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“Nesses dias, Jesus foi para a montanha
a fim de rezar. E passou a noite toda em ora¢ao a Deus.
Ao amanhecer, chamou seus discipulos, e escolheu
doze dentre eles, aos quais
deu o nome de apéstolos...”

O escopo do presente trabalho é realizar uma breve
analise da legislacéo que disciplina 0 nome empresarial.
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The proposal of this paper is to make a short analysis
of legislation responsible for co-ordinating the company
name.
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INTRODUCAO

Um dos assuntos mais calorosos em rodas de
amigos ¢ aquele que se refere ao nome. Também nao é
para menos, fala-se, ao falar do nome, exatamente da
particula identificativa da pessoa, que a acompanhard
por toda a vida e até mesmo depois de sua morte.
E fala-se muito da troca do nome, dos nomes esdru-
xulos, dos nomes que identificam tanto homens como
mulheres, dos homo6nimos.

Entretanto, sabemos que o nome nao se presta
apenas a identificar o ser humano, ou seja, a pessoa fisica
natural, aquela que provém da mulher, mas também
podemos falar do nome que identifica a pessoa
comerciante, seja ela fisica ou juridica. Cumpre-nos
assinalar que, com a entrada em vigor do Novo Cdédigo
Civil Brasileiro, adentramos definitivamente na Teoria
da Empresa, correspondente a terceira fase de nosso
Direito Comercial que impoe-nos a utilizagao de um
novo vocabuldrio, aquele que se refere ao empresario
mercantil e ndo mais ao comerciante. Maximilianus
Claudio Américo Fithrer ensina que:

“A terceira fase, ainda em elaboracio, corres-
ponde ao Direito Empresarial (conceito subjetivo
moderno). De acordo com a nova tendéncia, a
atividade negocial nao se caracteriza mais pela pratica
de atos de comércio (interposi¢ao habitual na troca,
com o fim de lucro), mas pelo exercicio profissional
de qualquer atividade econdmica organizada, exceto
a atividade intelectual, para a produc¢do ou a
circulagdo de bens ou servicos”. (Fiihrer, 2001:12)

Assim, ao examinarmos as questdes que se referem
ao nome, falaremos da particula que identifica a pessoa
considerada empresario (g. n.) e ndo mais a pessoa
comerciante. Neste texto, portanto, adotaremos a
terminologia prépria da Teoria da Empresa com todas
as suas implicacdes e conseqiiéncias. Fibio Ulhoa Coelho
aponta que empresario é:

“... definido na lei como o profissional
exercente de ‘atividade econ6mica organizada para a
producio ou a circulagao de bens ou de servigos” (CC/
2002, art. 966). Destacam-se da defini¢do as nogoes
de profissionalismo, atividade econdmica organizada
e produgdo ou circulagdo de bens ou servigos”.
(Coelho, 2002:11)

Neste diapasao, ja que o empresdrio podera ser
pessoa fisica ou juridica e, j4 que abordaremos as
questdes relativas ao nome empresarial, pretendemos
discutir o nome empresarial do empresario individual e
o nome empresarial da sociedade empresdria.
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Obviamente nio é nossa pretensdo esgotar o
assunto, mas colaborar com algumas considerac¢oes,
proprias de um texto desta natureza. Para tanto, apds
esta introdugdo, examinaremos as questoes conceituais,
as espécies, 0 nome empresarial do empresério individual
e da sociedade empresaria, o registro e as alteragdes quanto
a0 nome. Debrucemo-nos sobre o tema.

QUESTOES CONCEITUAIS

Vimos que tanto o empresdrio individual como a
sociedade empresdria adotardao um nome. Mas como
defini-lo?

Para Dilson Déria, nome empresarial é “o adotado
pela pessoa fisica ou juridica para o exercicio do comércio
e por cujo meio se identifica”. (Ddria, 1981: 89)

Ja Ricardo Negrao cita o Decreto n. 916, de 24/10/
1890, em que “definiu-se firma ou razao comercial como
sendo ‘o nome sob o qual o comerciante ou sociedade
exerce o comércio e assina-se nos atos a ele referentes™.
(Negrao, 1999:191)

O Professor Fabio Ulhoa Coelho assinala que:

“O empresdrio, seja pessoa fisica ou juridica,
tem um nome empresarial, que é aquele com que se
apresenta nas relagdes de fundo econdémico. Quando
se trata de empresdrio individual, o nome empresarial
pode nao coincidir com o civil; e, mesmo quando
coincidentes, tém o nome civil e o empresarial
naturezas diversas. Com efeito, enquanto o nome civil
estd ligado a personalidade do seu titular, sendo
discutivel seu cardter patrimonial, em relacdo ao
nome empresarial, a sua natureza de elemento
integrativo do estabelecimento empresarial afasta
quaisquer dtividas quanto a sua natureza patrimonial.
A pessoa juridica empresdria, por sua vez, ndo tem
outro nome além do empresarial”. (Coelho, 2002:73)

Logo, concluimos que a primordial fun¢ao do
nome ¢ identificar e apresentar o empresdrio, seja ele
individual ou uma sociedade, nas diversas relagdes em
que estard inserido no ambito econémico e empresarial.

Vale a pena lembrar que, conforme ja o dissemos,
o nome identifica o empresario e, portanto, nao pode
jamais ser confundido com outros elementos
identificadores da empresa, como a marca, o titulo de
estabelecimento e, recentemente, com o advento dos
computadores e da Internet, do nome de dominio. E
claro que todos estes institutos “tipicamente comerciais”
(Negrao, 1999: 191) possuem tutela juridica propria,
entretanto sdo inconfundiveis com o nome comercial. E
Ricardo Negrao quem estabelece a distingao:
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“...onome é atributo da personalidade, através
do qual o comerciante exerce o comércio; a marca é
sinal distintivo de um produto ou de um servico;
titulo de estabelecimento é a designacao de um objeto
de direito, o estabelecimento empresarial e insignia é
um sinal, emblema, formado por figuras, desenhos,
simbolos, conjugados ou ndo a expressodes
nominativas, usado para distinguir externamente o
estabelecimento empresarial. A insignia e o titulo de
estabelecimento tém idéntica destinagdo: designar o
estabelecimento do empresdrio, contudo, distinguem-
se pela forma: a insignia tem forma emblematica e o
titulo, nominativa”. (Negrao, 1999:191)

E o ilustre Professor Fabio que acrescenta: “... o
nome de dominio identifica a pagina na rede mundial
de computadores ...”. (Coelho, 2002:73)

ESPECIES DE NOME
EMPRESARIAL

Tendo abordado o conceito de nome empresarial,
cumpre-nos agora examinar as modalidades existentes
no direito brasileiro, a saber, firma individual, firma
social e denominacao. E alei que determina que modali-
dade é aplicdvel a cada caso.

A firma e a denominagdo diferem principalmente
em relacdo a sua estrutura, ou seja, os elementos
lingtiisticos que comporao o nome. Explica-se: a firma
sempre deverd ser composta pelo nome civil do
comerciante ou dos sdcios que integram a sociedade, um,
alguns ou todos os nomes. Jd em relagdo a denominagao,
deverd ser composta por qualquer expressdo a escolha
dos interessados, podendo até ser composta por nomes
civis, sem que signifique que estes fazem parte da empresa.
Geralmente, quando isto ocorre, busca-se homenagear o
fundador ou uma pessoa que tenha contribuido para o
éxito da empreitada.

Além desta distin¢do, os autores costumam
ressaltar uma outra que refere-se a fun¢ao do nome.
Ocorre que a firma, além de nome, também constitui-se
na assinatura do empresdrio, enquanto que a
denominagdo funciona exclusivamente como nome.
Neste sentido ensina Fiihrer:

“Uma dltima observagdo: a firma ou razdo
social é ndo sé o nome, mas também a assinatura da
sociedade. Assim, o José Pereira, sdcio-gerente da
empresa acima mencionada, ao emitir um cheque,
lancard nele a assinatura coletiva (Gongalves, Pereira
& Cia.) e ndo a sua assinatura individual”. (Fiihrer,
2001:38)

E também o Professor Fabio Ulhda Coelho:

“...quanto a funcio, os nomes empresariais se
diferenciam na medida em que a firma, além de
identidade do empresario, é também a sua assinatura,
ao passo que a denominagdo é exclusivamente
elemento de identifica¢do do exercente da atividade
empresarial, nao prestando a outra fun¢ao”. (Coelho,
2002:75)

Acontece que, na pratica, raramente presenciamos
tal hipotese, ou seja, que o empresario assine tal qual a
firma individual ou social no 4mbito negocial. Explica o
Professor Fabio que:

“... pelas diferencas funcionais entre a firma e a
denominagdo, é que os contratos sociais de sociedades
empresdrias que adotam firma devem ter campo
proéprio para que o representante ou representantes
legais assinem o nome empresarial. Geralmente, ao pé
da dltima pédgina do instrumento, sob o titulo ‘firma
por quem de direito’, é que eles lancam a assinatura
que usarao no exercicio dos poderes de representacao.
E geralmente fazem uso da mesma assinatura que tém
para os atos da vida civil, o que, embora, a rigor, nao
corresponda a prescricdo legal, vem sendo sedimentado
hé tempos pelo costume”. (Coelho, 2002:76)

O NOME EMPRESARIAL DO
EMPRESARIO INDIVIDUAL E DE
CADA TIPO DE SOCIEDADE
EMPRESARIA

Conforme jé tivemos a oportunidade de assinalar,
as diversas modalidades de nome empresarial serdo
aplicadas conforme a lei. Logo, de acordo com o caso,
seja o empresario individual ou qualquer tipo de
sociedade empresaria, deve-se verificar a prescrigao legal
para a adequa¢ao do nome.

Cabe ao empresdrio individual a utilizacdo
somente da firma individual, que deverd ser composta
por seu nome civil. E facultado ao empresario individual
abreviar nomes e agregar detalhamentos quanto ao
ramo de atividade que desempenha.

Em relagdo as sociedades empresdriais ha, hoje,
sete tipos societdrios diferentes, quatro deles regulados
no Cédigo Comercial, dois na Lei n. 6.404/76 e um no
Decreto n. 3.708/19. E 6bvio que o novo Cédigo Civil
alterard um pouco este panorama, mas em razao da
pouca utilizagdo de alguns tipos, iremos nos fixar nos
dois mais importantes no Direito Societdrio atual: a
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Sociedade Andnima e a Sociedade por Quotas de
Responsabilidade Limitada. Confirma esta nossa
posicao a licao do Professor Lange:

“Nao existe no Brasil, nenhuma sociedade
mercantil, que ndo possa se adequar a um destes dois
tipos societdrios cldssicos: sociedade por quotas de
responsabilidade limitada e sociedade anénima. O
empresdrio nacional estd bem consciente disto, tanto
que, no total de 3.872.498 sociedades mercantis
criadas desde 1985 até 2001 no Brasil, logo em 17
anos, 3.850.850, representando 99,44% sao de
responsabilidade limitada e 17.795, representando
0,46% sdo sociedades anonimas, perfazendo um total
de 99,90% do universo brasileiro das sociedades
mercantis”. (Lange, 2002:4)

A sociedade limitada poderd utilizar-se tanto da
firma social como da denominagdo. Reza o novo Cédigo
Civil:

Art. 1.158.

Pode a sociedade limitada adotar firma ou
denominagio, integradas pela palavra final “limitada”
ou a sua abreviatura.

§ I° A firma serd composta com o nome de
um ou mais sicios, desde que pessoas fisicas, de modo
indicativo da relagdo social.

§ 2° A denominac¢do deve designar o objeto
da sociedade, sendo permitido nela figurar o nome
de um ou mais sécios.

§3° A omissdao da palavra “limitada”
determina a responsabilidade solidéria e ilimitada dos
administradores que assim empregarem a firma ou a
denominagao da sociedade.

Notamos que em relagdo ao Decreto n. 3.708/19
muito pouco se alterou. Acerca da inclusao da palavra
limitada ao final do nome empresarial, o Novo Cédigo
Civil, no caput do art. 1.158, diz da palavra limitada ou
a sua abreviatura. Constitui necessdria providéncia na
medida em que alguns doutrinadores questionavam a
validade do nome que adotava o termo abreviado ja
que o Decreto n. 3.708 apenas cita o termo por extenso
e ndo menciona a possibilidade de abreviar-se. Também
o Decreto diz que “... devendo a denominagao, quando
possivel, dar a conhecer o objetivo da sociedade”. O
Novo Cdédigo Civil determina que a denominagao deve
(g. n.) designar o objeto da sociedade.

A sociedade an6nima, quanto ao nome, vem tratada
no art. 1.160 do novo Cdédigo Civil que determina:
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Art. 1.160.

A sociedade andnima opera sob denominacgio
designativa do objeto social, integrada pelas expressoes
“sociedade anonima” ou “companhia”, por extenso ou
abreviadamente.

Pardgrafo tinico. Pode constar da denominagao
o nome do fundador, acionista, ou pessoa que haja
concorrido para o bom éxito da formagao da empresa.

JdaLein. 6.404/76, em seu art. 3° especifica melhor
a questdo do nome na sociedade an6nima ja que fala da
forma como devem ser usados os termos Sociedade
Anodnima e Companhia e também acerca da possibilidade
da existéncia de denominag¢oes idénticas ou semelhantes
a de companhia jé existente, o que assistird a parte
prejudicada o direito de requerer a modificagdo, por via
administrativa ou em juizo, e demandar as perdas e danos
resultantes. Neste ponto é que o legislador ressaltou o
principio da novidade:

“Pelo principio da novidade, ndo poderdo
coexistir, na mesma unidade federativa (estado-
membro), dois nomes empresariais semelhantes ou
idénticos. Se a firma ou a razao social que se pretende
adotar for idéntica ou semelhante a outra ja registrada,
devera ser modificada e aditada de designa¢do
distintiva”. (Fazzio, 2000:93)

Oart. 34 da Lein. 8.934/94 determina que o nome
empresarial obedecerd aos principios da veracidade e
da novidade.

REGISTRO DO NOME
EMPRESARIAL

A protegao ao nome empresarial decorre do
arquivamento dos atos constitutivos de firma individual
e de sociedades, ou de suas alteracdes, na Junta Comercial
da unidade federativa respectiva. E o que reza o art. 33
da Lei n. 8.934/94, a Lei de Registro das Empresas
Mercantis e Atividades Afins.

O grande mestre Rubens Requido ensina que:

“Com a publicacio da Lein. 8.934/94, por outro
lado, e quanto ao que diz respeito ao registro do nome
comercial ou nome empresarial, ou, ainda, nome de
empresa, prevaleceu o sistema do Decreto n. 916, de
24 de outubro de 1890, que sujeitava o registro das
firmas ou razdes sociais as Juntas Comerciais, nas
respectivas sedes. A Lei n. 8.934/94 inclui nas
atribuicoes do Registro Pablico de Empresas Mercantis
e Atividades Afins o registro do nome empresarial, suas
alteragoes e seu sistema de protecdo e extingao (arts.
33, 34, 35,111, 59, 60, § 1°)”. (Requido, 1998:198)
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Na realidade, o direito pretende tutelar duas
ordens de interesses do empresdrio quando estabelece a
impossibilidade de dois empresarios explorarem
atividade econdmica sob o mesmo ou semelhante nome.
Em primeiro lugar quer preservar a sua clientela, que
pode ficar prejudicada em razao de confusdes no ambito
empresarial quando determinado cliente poderia ser
induzido ao erro pensando estar comerciando com um
e, na realidade, fazia negdcios com outro de nome igual
ou semelhante. E, posteriormente, quer proteger o
empresdrio de eventuais problemas com a concessao de
crédito, ja que também poderia vir a ser confundido
com outros de nome semelhante ou igual, mas com
graves problemas crediticios.

“O titular de um nome empresarial tem o
direito a exclusividade de uso, podendo impedir que
outro comerciante utilize nome empresarial idéntico
ou semelhante, que possa provocar confusiao no
comércio. Assim, em caso de identidade ou
semelhanca de nomes empresariais, o comerciante
que anteriormente haja feito uso dele terd direito de
obrigar o outro a acrescer ao seu nome distintivos
suficientes, alterando-o totalmente, inclusive, se nao
houver outra forma de distingui-los com seguranga.
E o que decorre dos arts. 35, V, da LRE e 3° § 2°, da
LSA”. (Coelho, 2002:71)

ALTERACOES DO NOME
EMPRESARIAL

Ao contrédrio do nome civil, 0 nome empresarial
pode e em alguns casos deve ser alterado.

E 6bvio que, caso o empresério opte pela alteragio
do nome, alguns requisitos devem ser observados como,
por exemplo, a vontade dos contratantes, no caso de
uma sociedade empresdria, e as regras de formagdo do
nome empresarial.

Mas, como dissemos, haverd hipéteses em que o
empresdrio serd obrigado a alterar seu nome empresarial
sob pena de sofrer as conseqiéncias juridicas pertinentes.
E o caso, por exemplo, da transformacao, em que a
sociedade passa de um tipo societdrio para outro sem

que para tanto haja a dissolu¢do societdria. Jd4 que
ocorreria a mudangca de tipo societario, também haveria
a mudanca da regra de composi¢ao do nome, portanto,
obrigatoriamente deveria ser alterado.

CONSIDERACOES FINAIS

Nosso objetivo com este trabalho nao foi esgotar
o assunto, nem mesmo tinhamos a pretensao de esmiugar
o tema, mas colaborar, didaticamente, com algumas
informagdes acerca das questoes que envolvem o nome
empresarial.

Abordamos sucintamente os conceitos de nome
empresarial, que para o ilustre Professor Dilson Déria é “o
adotado pela pessoa fisica ou juridica para o exercicio do
comércio e por cujo meio se identifica”. (Doéria, 1981:89)

Procuramos elucidar as espécies de nome
empresarial e qual delas aplicar-se-iam ao empresdrio
individual e aos dois tipos societdrios que propusemo-
nos a examinar, a Sociedade Anénima e a Sociedade por
Quotas de Responsabilidade Limitada.

Seguindo a disposi¢ao constitucional que
determina:

Art. 5°

Todos sao iguais perante a lei, sem distingdo de
qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos
estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do
direito a vida, a liberdade, a igualdade, a segurancaea
propriedade, nos termos seguintes:

XXIX —alei assegurard aos autores de inventos
industriais privilégio tempordrio para sua utilizagao,
bem como protecao as criagdes industriais, a proprie-
dade das marcas, aos nomes de empresas e a outros
signos distintivos, tendo em vista o interesse social e
o desenvolvimento tecnoldgico e econdmico do Pais.

Buscamos esclarecer as questdes que envolviam o
nome quanto ao registro, a protecao e a possibilidade e
obrigacao de alteracao.

Esperamos ter atingido nossos objetivos,
conscientes da importancia do nome para o empresario
nos dias de hoje.
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