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A EditoraPauluslanca, em 2009, aedi¢do completa
da trilogia Nova teoria da comunicagdo, de Ciro
MarcondesFilho, conhecido autor demaisde 30titul os,
professor da ECA/USP? e pesquisador do Nucleo de
Estudos Filosoficos da Comunicagdo. O proprio
Marcondes justificou essa obra, afirmando que as
constantes mudancas ocorridas nos Ultimos anos, tanto
na sociedade como na&reada Comunicagdo, tornaram
obsoletas as teorias da comunicagéo existentes e
colocaram a exigéncia de uma “nova teoria da co-
municagao”, cuja publicacéo pretende ser a contribui-
¢ao brasileira para o saber acumulado na area. E, com
0 objetivo de preparar o leitor parasua“novateorid’,
Marcondes publicou recentemente, pela Paulus, um
volume chamado Para entender a comunicacao:
contatos antecipados com a nova teoria. Escrito de
forma simples, acessivel e didatica, este livro tratade
um NoVo conceito de comunicacao e de novas formas
de pesguisa em comunicagao.

Uma nova teoria pressupde um novo conceito de
comunicagdo. Para Marcondes, acomunicagdo ndo é
algo material ou umacoisaqueaguémtransmite; elaé
umarel agdo, umaocorréncia, um acontecimento. Para
definir comunicacdo, a énfase € dada a recepcéo, e
ndo a emissdo. “Comunicagdo € exatamente isso: 0
fato de eu receber o outro, afalado outro, a presenca
do outro, o produto do outro, e isso me transformar
internamente. O lado oposto, 0 da emissdo, € mera

producdo de sinais, ndo comunicacao”.

Para alcancar seu objetivo didético, cada capitulo
do Para entender a comunicagédo: contatos antecipa-
dos com a nova teoria é estruturado de forma fixa:
didogo, teoria, resumo, atividade e leitura. O corpo
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tedrico de cada capitulo € antecedido por um didogo
ficticio entre personagens, os quais discutem aconte-
cimentos do cotidiano que envolvem a comunicacao.
Tais personagens ganham rosto no CD-ROM que
acompanha o livro, em que séo reproduzidos os
didogos e 0 resumo de cada capitulo. Esse CD-ROM
poderaser utilizado pelo professor em saladeaula. Em
seguida ao didlogo introdutério, expde-se o contelido
tedrico do capitulo. Depois, sdo resumidas as teses
principais do referido capitulo e é proposta uma ati-
vidade para o professor desenvolver com seus alunos.
Ao final, é apresentada uma coleténea de textos para
leitura que aprofundam as teses apresentadas. Essa
bibliografiasugeridapor Ciro Marcondes extrapolaos
tradicionai sautores utilizados naarea de Comunicagéo.
Oreferencial tedrico é preponderantemente fil osifico,
eautorescomo Lévinas, Derrida, Bataille, Proust e Serres
tém seus textos indicados para leitura ao lado dos
tradicionaisLuhman, Habermas, Baudrillard, Adornoe
Horkheimer. Sdo também apresentados autoreseescolas
pouco conhecidos e até mesmo marginalizados pelos
estudos em Comunicagso.

Em relacdo ao conteido, o primeiro capitulo trata
daincomunicabilidade humana. Nele, o autor falada
impossi bilidade de uma comuni cagéo plena, absoluta
etotal como pressuposto de suateoria, afirmando que
0 acontecimento comunicaciona € passageiro e de
dificil acesso. O segundo e o terceiro capitulos séo
dedicadosatratar darelacdo intimaentre comunicagao
edidogo, sgaaquel e que acontece entre duas pessoas,
sgjao didogo coletivo. Didogo € um espago comum,
como atmosfera, cena, clima, situacdo em que a
comunicagdo acontece; é também um jogo de espe-
Ihos. Osdemais capitul ostratam de variostemas perti-
nentes & comunicacdo, analisados a partir da pers-
pectivada“novateoria’. Nesse sentido, sdo tratadas
guestdes como educagdo e ensino, imprensa, cinema,
Internet, opinido publica, telenovela e publicidade,
dentre outros. O Ultimo capitul o pretende responder &
seguinte quest&o: como pesquisar? E retomacadaum
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dos temas anteriores, sugerindo possibilidades de
pesqui sas que deem conta do acontecimento comuni-
cacional nelespresente.

No decorrer da obra, s80 muitos os momentos em
que Marcondes fala de comunicagéo e inovagédo.
No proprio conceito de comunicacdo, 0 Novo aparece
como elemento fundamental: “Comunicagdo é uma
relagcao entre pessoas, um certo tipo de ocorrénciaem
quesecriaumasituacdo favoravel arecepcdo do novo”
(MARconDEs, 2008: 09). A comunicagdo e 0 novo,
precedido pel o desconhecido, trazem amudanga:

O mesmo pode acontecer com um livro, um
filme, um acontecimento queeu presencid. Essas
coi sas podem me comunicar. Elas podem dizer-
me algo pelo seu caréter de novidade, de estra
nheza, de inusitado, de inédito. E o novo que
me muda; 0 conhecido apenas me reforca
(MaRconDEs, 2008: 19).

A estranheza, oimprevisivel, asurpresaeanovida-
de somente sdo possiveis porque haaliberdade, e “a
liberdade € acapacidade deinovar” (MarconDEs, 2008:
30). O didogo também propicia condi¢cdes para o
surgimento do novo: “Pode-se contar, a partir dai, na
situacdo de did ogo entre varias pessoas, com 0 apare-
cimento do novo. Surgem novas interpretacoes,
pessoastém insights’ (MARconDEs, 2008: 43).

A comunicagao é um acontecimento queinova:

Agora acrescenta-se um novo critério: o do
acontecimento. Ndo se chega a novidade, a
renovagao, a transformacéo por um trabaho
intel ectual, académico, conceitua; chega-se por
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um impacto, por um fato especial, por um
acontecimento (MARconDEs, 2008: 44).

Portanto, para Marcondes, a comunicagdo esta
intrinsecamente rel acionada ao novo, a novidade e a

inovagao.

A obrade Marcondes promete polémicanaareade
Comunicacdo. O autor afirmou, emseu livro, quemuito
pouco das pesquisas tidas como de comunicacéo no
Brasi| realmente sd0 pesquisas de comunicagdo. Se-
gundo suaopinido, amaioriado quesefaz noBrasil é
pesguisa de Sociologia, Histéria, Semidtica, Antro-
pologia, Psicologia, Psicandlise, e os pesquisadores
n&o se ocupam do fendmeno da.comunicagao propria-
mente dita. Mas, ent&o, 0 que é pesquisar mesmo so-
bre a comunicacdo? “Pesquisar a comunicagdo é
estudar 0 processo e a constituicéo darelacdo que se
cria entre as pessoas comunicantes, é falar da ocor-
rénciado acontecimento comunicacional, quetem ca-
rater unico, efémero, irrepetivel” (MarconDEs, 2008:
09). Para tanto, € preciso prestar atencéo aos fatos
extralinguisticos, aos sentidos, a atmosfera presente,
a0 clima criado, ao incorporeo. E preciso um método
flexivel que se adapte e secorrija, além de um pesqui-
sador que se instale nos processos comunicacionais
parapoder compreendé-los. Entdo, acomunicagdo se
revelacomo viva, um processo dinamico, instantaneo,
pulsante e vibrante. Assim, aguarde-se a prometida
trilogia na expectativa de que elatraga pesquisas de
comunicagao em seu sentido mais preciso que, se-
gundo o autor, raramente foram realizadas neste Pais,
mas que, nesta obraanteci patéria, aqual seacabou de
resenhar, sd0 anunciadas como possiveis desde que
Se conceba a comunicagdo como um aconteci mento.
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