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[ RESUMO )

do-se o percurso gerativo.

Este artigo procura conceituar e aplicar as
principais ferramentas tedricas da semidtica
discursiva, assunto extremamente amplo que
abrange uma correlagao de significagdes con-
sideradas altamente complexas. Assim, isto é
demonstrado neste artigo através de uma
leitura em dois andncios impressos, utilizan-

This article tends to define and understand
the most useful theoric tools towards the discur-
sive semiothics, which is extremely huge and
embraces a correlation of significancies consid-
ered highly complex. This can be realized in this
essay through the reading of two printed
announcements where it was taken advantage of
the generating proccess.

Também conhecida por
semidtica francesa ou semidtica
greimasiana (Algirdas Julian
Greimas), a Semidtica Discur-
siva baseia-se no percurso gera-
tivo de sentido do texto, ou
melhor, procura descrever o
que o texto diz e como ele faz
para dizer o que diz. O objeto
de estudo desta semidtica
define texto como organizacao
(estruturacao) e como objeto de
comunicagdo. Este texto pode
ser verbal ou linglistico. Se
lingiiistico pode ser oral ou
escrito — uma poesia, um edito-
rial de um jornal, uma oracao,
uma aula, uma conversa de
criangas — pode ser um texto
visual ou gestual — uma aquare-

la, uma danga ou frequente-
mente um texto sincrético de
mais de uma expressao — uma
histéria em quadrinhos, um
filme, um antdncio impresso. E,
mesmo com estas amplas mani-
festagdes- visuais, gestuais, ver-
bais ou sincréticas, a semidtica
discursiva deve ser entendida
como a teoria que procura
explicar o ou os sentidos do
texto pelo exame, em primeiro
lugar, de seu plano de conte(-
do. Para isto, a semidtica con-
cebe o seu plano de conteddo
sob a forma de um percurso
gerativo de sentido (Barros,
1990, 7-10).

Por esta expressao, percur-
so gerativo, designa-se a dis-

posicao de seus componentes
uns em relacao aos outros, e
isso na perspectiva da geracao,
isto é, postulando que, poden-
do todo objeto semidtico ser
definido segundo o modo de
sua producao, os componentes
que intervém nesse processo se
articulam uns com os outros de
acordo com um “percurso” que
vai do mais simples ao mais
complexo, do mais abstrato ao
mais concreto. Assim, as sig-
nificacbes dos objetos sdo
encontradas a partir das corre-
lacbes apresentados no texto.
(GREIMAS, 1979, 207).

Tal teoria semidtica dis-
tingue trés campos problemati-
cos autbnomos, que considera
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como lugares de articulagao da
significacdo e de construgao
metassemiodtica: as Estruturas
Narrativas, as Estruturas Discur-
sivas e as Estruturas Textuais.
Entretanto, enquanto as duas
primeiras formas podem ser
consideradas como dois niveis
de profundidade superpostos, a
problematica da textualizacao é
completamente diferente. Com
efeito, a textualizacao enquanto
disposicao linear em texto (tem-
poral ou espacial) pode intervir
a qualquer momento do percur-
so gerativo: nao somente os dis-
cursos figurativos ou nao-figura-
tivos sao textualizados, mas
estruturas  logico-semanticas
mais abstratas sdao igualmente
textualizadas, desde o instante
em que estdo “deitadas” no
papel (Fiorin, 1988, 20-55).

A seguir, apresentamos as
defini¢oes dos termos que com-
péem o quadro do percurso
gerativo seqliencialmente e que
sao aplicados a leitura através
da Semidtica Discursiva em

dois andncios publicitarios im-
pressos, ficando evidente, nesta
andlise, a correlacao de signifi-
cacao conforme abordamos
anteriormente.

Podemos agora procurar
definir os conceitos dos termos
presentes no quadro do percur-
so gerativo.

Por Estruturas Narrativas
entende-se a etapa na qual repr-
esenta-se ou simula-se, como
em um espetaculo, o fazer do
homem que transforma o
mundo, suas relacoes com o0s
outros homens, seus valores,
aspiragoes e paixoes. A Sintaxe
e a Semantica Fundamental
dizem respeito a categorias
mais profundas do texto que
normalmente apresentam a
semantica numa oposicao do
texto.A Sintaxe Narrativa estuda
o “espetaculo” narrativo pelo
fazer do sujeito que transforma
o “mundo”, a procura dos valo-
res investidos nos objetos e pela
sucessao de estabelecimentos e
de rupturas e contratos que

PERCURSO GERATIVO

COMPONENTE SINTATICO

COMPONENTE SEMANTICO

ESTRUTURAS | Nivel Profundo
NARRATIVAS | Nivel Superficie
ESTRUTURAS | SINTAXE DISCURSIVA

DISCURSIVAS Discursivizacao

Tematizacao

SINTAXE FUNDAM.

SINTAXE NARRATIVA | SEMANTICA NARRAT.

Actorializagao

Temporalizacao

Espacializacao

Figurativizacio

SEMANTICA FUNDAM.

SEMANTICA DISCURS.

decorrem da comunicacao. A
Semantica Narrativa estuda a
selecao dos elementos semanti-
cos, sua inscricao como valores
nos objetos relacionados com
sujeitos e a qualificacao modal
das relagdes dos sujeitos com
os valores e com seus fazeres.

As Estruturas Discursivas
constituem o patamar mais
superficial do percurso de gera-
cao do sentido de um texto, o
mais préximo da manifestacao
textual. Na Sintaxe Discursiva
explicam-se as relagdes do
sujeito da enunciagado com o
discurso-enunciado e também
as relagbes “argumentativas”
que se estabelecem entre enun-
ciador' e enunciatario?. Temos
aqui a Discursivizacao que
pode ser definida como a uti-
lizacdo da debreagem e a
embreagem e liga-se a instancia
da enunciacdo. Divide-se em
trés subcomponentes que sdo:
Actorializacao, Temporalizacao
e Espacializacao, que tem por
efeito criarem o sentido de
atores, tempo e espaco no
texto. Na Semantica Discursiva
examina-se a disseminacao dos
temas no discurso, sob a forma
de percursos, e o investimento
nas relacdes figurativas do per-
curso. Temos entao os itens
Figuritivizacdao - é o proce-
dimento semantico pelo qual
contetdos mais “concretos”
recobrem os recursos tematicos
abstratos e Tematizagao — o pro-
cedimento semantico do dis-
curso que consiste na formu-
lagcao abstrata dos valores narra-
tivos e na sua disseminacao em
percursos, por meio da recor-
réncia de tracos semanticos
(Barros, 1990, 84).
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Anuncio: Chandon

Verificamos a plataforma
de criagao do antincio impresso
para revista, pagina dupla, do
champanhe Chandon, que
apresentava como objetivo de
comunicacao:

7 - Os labios de um homem
(dentro de uma outra borbul-
ha com o mesmo tamanho
que o da mulher)

8 - Borbulhas maiores

9 - A imagem do produto:
Chandon.

kC |
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Comunicar que o cham-
panhe Chandon oferece mais
intensidade nas comemoracoes
e agregar e reforcar a idéia de
“status”.

Partindo da andlise da Figu-
rativizacao na Estrutura Discur-
siva Semantica, o anuncio apre-
senta nos aspectos posicionais
de visualizacdo (diagonal de
leitura®) — (figura 1) os seguintes
elementos:

1 - Pequenas borbulhas

2 - Borbulhas maiores

3 - Parte de uma borbu-
lha ainda maior

4 - O perfil de uma mul
her com olhos fechados
(dentro desta borbulha ainda
maior)
5 - Os ladbios da mulher
entrabertos
6 - A unido de duas borbul-
has ainda maiores

Temos nesta seqiiéncia do
olhar (refor¢ados pela cromati-
cidade — amarelo claro - pre-
sente em todo o andncio) um
efeito de sentido, dos atores
estarem “dentro” do produto.
Assim, este efeito nos mostra
que os atores estdo dentro do
produto; mergulhados nele e
totalmente envolvidos pelas
borbulhas.

Reforcado ainda pelo ponto
optico do anidncio, temos na
Discursivizacdo um efeito de
sentido de aproximacao dos
atores, a borbulha os esta
aproximando, os elementos
citados no exemplo da figura 1
nos fazem concluir que na ante-
rioridade os atores estavam
separados, na concomitancia
eles estio se encontrando -
quase se beijando, e na poste-
rioridade estardo juntos — se

beijando (Temporalidade).

No sincretismo temos a fra-
se ao lado do produto: “A pai-
xao borbulha com Chandon”,
expressando em texto verbal o
que temos por meio da imagem
do andncio.

A correlacao “borbulha” do
texto verbal esta diretamente
ligada as borbulhas no texto
visual, mostrando assim que as
borbulhas maiores (que contém
dois atores tomam também um
papel de atores, pois na
imagem sdo as borbulhas que
se movimentam e aproximam o
casal). Temos também toda a
cor, as borbulhas, os atores
(casal e borbulhas grandes)
mostrando que o produto
(Chandon) coloca no Nivel
Seméntico Narrativo que ele
apresenta a modalizacdo de
saber e poder agregar o sujeito
ao objeto de valor no nivel nar-
rativo. Dessa maneira, nesta
fase da andlise semidtica temos
Chandon como sujeito (S1) e o
objeto de valor (Ov) que o
sujeito oferece no texto sincréti-
co é: despertar as paixoes.
Entao, temos no Nivel Nar-
rativo:

S1
Chandon

sabe e pode

Ov

despertar as paixoes

Do Nivel Narrativo, onde
o0s sujeitos estdao em disjungao
do objeto de valor, Chandon
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torna-se o sujeito que oferece a
competéncia para acontecer a
mudanca (performance). Assim,
Chandon coloca o sujeito em
conjuncdo com o objeto de
valor.

Na Figurativizacao, o
Chandon esta envolvendo toda
a cena com a cor amarelo claro
de todo o fundo, as borbulhas
estdo presentes em toda a pagi-
na, unindo os atores, como se
vissemos toda a cena dentro do
produto, ou melhor, o que
acontece quando estamos uni-
dos ao produto. Neste momen-
to, o olhar no enunciatario esta
inserido na pagina, é como se
ele estivesse vivendo esta cena.
O préprio tamanho dos atores,
aliado a cromaticidade e ao
enquadramento (super close) da
imagem, coloca o enunciatario
dentro desta imagem, como se
ele estivesse numa outra bor-
bulha vendo as borbulhas ao
redor de todo o seu campo de
visdo. Este efeito de sentido
coloca-o inserido na imagem
vivendo um despertar de pai-
x0es, oferecido pelo produto.
(Floch, 1995).

Diante destas andlises te-
mos na Semantica Fundamental
a seguinte oposi¢cao semantica:
/paixao/ vs. /razao/

Temos como Tematizacao o
apaixonar-se, ja que todos 0s
aspectos analisados anterior-
mente colocam o sujeito (ST)
em conjungao com as paixoes
(Ov).

Para se chegar a essa con-
clusao na Tematizacao, temos
no nivel narrativo o sujeito
recebendo a competéncia e a
performance de Chandon e
entrando assim em conjuncao
com a paixao.

As relagdes que o anuncio
cria, tanto de envolvimento
como seducdao, no Nivel
Narrativo sao asseguradas pela
prépria Figurativizacdo de se
colocar os atores envoltos pelas
borbulhas e estas os aproxi-
marem reforcados pelo aspecto
sincrético do anuncio. Apresen-
tando uma ligacao desta frase,
ao movimento de aproximagao
que as borbulhas realizam,
temos um efeito de sentido de
veracidade no enunciatdrio.
Todas essas caracteristicas sao
reforcadas pelo enquadramento
da imagem (close), remetendo o
enunciatario para dentro da
cena, como se ele estivesse
mergulhado no produto, pois as
cores dos atores (amarelo claro)
refletem a visdo de quem visu-
aliza algo de dentro do liquido.
Por exemplo: se abrirmos os
olhos submersos numa piscina
vemos tudo que estd contido
nela nos tons azulados da agua.

Os atores mostram uma
debreagem frente a transfor-
macao na qual, no enuncia-
tario, € instaurado um simu-
lacro dos papéis (ao olhar estes
atores o enunciatario é levado
ao fazer o dos mesmos).

Mais que transmitir os con-
ceitos de comunicacao aborda-
dos pelo “briefing” de comuni-
cagao, a leitura deste andncio,
através da Semidtica Discursiva,
comprova todo um efeito de
sentido criado, principalmente
pela imagem de veracidade na
qual o leitor estara “vivendo”
paixdes ao adquirir o produto
em questao.

Temos ainda, na Figurativi-
zacao das borbulhas, uma rela-
cao visual com aliancas, com
uniao, lacos, envolvimento.

Este contorno de alianca tam-
bém esta presente no rétulo do
produto,pelo qual entendemos
que Chandon assina as unioes,
lagos, comemoracdes, reforgan-
do ainda toda a intensidade de
as emogoes serem reforcadas
por Chandon. O dourado do
produto também cria no andn-
cio (pela cromaticidade) um ar
de valor, riqueza, status. Este
leve dourado cria o efeito de
sentido de “status” que a cena
da comemoragao sugere o pro-
duto (Floch, 1995, 17-39)

O andncio transmite ao
publico leitor o envolvimento
completo pelo produto, criando
efeitos de sentido muito reais e
persuasivos, pois o diferencial
do produto é comunicado pri-
oritariamente pela linguagem
visual e pela imagem como
demonstramos através da andli-
se proposta pela Semidtica
Discursiva.

Anuncio: Café de Colombia

Visionary.

A
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Nao verificamos a platafor-
ma de criacao deste anincio,
por tratar-se de um andncio
veiculado em publicacdo ame-
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ricana. De qualquer forma, ve-
rificamos ser um andncio que
busca fortalecer uma empresa
produtora de café. Considera-
mos um anuncio institucional,
para revista e formato pagina
simples.

Partindo do plano de con-
teddo, visualizando a direcao
visual sobre a topologia* do
anuncio (figural) temos:

1 - A figura que inicial-
mente chama mais atencao do
olhar por estar altamente con-
trastada pelas cores de fundo
(branco e marrom): uma xicara
de café.

2 - O rosto do homem com
olhar pensativo e imaginativo.

3 - A mao direita deste
mesmo homem pressionando
com os dedos um grao de café
como se estivesse “sentindo” o
grao, sua textura e rigidez.

4 - A mado esquerda deste
mesmo homem segurando um
punhado de graos de café.

5 - A palavra: Visionary®.

6 - A logomarca da empre-
sa composta de: montanhas ao
fundo, um burrico, um homem
de bigode, vestindo trajes tipi-
camente colombianos e o no-
me da empresa “Café de
Colémbia”.

7 - O slogan: “The richest
coffee in the world.”

Todos estes elementos
criam um efeito de sentido (ain-
da falando da Figurativizacdo)
que o ator é um produtor de
café.

O pegar o punhado de
café, o sentir o grao e imaginar
uma xicara de café geram um
efeito de sentido de que a qual-
idade do café ainda em graos o
faz imaginar o café sonhado na

forma de consumi-lo.

A expressao de saber do
ator transmite aquele que vé o
antncio um conhecimento de
que o Café de Colombia repre-
sentado pelo ator é um café de
qualidade (Sintaxe Discursiva).

Através do sincretismo te-
mos o slogan que diz: “o mais
rico café do mundo” e a palavra
“visiondrio” préximos a logo-
marca que representa o ator
(homem de bigode e manta
lateral) de forma estilizada e no
seu ambiente de produzir café
(montanhas da Coléombia e bur-
rico) remete o enunciatario de
que o café colombiano é o me-
lhor do mundo e o ator colom-
biano passa a ser o produtor
reforcado pela marca e correla-
cionando assim que a empresa
é um produtor que entende
muito do produzir e conhecer
um bom café. Temos assim,
como sujeito (S1) do antincio o
Café Colombia oferecendo o
poder e o saber produzir e co-
nhecer o melhor café do mundo
que é o objeto de valor do
andncio (Ov). Assim temos no
Nivel Narrativo:

O produtor (ator) é unifica-

S1
Café Colombia

sabe e pode
produzir/oferecer

Ov

o melhor café do mundo

do pela logotipia e remete o

enunciatario que o ator é a
Figurativizacao da empresa pro-
dutora — e assim, o valor indi-
vidual e personalizado de pro-
duzir café é remetido a empre-
sa produtora.

Na Temporalidade, temos o
ator conhecendo os graos do
café e imaginando uma boa
xicara do produto. Podemos
concluir que na anterioridade
ele pegou o café no local da
torrefacao; ele esta no local de
producdo e na posterioridade
ele degustara o melhor café do
mundo efeito criado pelo sin-
cretismo do slogan.

A idéia do ator estar pre-
sente no local de torrefacao é
reforcado pela cromaticidade
marron escuro e algumas nuan-
ces avermelhadas de fumacga
mais ao fundo, e pela luz no
seu rosto do lado esquerdo —
luz esta produzida e ndo luz
natural.

Temos também um efeito
de sentido do processo de pro-
ducdo criado no antncio .

1 - O logotipo € o local de
plantio — a figura das monta-
nhas e do burrico ao lado do
ator mostra-nos elementos de
que o ator precisa para o plan-
tio.

2 - A foto do ator na tor-
refacdo conhecendo o tipo de
grao; como que fazendo um
controle da qualidade dos
graos.

3 - A imagem da xicara de
café pronta que é o estdgio de
consumo.

Com estas analises temos
os efeitos de sentido no enunci-
atario de que ele estava conh-
ecendo um café pelo inicio,
pela producao.

O enquadramento da cena
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coloca o olhar do enunciatario
como se ele estivesse com o
ator, a mao esquerda podera
estender-se para que o enuncia-
tario pegue um punhado de
graos e com a mao direita ele
passe a conhecer o grao do ca-
fé.A textura remete-o a imagi-
nar um otimo café, o melhor
café do mundo.

Temos aqui, no enuncia-
tario instaurado, um simulacro
dos papéis. Reforca-se esse si-
mulacro pela prépria luz da
cena que dd um aspecto natural
ao local da produgao do produ-
to. Todos estes aspectos geram
um efeito de veracidade no
enunciatario
Fiorin, 1995).

Como componentes da Se-
mantica Fundamental temos:

(Landowisk e

/ conhecimento / vs. / desco-
nhecimento /

/ imaginar / vs. / nao imaginar /
/ claro / vs. / escuro /

/ branco / vs. / preto /

E na Tematizacao (Seman-
tica Discursiva):

Consumir o melhor café do
mundo.

As proprias caracteristicas
de design do andncio, equi-
librio simétrico e formal criam
um efeito de sentido muito sério
e convencional.

Mesmo a criagao da pagina
¢é considerada bastante conven-
cional em propaganda, chama-
do andncio “blusa e saia”.

A cromaticidade também
escura com predomindncia do
marrom, tons de creme e esfu-
magados de vermelho reforca o
efeito de sentido da empresa ser
tradicional, séria e conhecedo-
ra do produto de sua principal
atividade.

Voltando ao Nivel Narrati-
vo concluimos que o produto
(Café de Colombia) oferece a
competéncia (conhecimento)
para acontecer a “performance”
(o consumo do melhor café do
mundo) através de uma empre-
sa tradicional, séria e compe-
tente no setor que atua.

Diante de todas estas
andlises de efeitos de sentido,
chegamos a conclusdo de que a
mensagem do andncio apresen-
ta a empresa Café de Colombia
como uma empresa completa e
altamente conhecedora de
como se produz o melhor café
do mundo, desde o plantio até
o consumo do café. O andncio
cria no publico o efeito de sen-
tido tradicionalismo e confia-
bilidade, reforcando assim to-
dos os aspectos persuasivos e
sintéticos que o andncio apre-
sentou de forma prioritaria-
mente visual para comunicar de
forma satisfatéria a mensagem
para a qual foi proposto.

Conclusao
Conclui-se que as imagens

criadas para andncios publici-
tarios transmitem conceitos

muito mais amplos e definidos
e passamos a identifica-los
claramente quando fazemos
uma leitura através da Semio-
tica Discursiva, como pudemos
verificar neste antncio. Nesses
processos de analise pode-se
perceber, através das imagens,
mensagens que podem criar
efeitos de sentido muito mais
complexos do que poderiamos
notar num primeiro estagio.

Estas leituras através da
Semidtica Discursiva, reforcam
a busca do enfoque criativo,
voltado para a imagem no
anincio impresso que 0s
diretores de arte, redatores e
diretores de criacao vém desen-
volvendo dentro das agéncias
de propaganda. Hoje, a busca
pela imagem que transmite
mensagens mais amplas de for-
mas mais simples, rapidas, sin-
téticas e altamente persuasivas
é alvo constante dos profissio-
nais da criacdao em geral. Pode-
se demonstrar, aqui, o quanto a
leitura através da Semidtica
Discursiva comprova a comuni-
cagao de conceitos amplos e
até entdo imperceptiveis num
anuncio que utiliza prioritaria-
mente a linguagem visual para
compor uma  mensagem.
Reforca também que a com-
preensao de uma mensagem
que tem sua prioridade para a
imagem pode ser altamente efi-
caz.

fa)
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( nNoms )
1 Enunciador: desdobramento do sujeito da enunciagao, o enunciador cumpre os papéis de destinador do discurso e estd sem-

pre implicito no texto, nunca nele manifestado (Barros, 1999).

2 Enunciatdrio: uma das posi¢oes do sujeito da enunciacdo, o enunciatdrio, implicito, cumpre os papéis de destinatario do dis-
curso (Barros, 1999).

3 Diagonal de visualizagao: parte da lateral superior esquerda da pdgina em linha diagonal para a parte inferior direita a partir

da visdo do leitor.

5 Visionario.

6 “O melhor café do mundo”.

4 Topologia: a pagina, a materialidade do formato apresentado.

7 “Blusa e saia”: termo utilizado na criacdo grafica de andncios impressos (paginas simples), onde identifica-se claramente a
divisao entre parte superior (foto) e parte inferior (texto).
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