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Resumo

A

Otrabalho* A roupa-panfleto Daspu: um canal decomunicagdo” apresentaumaproposta
deleituradetextos-objetos configurados por camisetasfemininas sui generis, buscando
compreender como se constroem e se articulam os sentidos de tais textos na relacéo
COm O COrpo e seus movimentos para se poder chegar a uma reflexéo a respeito da
indumentaria pelo viés das relagbes comunicacionais que por ai se estabelecem —
enfatizando, sobretudo, aquestdo daconstrucdo identitariapelaformaqueindividuose
coletividades se ddo a ver . A escol ha deste tema de investigacéo deve-se, entre outros,
aconstatacéo de que a vestimenta — particularmente aroupa“em ao”, no “corpo”’ — e
umafaaprodutorade sentidosque sdo, em suas especificidades, relevantese determinantes
no estabelecimento de uma economia que organiza relacfes identitarias e
sociocomunicacionais; insere-se no ambito daandlise deimagens midiaticasquetratam
de dois eixos — 0 da producéo de discurso e o da sua circulagdo entre os sujeitos.

Palavr as-chave: roupa-panfleto, Daspu, identidade, comunicacéo.

Abstract

The dissertation “ the pamphlet-clothing of Daspu: a communication channel”

proposes the reading of subjects configured by women’s T-shirts of their own genre,
aiming to comprehend how the meanings of such itemsin relation to the body and its
movements are constructed and articulated in order to reach a reflection on the
accoutrements by way of the communicational relations thereby established —
emphasizing, aboveal, the matter of the construction of identity through the manner in
which individuals and collectives present themselves. The choice of this theme of
investigation resultsfrom the statement in the way one dresses—particularly the clothes
when on the body — isameans of communication that produces meanings which are,
intheir own specificities, relevant and determinativein the establishment of an economy
that organizes socio-communicational relations and those relating to identity; inserts
itself into thefield of analysisof mediaimagesthat refer to both axes—of the production
of messagesand of itscirculation between individuals.

Keywords:. clothes-pamphlet, Daspu, identity, communication.
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1. Moda, Vestuério e Linguagens

Os estudos sobre moda tém sido distribuidos en-
tre diferentes areas de pesguisa, dentre elas Comuni-
cacdo, Sociologia, Psicologia, Semidtica, Antropolo-
gia, Estética, Politicaetc. Peladiversidade e extensdo
dos campos de saber envolvidos, seria praticamente
impossivel fornecer um panorama das conclusdes a
gue se tem chegado sobre o assunto.

Conformeexplicou Lipovetsky:

[...] éverdade que a moda, desde que estains-
talada no Ocidente, ndo tem contetido préprio;
formaespecificadamudancasocid, elando esta
ligada aum objeto determinado, mas é, em pri-
meiro lugar, um dispositivo socid caracterizado
por umatemporalidade particularmente breve,
por reviravoltas mais ou menos fantasiosas,
podendo por isso afetar esferas muito diversas
davidacoletiva(Lipoversy, 1991: 24).

Como incorporagdo transitoria de modelos e for-
mas do vestuario, a moda é orientada por atributos
distintos: fantasia, ruptura, novidade, juventude, atua-
lidade, originalidade, transitoriedade, futilidade, luxo,
beleza, elegancia, utilidade eidealizacdo de consumo.

Historicamente, 0s sereshumanostambém secomu-
nicam pela linguagem das roupas. Antes de qua quer
encontro que exijaafaa, as pessoasja conseguem fa-
zer leituras umas das outras. No ato da observacao,
n&o s8o colocadas palavras, masinformagies seregis-
tram no inconsciente, criando assim um didlogo
imagético.

Ao analisarem alinguagem manifestada pelasrou-
pas, alguns autores elevam amodaaoutros significa-
dos. Tanto Roland Barthes, antes, quanto Umberto
Eco, maisrecentemente, afirmaram que “aroupafaa
e € um sistema de cdédigos’. De fato, ao compreen-
der-se moda como expressdo de um contelido, ela
podera ser lida como texto que vincula um discurso.
Relatando as diferentes formas pelas quais as roupas
fazem parte do “eu” individual, observa-se sua vida
propria, como presenca material que atua também
como c6digo para outras presencas materiais e
imateriais. Por meio destalinguagem, percebem-se as
relacBes entre o usudrio e seu produto e como agquele
gue “fala” por meio de suas vestes.

M esmo soci edades que desconhecem aroupa, mas
que de algum modo se enfeitam, tém formas proprias

& lnovagio

de reconstruir o corpo. De fato, seu vestuario, como
conjunto de elementos formado por acessorios ou
enfeites, também compbe um texto.

O ato de vestir representa uma unido de sentidos
guevai aém do queapropriaroupaquer dizer. Sefor
considerado que a roupa, por meio de suas modas,
quer sempre “dizer” ago, ai se instaura umalingua-
gem que faz aroupa ser entendida como um produto
gue determinaumasituagao que ultrapassa a sua pro-
priautilidade.

A modafaz significar seu sujeito porque pode ser
observada como objeto revestido de valores ssimbali-
cos. Com sua estética propria, 0 corpo atua como
linguagem significante. Assm, a roupa € vista antes
como signo portador de mensagensque“falam” tanto
do individuo que a veste quanto da sociedade que a
produz.

Umberto Eco et al., em Psicologia do vestir, es-
creveram:

[...] quem se debruca nos problemas atuais da
semiGtica ndo pode fazer o N6 da gravata, pela
manha diante o espelho, sem ter a sensacdo de
estar fazendo uma escolhaideol 6gica; ou pelo
menos de dar umamensagem, umacartaaberta
aos passantes e aquel es que encontrara durante
odia(Ecoetal., 1975: 9).

O corpo do usu&rio se torna suporte e compde a
mensagem, que informa sobre a histériada moda, so-
bre seu tempo e também a histériado individuo que a
veste.

Barthes (2004) entendeu que aroupaéum sistema
de signos cujo paradigma é representado pelas “pe-
cas’ — blusa, sapato, saia, calga, camiseta, chapéu,
meia, casaco, enfim, tudo o que compde o guarda
roupa. O sintagma, por suavez, €areunido das pecas
escolhidas, as combinagdes colocadas no suporte
“corpo” dequem asveste: aindumentéria (aguelacal -
¢acom aquelameia, com aguele sapato).

Além disso, amoda of erece grande quantidade de
elementos a serem escolhidos, ou sgja, € um grande
repertério. Tais el ementos, combinados, formam um
sintagma. Ao escol her entre seusvéariostipos de cami-
setas — manga curta, longa, regata, o paradigma— e
combinalas com outras pegas, 0 sujeito forma um
sintagmavestimentar.
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Um eixo sintagmatico explicito é criado a partir
das escolhas de combinagfes do usuério. Esse dis-
curso “fala’ aoutros sujeitos, bastando a todos estar
em plenaatitude receptiva paraentender amensagem
transmitida

De acordo com Muniz Sodré:

S80 muitas as estratégias discursivas no jogo
da comunicagdo. Cabe-lhes jogar, segundo as
circunstanciasdasituacdo interlocutoria, coma
formainicia do sistema, visando a comunica-
¢a0 com um outro, como € bem o caso de uma
estratégia de discurso social para a vulgariza-
¢ao deumaciéncia. Masumalinguagem ou um
discurso, como se sabe, néo se reduz a funcéo
de transmissdo de contetidos referenciais. Na
relacdo comunicativa, além dainformagéo vei-
culada pelo enunciado, portanto, aém do que
se da a conhecer, ha o que se da a reconhecer
com relacéo entre duas subjetividades, entre os
interlocutores (Sobrg, 2006: 10).

Ao propor seu texto indumentério, o sujeito que
enuncia e destina esse discurso constroi em seu cor-
po adirecdo dessaleitura. O trgje e 0 corpo agem em
conjunto, cadaum exercendo seus significados, e, jun-
tos, interferem naconstrucdo discursiva.

Gilson Monteiro (1997)* afirmou que:

A roupa, como sistema de sinal, comp8e uma
mensagem, uma vez gue no suporte corpo do
usuério ha um recorte da selecdo do cddigo.
Mesmo quando néo selecionada para combi-
nar, essalinguagem, aém de comunicar, infor-
ma, em termos de moda, a historia da roupa
(MonTEIRO, 1997).

“ A moda e seu objeto roupatambém operam meta
linguisticamente no circulo desuahistéria’ (BARTHES,
2004: 81). Ou sgja, amodase alimentade seu proprio
material, jareafirmado como moda, e aandlise dasua
evolucdo permite um melhor entendimento do com-
portamento da humanidade.

A moda vigente interage com centenas de “paa-
vras’ disponiveis ao uso do individuo e torna possi-
vel formular muitas*frases’, que expressaréo um gran-
de nimero de significados.

! Gilson Monteiro, doutorando da Escola de Comunicactes e Artes
da Universidade de S&o Paulo — ECA-USP.
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Deacordo comAnneHollander (1996), em O sexo
dasroupas, alinguagem das roupas é essencia mente
destituida de palavras; foi criada paraser assim, para
que possa operar livremente abaixo do nivel do pen-
samento consciente e do discurso.

O impacto das imagens visuais mostradas pelas
roupas tem capacidade prépria e independente das
forgas mundanas préticas de comunicar, satisfazer as
pessoas, fazendo-se entender longe dereferénciaslin-
guisticas e das ausdes tépicas. As formas sobrevi-
vem e s30 usadas repetidamente em muitas variantes,
atribuindo um significado temporério diferente ao seu
apelovisua permanente.

A moda atua nas mudancas do vestir, abordarefe-
réncias sociais, psicol Ggicas e comportamentais, €, por
meio da aceitacdo ou rejeicado de simbolos, transmite
mensagens que se demonstram por meio de outros
suportes, como cinema, arte etc., tornando-se 0 signo
destas e de outras formas de expressao.

O semidlogo e escritor Umberto Eco (Eco et al.,
1975) afirmou:

Como se comunicar fosse um processo regular
e regulado, ou sgja, dirigido por convencgdes
precisas (definidas pelagramética e pelo voca
bul&rio), enquanto exprimir-sefossealgo demais
misterioso, instintivo e natural. E, pelo contré-
rio, assim que se aprofundam os fendbmenos da
comunicacdo, no sentido mais lato do termo,
vé-se que a diferenca se torna bastante larga.
Olho amulher amada intensamente nos olhos,
ela move ligeiramente a cabeca de baixo para
cima... Disse-me*“sim”. Jaestd. Com um gesto
quenadaquer dizer. Numazonaespecia doMe-
diterraneo, 0 mesmo movimento significacon-
vencionamente*nao”.

Em Citania: temminissaia—€umaraparigale-
viana

Em Mil&o: tem minissaia— € umaraparigamo-
derna.

Em Paris. tem minissaia—éumarapariga.

Em Hamburgo, no Eros: tem minissaia— se ca-
[har éum rapaz.

(Ecoetal., 1975: 8-9).
Ritos, culturas e costumes particulares de cadapovo

constituem significados que se diferenciam de umaci-
vilizag8o paraoutra, independentemente de suatempo-
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ralidade. A presenca de cada um desses significados
particulares caracteriza umalinguagem propria de ex-
presséo. Entendé-losrepresentaconhecer subjetivamente
a maneira de viver desses povos em sua época e em
seumelo.

AindaconformeEco et al. (1975):

[...] alinguagem do vestu&rio, tal como alin-
guagem verbal, ndo serve apenas paratransmitir
certossignificados, mediante certasformassig-
nificativas. Servetambém paraidentificar posi-
¢Oesideol bgicas, segundo ossignificadostrans
mitidose asformassignificativasqueforam es-
colhidas paratransmitir (Ecoetal., 1975: 17).

A linguagem damodaevoluiu ejando sereferea
moda em si, mas sim ao objeto, e vem atuando nas
mudangasdo vestir, transmitindo diferentesmensagens.

Segundo Castilhos (apud OLiveira, 2007), amoda
Se escreve e, por isso mesmo, é texto que se 1é. E
guando sefaladetexto, neste contexto, fal a-se de tex-
to visual, e ndo de texto escrito com letras organiza-
das, palavras ou frases. Fala-se de toda organizagéo
de sentidos que diz respeito a outra gramatica, de or-
ganizagao dapercepcao eleituravisual.

2. Camiseta

Obradearte, porta-voz politico, outdoor de publi-
cidade, fetiche de moda séo algumas das qualifica-
¢cOesdadas pelaindlstriado vestuario acamiseta, que,
em menos de 50 anos, tornou-se umtipo de*“ camaledo
téxtil”. Ha momentos em que sua personalidade
multifacetadadisfarcao querea mente é—um simples
artigo de roupa, ou, mais precisamente, um artigo de
“roupade baixo”.

Antes deter aparecido como vestimentasocial, de
roupa casual, a camiseta, de algoddo em formade T
(T-shirt) jahaviainiciado suacarreirano reino escon-
dido das roupas de baixo masculinas. Esse comego
intimo — pelo contato com a pele — ajudou a construir
sua reputacdo como algo confortavel de ser usado.
Dai decorreria o futuro sucesso dessa peca de roupa.
O macio tecido de algoddo, com suatexturaum tanto
el stica, a0 mesmo tempo em que vestia o corpo per-
mitia-|he liberdade de movimento. A cor branca—as-
sociadaalimpeza, apureza—aindaéacor maispopu-
lar dacamiseta. Fina mente, asimplicidade de suafor-
maem*“T” garantiu popul aridade e permanéncia.
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3.ONG*“ Davida” —Prodtituicdo, Direito Civil e Satde

Fundada em 1992 por Gabriela da Silva Leite,
progtituta, aONG “ Davida’ coordenaaRedeBrasileira
de Protitutas, promove encontros regionais e nacio-
nais, assessora a formag&o de associagdes locais e
articula politicas publicas nas é&reas de prostituicéo,
culturae salide, incluindo doencas sexua mente trans-
missiveis(DST eHIV/Aids).

Além detrabalhar em parceriatécnicaefinanceira
com organizagBes nacionaiseinternacionais, em espe-
cia o “ProgramaNacional de Doengas Sexua mente
TransmissiveiseAids’, do Ministério da Satide, com
0 qual tem acbes conjuntas, a “Davida’ articula e
promove campanhas pelaformalizacéo daprofissdo e
na prestacéo de consultoria a estudos e pesquisas
sobre a categoria, em projetos de prevencédo de DST
e Aids, que incluem a distribuicdo de preservativos
masculinos e femininos a prostitutas. A organizacéo
também contribui na edi¢do e distribuicéo do jornal
Beijo na Rua, fundado por Gabriela Leite, em 1987.
O Beijo veicula noticias sobre a prostituicdo e os
movimentos nacional e internacional de progtitutas,
sempre apartir do olhar das préprias mulheres.

Sou uma progtitutaassumida, daguel asque ven-
de o corpo numa rua qualquer, encostada na
fachada de umaesquina. Uso asroupas dacen-
sura forradas com etiquetas do pecado. O fre-
guésescolheaementaeeu sirvo qualquer prato,
desde que ele sggapago em dinheiro. Fiz desta
vida a minha profissdo, chamam-me de tudo,
rameira, mulher damavida... masé mesmo isso
gue sou. Ficavamais ofendidase me chamassem
secretaria ou senhora doutora, porque ndo o
sou. JAhabituel a ser tratada como escumal ha,
sem direitos, sem respeito nem razéo, sou ape-
nas umasombranaescuriddo. Quantasvezesja
fui violada, espancadae as quei xas que apresen-
tei foramignoradasnagavetadaindiferenca, fui
aindachacota e enxovalhada por mal conseguir
falar direito de tanto ser penetrada, mutilada e
desfigurada. N&o sou pessoa conceituada per-
tenca de outra podriddo, olharam para mim,
mandaram-me preencher um papel com osmeus
dados pessoais. Ali naquele preciso momento
tiveaprecessdo [Sc] queeramaisinsignificante
do queum animal em extincéo. Fui apenasmais
uma puta violada, porque quem vive nesta
perversdo de vida ndo merece mais nadal
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Testemunho real de uma prostituta assumida
(BERNARDINO, 2007: 26).

Cida, Maria, Tereza, Marilene, Doroti, Rita, Jane,
Rosa, Dolores e tantas outras — as meninas da Daspu
— demonstram que, por trés de todo folclore, de
preconceitos, repressao, rotul os e esteredtipos, existem
apenas mulheres que amam, choram, riem elutam por
umavidamelhor.

Em novembro de 2005, aONG iniciou-seno univer-
so da moda com a criagdo da Daspu?, grife formada
por prostitutas que transformaram o que antes era
“sujo” e pervertido” em algo contemporaneo, entran-
do no rol das etiquetas alternativas cariocas que nas-
ceram travestidas de projetos sociais, como a Coopa-
Roca, da Cooperativa das Costureiras da Rocinha.

Em um ensaio para revista Veja On-Line®, de
Roberto Pompeu de Toledo (2006), destacam-se
algumas questoes:

O nome “Davida’ remete a“mulher davida’,
uma estranha maneira de dizer. Por que “da
vida’? A intencdo de quem, em tempos
imemoriais, cunhou aexpressao certamente néo
foi boa, mas, considerando-se que aalternativa
seria “da morte”, resulta que € melhor, muito
melhor, ser “davida’.

[.]

AiniciativadaONG “Davida’ emlancar amarca
Daspu é um ensinamento. A ideia mostra
audacia, criatividade e compromisso, trabalhaa
dimensdo do publico e do privado, enfrenta
estigmas e preconceitos, aposta em valores da
liberdade e dademocracia

4. Daspu

A ONG “Davida’ criou alinha de roupas Daspu
(comerciaizadasno sitedamarca), dedicadaapromo-
¢ao das prostitutas. A grife € um caso exemplar do
gue um nome é capaz: espontaneo, polémico, ndo
apenas porque faz uma parddia a loja paulistana re-
vendedoradas grifes de roupas mais caras do mundo,

2Daspu. Siteingtitucional. Disponivel em: <http://www.daspu.com.
br>. Acesso em: 30 dejaneiro de 2008.

3 Roberto Pompeu de Toledo é jornalista desde 1966, trabalhou no
Jornal daTarde, no Jornal daRepublica, narevistalstoE, no Jornal
do Brasil enarevistaVeja
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aDaslu*, mas porque existe a partir do outro, permi-
tindo assim que se compreenda 0 mundo tendo como
ponto de partida um olhar diferenciado do que é
habitual e evidente navidaem sociedade.

Como fendmeno cultural, a Daspu € resultado da
confluénciade diversas experiénciasestéticasesociais
de um grupo de mulheres que, pela moda por elas
produzida, comegaram adelinear umanovasituagéo,
em gue o campo damodase mostrafértil naproducéo
de uma atitude perceptiva, marcada pela necessidade
de conhecer o outro e experimentar o diferente e,
também, de conhecer-se e tornar-se conhecido como
parte de uma sociedade de um contexto urbano
constituido de forte exclusdo social.

Essa é a histéria de mulheres que, ao longo de
suas vidas, acumulam informagfes sobre moda e
indumentéria, muitasvezesdeformatosca, eque, pelo
contato com esses campos, conceberam seu proprio
“produto cultural”. Neste, o que conta é amensagem,
aintencdo de expressar algo por meio da sétira.

Por trés de suameraaparénciametaf rica—Daspu
—, estdo historias de pessoas reais que lutam com suas
armas (as camisetas) para romper o siléncio, o es-
guecimento e aindiferenca que a vida em sociedade
imp0&e, quando ndo se faz parte de seus estados mais
abastados, ou sgja, quando ndo setransitacom facili-
dade nas estruturas sociais de poder.

5. A camiseta imagem — Daspu

A camiseta Daspu pode ser vista como “sensa-
ciona”. ConformeentendeuAnaMery SehbeDe Carli
(2002), sensacional seria 0 adjetivo dado em face de
objetos e efeitos que, aém de conter, no significado
original dapalavra, o cruzamento entre 0 sensivel eo
inteligivel, fol com o tempo e com o uso da lingua
absorvendo outros significados. SeussinGnimosmais
usados sdo escandal 0so, provocativo, chocante, sur-
preendente, inesperado, impressionante, espetacular,
formidavel, extraordinério, o que levaaassumir pro-
vocagdo, choque, surpresa, impressao, espetaculo, o
forado comum, o raro, o singular, 0 contemporaneo,
0 excessivo como objetos e efeitos do sensacional .

4 Dadlu é uma abreviag@o dos nomes L Ucia Piva de Albuquerque e
Lourdes Aranha dos Santos, amigas que, na década de 1950,
comegaram a vender roupas de grifes famosas no Brasil.
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ParaDeCarli:

O sujeito experimenta, vive asensacéo damoda
no espaco publico ou privado, no tempo, no
artificio que encanta e seduz, alimentando pai-
x0es, no extraordinario das incessantes novi-
dades, no jugo da hierarquia que faz do sujeito
uma vitima da moda, na revolugdo que usa da
aparéncia para afrontar a estrutura no proprio
corpo, através de seus processos de i ntegracao,
identidade, identificacéo (De CarLI, 2002: 100).

Enfim, trata-se defazerem surgir dacamiseta Daspu
efeitos de suaproducéo. A camiseta, aém de ser uma
manifestacdo discursiva, € também uma construcdo
textual por se colocar em relagdo com 0s que a perce-
bem. Geradorade significagao, acamisetaéum quadro
que significa e que o faz por esse seu especial modo
deexisténcia

A partir detextoselaborados, acamisetaadocada“em
ato”, no “corpo”, universo que passa ser 0 seu modo de
“se dar a ver”, apresenta-se adquirindo, conforme a
indumentariaproposta, um novo texto revestido por novas
configurages plésticas, por linhas diferenciadas, pda
forma, pelo movimento, pela cor, pela textura e pelos
contrastes. O corpo assim vestido pode ser visto como
um conjunto estruturado delinguagensquesearticulame
criam manifestages portadoras de significados.

Essa caracteristica singular que o discurso da
camiseta Daspu apresenta &, por natureza, persuasivo
e articula varias construcdes identitarias. A camiseta
Daspu “em ato”, no “corpo”, buscarevelar no sujeito
suas qualidades intimas, revelar detalhes que, se ndo
explorados explicitamente, sdo observaveis de modo
implicitono discurso, criando umaleiturado “ parecer”.

Ao elaborar esse “parecer” intencional, o sujeito
procura produzir em sua indumentaria efeitos de
sentido que véao ao encontro do observador, previa-
mente preparado e articulado para“sedar aver” .

Assim, o discurso apresenta, em primeiro plano, a
identificac&o dacamiseta Daspu. Num segundo, i denti-
fica a imagem do sujeito com a camiseta Daspu. A
producéo dos efeitos desgjados depende daescolhada
indumentéria, e é dessa selecdo que se estrutura uma
composi¢ao proposital paratornar o discurso eficaz.

Esses elementos seréo tratados pelo prisma da
semiGticado texto, dos percursos geradores de sentido
edasrelacbesentreointeigivel eo sensivel, ancorados
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em pesquisadores como Algirdas Greimas, Muniz
Sodré, Roland Barthes e Eric Landowski. Tai's pesqui-
sadores auxiliam o estudo, possibilitando investigar
como uma camiseta-panfleto encena “em ato”, no
“corpo”, umjogo devaloresno qual circulamvalores
sociais e culturais da sociedade e de seus segmentos
partitivos, como aproducdo dediscurso eacirculacéo
entre os sujeitos.

A camiseta“em ato”, no “ corpo”, paradespertar o
olhar e para o individuo “se dar a ver”, é recoberta
por uma figuragdo gue organiza investimentos de
significado que produzirdo efeitos de sentido e de
desgo e, também, muitas vezes, derepulsa.

Essa unido entre a camiseta Daspu e 0 sujeito € o
mecanismo gque move 0 “querer se ver”, para poder
“sedar aver”.

De acordo com o que escreveu Landowski:

Como toda estrutura de comunicagdo, o que
designa o verbo ver implica a presenca de ao
menos dois protagonistas unidos por uma
relacdo de pressuposicao reciproca — um que
Vvé o outro que évisto—eentreosquaiscircula
0 proprio objeto da comunicacdo, no caso a
imagem gue um dos sujeitos proporcionade s
mesmo aquele que se encontra em posi¢ao de
recebé-la. O fato de que os dois actantes entre
0s quais se efetua a transmisséo da mensagem
—aqui icdnicaou, maissimplesmente, figurativa
— possam ora ser confundidos num Unico e
mesmo ator, como no caso do “narcisismo”,
em que o observador contempla o seu proprio
reflexo, oracorresponder adoisatores distintos
que dividem entre si 0s papéis de emissor e
receptor (Lanpowski, 1992: 88-89).

Osartificiosde que se serveoindividuo constituem
aquilo que ofaz investir naexploracdo de constituintes
especiais em cada indumentaria, para atingir, pelos
sentidos, o observador.

A excentricidade do fato que se apresenta nesse
sujeito provoca um didogo imediato. E é nesse mo-
mento que o sujeito portador da camiseta Daspu “ se
daaver”, surgindo assim um percurso de elaboracéo
deum sujeito articulado.

“Querer ver” e “querer ser visto” sdo agles que
fazem parte do cotidiano do homem, nas apresentactes
do modo de vestir, maquiar, manipular, vender uma
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imagem, em tudo o que se quer mostrar. Mas, emtodas
essas poeticas, ao afirmar quetaisarranj 0s sdo sempre
inovadores, como nos cortes e recortes a partir do
existente, ha um mecanismo de relacéo do plano da
expressdo e do conteido — para usar a caracterizacéo
dalinguagem poéticaque seguealinhadeAlgirdas J.
Greimas — que ndo é feito termo a termo, mas por
feixes de tragos em categorias. Esse modo de pensar
€ préprio dos arranjos poéticos.

A considerar o profundo estudo para desenvolvi-
mento damarcaDaspu, umaimagem, umamensagem,
uma particularidade pode fazer essa camiseta néo
somente tornar-se desgjavel como necessaria, ja que
0s 6rgaos de sentido foram convocados a apreciar
essaimagem/mensagem/parti cularidade que propicia
prazer estético.

Entretanto, as camisetas-panfleto Daspu séo muito
mai s que convitesao olhar: constituem, parao sujeito
gue aveste, um intrincado jogo entre um “ndo querer
sever” que, ao expor-se, objetivaum “ querer sever”
capaz de estimular um “querer ndo se ver”, determi-
nante do “ndo querer ndo sever”.

A partir dai, a mensagem exposta estabel ece para
oindividuo que observao portador dacamisetaDaspu
um jogo que articula a ostentacéo, o pudor, a
indiferencaeamodeéstia

O sujeito preocupado em apresentar 0 que tem
sobre 0 seu proprio corpo faz nascer ao seu redor
uma rede de sensagdes visuais. Esse sujeito criaum
modo “de sever” ede“sedar aver” ao preocupar-se
em mostrar, com originalidade, na composi¢cdo da
indumentaria, asuacamiseta Daspu. Percebe-se, entéo,
que é pela “tentacdo” e “seducdo” que o sujeito se
mostra, ostenta e “se daaver”, marcando esses dois
tipos de mani pul agéo.

A camiseta Daspu extasia a vida pelos arranjos
criativosque produzem naindumentéria. E naconstru-
¢ao dos textos e das cores e no contorno das linhas
do corpo que essetodo congtitutivo criaum polo atrati-
VO para 0s sentidos humanos. A ideia € trazer para o
discurso da camiseta Daspu a divida de pareceres e
fazer o sujeito visualizar diferentesvalores.

6. A camiseta em ato — no Corpo

Assim, a Daspu nasceu, no final de 2005, sob a
ameacade ser processadapelaDaslu. Naprética, ndo
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h& motivo para brigas: pecas de mundos diferentes
convivem em “inusitadas compos gdesindumentarias’,
nas cal cadas das grandes cidades.

Parao capitul o, destaca-se um trecho deumapales-
traproferidanaFacul dade de Desenho e Comunicacdo
de Palermo, BuenosAires, durante um Congresso de
Disefio (realizado em agosto de 2006). De acordo com
0 que proferiu DoloresMota®:

A roupa é componente das identidades que
construimos para buscar estar mais proximos
do que queremos ser ou que queremos parecer
ser. Semelhancas estéticas, desigualdades so-
cias. Essa permanente busca, essa vontade de
ser, coloca o sujeito diante do imponderavel
(circunstanciaindefinivel, masqueinfluenciao
fazer e 0 sentir), paraencontrar a autenticidade
desgjada, de fazer coincidir o que se quer ser
com 0 que se é. A roupa é um dos elementos
constituintes desses processos sociais, possi-
bilitando o aivio daangustiado sujeito que quer
se aproximar e se mostrar do modo como esta
escol hendo ser. Essabusca se situanumasocie-
dade intensamente narcisista e individuaista,
como tem sido estudada por autores como
Baudrillard (1995)°, Lasch (1986)” entre outros.
E umadasfacetasdoindividualismo queemerge
no contexto de uma légica social de consumo
ondetudo etodos sdo transformados em formas
produtivas. E “0 consumidor vive as suas con-
dutasdistintivas como liberdade e como aspira-
¢do, como escolha e ndo como condiciona-
mento de diferenciacdo e obediéncia a um co-
digo”, como escreve Baudrillard (1995:60).
Assim, aroupa permite a camuflagem de desi-
gualdades sociais através de uma aproximacao
estéticadosindividuos (Mota, 2006: 3).

Em seus estudos sobre a psicologia da moda,
Georg Simmel (2005) apontou duas necessidades de
contrariedade no individuo, aintegracdo com o outro,
easingularidade que o faz buscar sua particularidade
com o todo social. Desse modo, a indumentéria se

5 DoloresMotaé doutoraem Sociol ogiae professoranaUniversidade
Federal do Ceara— UFC, Fortaleza.

6 Baudrillard, Jean. A sociedade de consumo. Rio de Janeiro:
Elfos,1995.

7 Lasch, Christopher. O minimo eu: sobrevivénciapsiquicaem tempos
dificeis. S50 Paulo: Brasiliense, 1986.
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apresenta como campo de encontro do individuo e
dosocid, dasingularidade e damassificacdo. A diferen-
ciacdo se faz e se mascara por meio de estilos, que
criam novas formas de identidade, baseadas em ele-
mentos simbdlicos e emocionais.

Defato, é no cruzamento da desigualdade social e
daaproximacao estéticadosindividuos que seencontra
o caréter paradoxal damoda.

Asimagens analisadas neste texto foram retiradas
da matéria “Moda sem preconceito”, veiculada em
revistade circulagdo nacional: revistaCriativa, edicéo
de marco de 20068,

7. A camuflagemde “ umser” para um
“ querer parecer”

A primeiraanalise € adaimagem que mostrauma
modelo jovem posada ao lado de uma estatua de
Zb6zimo Barroso do Amaral, jornalista, considerado
um dos modernizadoresdo colunismo socid brasilero.
Em sua memoria, quatro anos apos sua morte, foi
criado um espaco no fina do calcaddo do Leblon,
bairro nobre do Rio de Janeiro, onde hd uma estétua
de bronze hiper-redlista, em tamanho natural, com
1,80m, criada pelo artista pléastico Roberto Sa e
inspirada por volta dos 40 anos de Amaral. A estétua
esta em pé, segura um paleto jogado sobre 0 ombro
direito e com a méo esquerda no bolso. Diante de s,
esta a insepardvel méquina de escrever, a agenda e
uma caneta. O corpo foi moldado com as préprias
roupas do jornalista — apesar de queimadas pelo
bronze, as roupas estéo no interior da obra, fazem
parte da escultura. A model o veste a camiseta Daspu,
casaco Daslu e, naméo, chapéu Fiszpan.

A jovem se apropria da fama do ilustre colunista
socia como se sua companhia comunicasse todas as
mensagens que se fizessem necessarias parajustificar
0 texto exposto na camiseta. Com uma postura gra-
ciosaehdbil, enlacaaméo direitaasuapropriacintura,
como se escondesse algo (sagrado vs. profano),
invocando o texto “as mulheres boas vao para 0 céu
(sagrado) as mulheres més véo para qualquer lugar”
(profano). O paletd sem colarinho gusta-se ao seu
corpo. Seus ombros largos ampliam seu aspecto e
conferem imponénciaasilhueta. Os bolsos do paletd

8 Sperandéo, Rosana. Moda sem preconceito. Criativa, So Paulo,
Globo, n. 203, margo, 2006, p. 85-86.
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séo marcados por botbes de metal dourado. Seu
cabel o € preso de forma el egante e real cam seu rosto.
Sua aparéncia é dinamica e pensativa. Sua postura é
sériae concentrada: elasabe que € umamodelo, feita
para“se dar aver”. Ainda que se apoie em tdpicos,
simbolismos e contrastes bem caracteristicos, a
imagem resulta bastante origina. Trata-se de uma
representacdo de carater figurativo, estruturalmente
simples, que oferece vérias|eturas ericas conotacoes,
apoiadas nos dizeres da camiseta que veste. Pode-se
perguntar: haverianaafirmagéo textual algumaaluséo
a0 sagrado e ao profano, entre afamosamarca Daslu
eatambémjaconhecidaDaspu?Lado alado, amodelo
eaestatuainduzem, el e estético, petrificado; elasolta,
indiferente, olhando para n&o se sabe onde, ndo se
sabe 0 que (ideia de opressao vs. liberdade).

A segunda andlise é daimagem de umamulher jo-
vem, parada em uma calgada, vestida com uma calca
preta, camisa verde e camiseta Daspu (camisa Clube
Chocolate; calga-espartilho Lucy in the Sky; sanddlia
Constanga Bastos). Na camiseta, portacom os dizeres
“Somos mas, podemos ser piores’ (profano). Elatem
0s cabelos pretos e presos, seu rosto € uma mascara
de perfeicéo, pelerosadaeddicada, 1abiosvermelhose
carnudos. A calca € de corte reto, cintura demarcada.
O quadril estdmoldado pelaformadacalca, quendo se
distanciadaplésticadaestruturafisicado corpo. Caca
sanddlias pretas com saltos-agulha. A model o encarao
espectador com as maos na cintura e ar esnobe, for-
mando um tridngulo com os bragos, pronta para ser
vista. A cabecaestélevementeviradaadireita, enquanto
0 COrpo se projeta a esquerda. Suas pernas tém os pés
separados, que formam também um tridngul o, dando a
impressao de poder. Suaposturaé confiante. Suas cur-
vasfemininasfazem um contraponto com aslinhasge-
ométricas do edificio as suas costas. Esta cercadapela
cidade, mas sua figura sobressai, 0 que a faz parecer
estar no mesmo nivel do poderoso Hotel Copacabana
Palace. Localizado na praia de Copacabana, é o hotel
deluxo mais famoso do Rio de Janeiro, hospedaricos
e famosos desde 1923. Também é ponto de encontro
lendario daata sociedade do Rio de Janeiro. O prédio
de estilo mediterraneo se impde pela elegancia. E um
cléssico daarquitetura, desenhado pel o arquiteto Josep
Gire, inspirado em dois hotéi's, o Negresco, de Nice, e
o Carlton, de Cannes. Por seu cuidado com detalhes e
aatmosferaque o rodei a, representaum casamento en-
tre osegtilos|atino e europeu.
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A aparénciadamodelo é dindmicae pensativa, sua
presenca domina o espaco a suavolta, formando uni-
dade com amodernametropole. As cores de suarou-
pa combinam com o tom cinza do prédio, dos carros
e do asfalto, e com a placa de sinalizag&o na cor ver-
de. Elaparecedistraida, observando ago queestafora
do enquadramento da imagem, alheia ao fato de que
pode ser observada

A jovemestaem primeiro plano naimagem. O cena-
rio é particularmenteinteressante; Copacabana—Rio de
Janeiro—, o queidentificaumamulher urbana. Estapara-
danacal cadaestrategicamente a ocada: de costasparao
luxuoso hotel, um carro e um caminhdo sobreafaixade
segurancacompdem o cendrio; o hotel, asinalizagdo no
adfdto eacamisataDaspu vestidaintencional mentepara
compor aindumentariaremetem ao mesmo sentido: Pare
— “s0mos més, podemos ser piores’, estamos aqui! A
pose da mulher remete a sofisticacdo, a eleganciae ao
poder de seduzir pelaroupaque veste, seducéo estaque
pode ser comparada a do luxuoso hotel.

Do ponto devigtafigurativo, apaisagem urbanaesta
representada pelos objetos culturais — prédios, facha
das, muros, indtituigdesde culturaelazer. O sujeto, quan-
do aparece, é parte integrante do cenério. Nesse caso, 0
queatrai oolhar éamulher vestidacom acamisetaDaspu,
desviando aatencdo doleitor paraforadamolduraretra:
tada, 0 centro urbano, o que causa uma mudanca de
foco enunciativo. Nacomposi¢éo indumentéariadaima:
gem acima, a camiseta Daspu remete a uma conotacéo
diferente do objeto camiseta Daspu: umajovem aparen-
temente de classe média dta, estilo vanguarda, bem
posicionadano mercado de trabalho, mostraque sabe o
gue quer e 0 gque espera da vida, ndo deixa margens —
com “os dizeres da camiseta’ — para ser forcada ou
induzidaaago que ndo sgja o que realmente tem como
objetivo de vida. Com o resultado dessa estratégia, tra-
¢os do texto agpresentado na camiseta Daspu sdo incor-
porados aos usos cotidianos, ganhando espaco esignifi-
cado fora do contexto em quefoi criada.

8. Consideracgoes finais

Na sociedade moderna, o pal co, delimitado pe-
las fronteiras das cidades, ganhamudangas ve-
lozes em que papéis sociais cadavez mais sdo
reversiveise mutéveis, sujeitando-se os scripts
a incontéveis transformacdes. O ser humano,
sujeito e objeto desse espetacul o mutante, culti-
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vou formasdiversasde manifesta|o ecomunicé
lo, tendo sempre como referénciaas e seu en-
torno. Utilizando o jogo da transformacéo, es-
tabel eceu diversos modos de expressdo: aslin-
guagens, 0s gestos, os trgjes. Foi capaz de es-
pelhar, assim, a sua realidade por meio da
teatralizacdo doreal. Criou, desse modo, ama
nifestacdo do espetéculo fechado inserido no
circulo social; particularizou situagdes, pontos
devistasedesgjos(LEITE & GUERRA, 2002: 42).

Nas relagdes socials, 0s homens também se trans-
formam por meio de seu sistemavestimentar, traduzi-
do pelamodaque ensgjaliberdade de manipular men-
sagens, de unir centro e periferia. Apesar de constitui-
rem universos paralel os em varios aspectos — sobre-
tudo em termos sociais e econdmicos —, agem e inte-
ragem de modo que, as vezes, torna-se dificil definir
gual éum equal éo outro.

Tambémficaevidentequearouparepresenta, criame-
canismoss mbdlicosparaingtaurar acomunicacao, diao-
gacom o mundo. Estabe ece 0 relacionamento com seus
seme hantes por intermédio datroca de papéi's, de modo
que um sujeito usaaindument&ria—lugar onde aexpres-
s80 smbolica acontece — como forma de representacao:
pode, pois, embriagar, extadar, representar, comunicar,
trangmitir umaideiaou um sentimento, podeusar eemen-
tos visuas entrelagcados, eaborados e estruturados que,
dedgumaforma, afetam o observador.

Entremeada, costurada, associada a diferentes
indumentérias, a camiseta Daspu é transformada em
panfleto. Criamecanismos smbdlicosparainstaurar a
comunicagdo, abre didogo com 0 mundo, estabelece
relacéo com seus semel hantes pelatroca de papéis.

Assm, nestaandise, amodaé entendidacomo uma
relacdo complexa entre distintos codigos. Entrelaca
do em umamanifestacéo discursivaou num contexto,
cadaarranjo éfruto desse sincretismo e produz malti-
plosefeitos de significacéo.

A moda, enfim, é regida por continuas operacoes
detransformac&o do parecer daindumentaria sobre o
ser. Essa prética do saber-fazer, de reorganizar a
indumentériade acordo com concepgdesculturais, faz
parte de um contrato implicito do grupo socia que
aceita as regras de estruturas referentes a forma do
vestir-se e adornar-se, 0 que astornapresentesnalin-
guagem da combinacdo dasroupas, aterando signifi-
cados e instaurando a comunicagéo.
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