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Resumo

A partir dereferéncias culturai s preexistentes, sdo el aboradas e reel aboradas mensagens
hipermidiéticas, 0 que geraachamadaculturado spoof, caracterizadapel o desdobramento
de um tema por meio de parddias e releituras, originando uma infinidade de novas
mensagens. O objetivo deste artigo € verificar as producdes de video veiculadas na
Internet, que possuem como referénciaaobrade Mazzaropi, cineastabrasileiro que se
destacou por sua producéo cinematografica. O método dessa pesquisa descritiva e
documental consi stiu em analisar e categorizar, quanto ao contelido, osvideosveiculados
no site YouTube, listados a partir da palavra-chave Mazzaropi. Dentre 0s 145 videos
encontrados, foi possivel verificar aexisténciade quatro categorias principaisdevideos:
trechosdefilmes sel ecionados das producdes originaisdeMazzaropi, com funcdo primeira
de documentacdo da obra; parddias e releituras da obra de Mazzaropi, com fungdo
primeiraficciond; videosderegistro deeventoscom fungéo ingtitucional €/ou publicitéria;
evideos com fungdes diversas que acabam gerando divulgac@o indireta. Verifica-seque
o fenbmeno da cultura spoof abrange referéncias regionais e as relé em um sistema
midiético de alcance global, em novos espacos de manifestagdo cultural.

Palavras-chave: Mazzaropi, video, internet, cinema.
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Abstract

Introducéo

O ultimo século foi marcado por uma grande
revolugdo tecnol 6gicadas midias, o que modificou as
formas de comunicacéo e interacdo da sociedade e
instituiu novaslinguagens e s stemas de representacao.
O cinema, cujo marco histérico oficia é atribuido a
invencdo do cinematografo pelosirméosLumiére, em
1885, foi agrandelinguagem do século X X, poisingituiu
um ol har pautado naimagem que, posteriormente, foi
amplificado por outrasmidiasdefortecargavisua, como
atelevisdo e o computador. Em um curto periodo de
tempo, percebeu-se que “acameracriaalgo maisque
umasimplesduplicacéo darealidade’ (MARTIN, 1990:
15), congtituindo-se numaformade representacdo que
setornou linguagem, indUstriae arte.

As producdes cinematogréficas, desde o inicio do
século XX, passaram aocorrer em diversas partes do
mundo e, gpesar dareferénciado model o hollywoodiano,
gue se configurou como uma grande industria de
entretenimento, a partir da década de 1920, caracte-
risticas especificas das culturas|ocais apareceram nas
producdesregionais, como foi 0 caso daobradeAmécio
Mazzaropi, abordadaneste artigo.

A partir dadécadade 1990, no entanto, em funcéo
daviabilizacdo comercia dalnternet, configurou-seum
novo cendrio comunicaciond queinfluenciou asformas
de producdo de imagem em movimento e, portanto, 0

From pre-existing cultural references, hypermediamessagesare created and recreated,
what generates the spoof culture, characterized by the breakdown of atheme through
parodiesand remakes, generating amultitude of new messages. Thispaper amstoidentify
thevideo production ontheweb based on Mazzaropi movies, Brazilian film maker. The
method of thisdescriptive research wasto analyze and categorize, in substance, thevideos
run onYoutubesite, listed from the keyword Mazzaropi. Among the 145 videosfound, it
wasverified the existence of four main categoriesof videos: scenesof filmssdected from
origind productionsof Mazzaropi, with documental objectives; remakesand parodiesof
Mazzaropi movies, withfictiona objectives; publicity and advertisng videos, with comercid
objetives, and videos with severd themes, as family videos, what generated indirect
referencesto Mazzaropi. The phenomenon of spoof cultureincludesregional references
inagloba mediasystem, creating new cultural aress.

Keywor ds: Mazzaropi, video, web, cinema.

cinema. Ao potencializar os meios de producéo e
distribuicéo, que passaram aser acessiveisaos cidaddos
comuns, estabel eceu-se um novo fenémeno cultura
viabilizado por esse acesso astecnol ogias de producdo
edistribui¢do deimagensem movimento e manifestado
por producdesde videosdistribuidos pelalnternet. Esse
fenbmeno originou achamadaculturado spoof erevelou
umatendénciadeserecriar ereler referénciasculturais
demidiasanteriores.

Segundo Lev Manovich, a nova vanguarda é
radicalmente diferente daantiga, namedidaem
guedeixadeestar preocupadaeminventar novas
formas de representar e olhar o mundo, parase
concentrar nas novas formas de aceder e
manipular os registos acumulados pel os media
anteriores. As suas técnicas sao 0 hypermedia,
as bases de dados, os motores de busca, avisua-
lizag&o, asimulacdo que codificam enaturalizam
as técnicas da antiga vanguarda: a montagem
fotograficae cinematogréfica, acolagem, osur-
realismo, o design gréfico moderno, atipografia
moderna(...) (CECL, 2008).

A partir desses pressupostos, o objetivo deste
trabalho foi verificar as producdes de video veiculadas
na Internet que possuem como referéncia a obra de
Mazzaropi, cineastabrasileiro que se destacou por sua
producéo cinematografica.
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O universo cinematogr afico

Em pouco mais de um século, configurou-se um
universo cinematogréafico que éformado pelo “ conjunto
imediato detodososfilmes, histérias, firmasde produgéo
e distribuicdo (publicas e privadas), atores, técnicos,
diretores etc., cujo movimento realizaatotalidade do
género cinema’ (Canevaccl, 1990: 77).

Por ser um sistema de representacéo, 0 cinema
formatou, por meio de seusrealizadores, “ suasregrase
convengdes’ (Costa, 1989:.26), congtituindo, assim, sua
linguagem. O cinemafoi “convertido emumalinguagem,
gracas a uma escrita prépria que se encarna em cada
realizador sob aformade um estilo” (MARTIN, 1990:
16) que, aolongo desuahistdria, foi sedefinindo edando
origem aumavariedade de géneros cinematograficos.
Osprimeirosfilmesforam marcados pel afuncéo docu-
mental, conhecidoscomo filmesdeumadnica“tomadd’,
umavez que o Ssimplesfato de seregistrar umaimagem
em movimento erasurpreendente. Em pouco tempo, no
entanto, iniciou-seanarrativaficciona no cinema.

As caracteristicas dos primeiros filmes eram as
seguintes: a ndo-homogeneidade, uma vez que apre-
sentavam quadros e elipses temporais, variagdes de
cendrio eedtilosdeinterpretacdo; 0 ndo-rematamento,
umavez gque as copiaseram vendidas, e ndo alugadas,
e muitas vezes reeditadas por seus proprietarios; e a
nado-linearidade, apresentando encavalamentos tem-
porais (VANoYE & Gotlot-LETE, 2002).

Com a configuracéo da producdo industrial cine-
matogréfica, preconizadapor Griffith econsagradapelo
polo de producdo de Hollywood, apartir dadécadade
1920, instituiu-se um modelo de narrativa cléssico,
pautado na linearidade, em nitidez na definicdo dos
personagens e em forteimpacto dramatico.

No decorrer do século XX, definiram-se, entdo, os
principais géneros do cinema, dentre os quais se
destacam os seguintes. aventura; acéo; drama; docu-
mentario; romance; SUSpense; terror; animagao; come-
dia; road movie; fantastico; ficgdo cientifica; musical;
filmnoir; policial; pornogréfico; etrash, entre outros.

Durante 0 mesmo periodo, em vérios lugares do
mundo, surgiram tendéncias rebeldes ao modelo
hollywoodiano, que se apropriam dosgéneros, oscriam
ou recriam com marcasregionalizadas, que setornam
visiveisnasprodugdes. E o caso daobracinematogréfica
deAméacio Mazzaroppi.
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As producdes cinematogr aficas de Mazzaroppi

Améacio Mazzaropi (1912-1981) é considerado um
dos cineastas brasileiros de maior representatividade
no cenario cinematografico nacional. 1sso porque,
muito embora ndo haja dados estatisticos que o
comprove, tem-se que seus filmes foram producdes
nacionais que acancaram recordes de bilheteria e,
também, tiveram grande nimero de copiasvendidase
distribuidas.

Filho de um imigrante italiano (Bernardo
Mazzaropi) e de uma taubateana (Clara Ferreira), o
cineastanasceu em S&o Paulo, em 9 de abril de1912.
Asdoisanos, mudou-se com afamiliapara Taubaté,
terra de sua mée, onde, em 1922, comegou a se
apresentar em eventos escolares e, também, passou
a freguentar o circo, ambiente que Ihe despertava
grande fascinio (Souza, 2000).

Najuventude, Mazzaropi fez um pouco de tudo:
atuou como piadista no circo, trabalhou como
tecel 8o, dirigiu e encenou pecasteatrais, até criar sua
prépriacompanhiadeteatro, a“ Troupe Mazzaropi”,
em 1934. Suaestréia no cinema, contudo, so se deu
em 1952, nofilme* Sai dafrente”, produzido no ano
anterior pelaCompanhia Cinematogréfica VeraCruz
(Gouvea, 2001).

A partir dai, sua trajetéria comecou a dar 0s
primeiros passos a caminho do que o0 consagraria no
cinemanacional, ou sgja, dareleiturado personagem
Jeca Tatu, criado pelo escritor Monteiro Lobato, que
0 acompanhou de 1959 até 1980.

Sendo asintese audiovisua de todas as formas de
representacdo do caipira, encontram acorrespondéncia
em Mazzaropi desde aiconografiade almanaques de
farméaciaatradicéoteatral ecircense. Elematerializou
um esteredti po que vel 0 ocupar um espago carente no
cinema brasileiro e no inconsciente popular (ABREU,
1982: 38).

Defato, as caracteristicas do homem ingénuo do
interior do Brasil tornaram-se o segredo para o
sucesso de Mazzaropi, que utilizou afigura do Jeca
Tatu em 23 de seus 32 filmes (conforme Quadro 1).
Como bem observou Gouvéa (2001), é interessante
notar que a proposta cinematografica apresentada
naquel esidos ndo se constituianumarenovagdo dos
padrdes culturais da época, assm como ndo fazia
nenhuma dendnciaaos problemas sociais e politicos
do Brasil; ao contrario, vinculava-se ao estilo
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“chanchada’!, ndo utilizava grandes recursos de
edicéo e repetia, constantemente, modelos culturais
tradicionais, fato que fez com que fosse desprezado
pelacriticaespecializada.

Mas éevidenteque o cineastando tinhao intuito de
agradar aos criticos de cinema. Seu objetivo erao de

divertir os espectadores brasileiros comuns, ou sgja,
aqueles inseridos na massa nacional, que nao
correspondiam aclasse daintelectualidade. Como ele
mesmo disse, em entrevista concedidaarevista Vg a,
em 1968, “o publico é smples, ele quer rir, chorar,
viver minutos de suspense. N&o adianta tentar dar a

Quadro 1: Producdo cinematograficade Amacio Mazzaropi

Filme Ano Cor Atuacao

Sal dafrente 1952 P& B Ator

Nadando em dinheiro 1952 P&B Ator

Candinho 1953 P&B Ator

A carrocinha 1955 P&B Ator

O gato de madame 1956 P& B Ator

Fuzileiro do amor 1956 P&B Ator

Onoivodagirafa 1957 P& B Ator

Chico Fumaca 1958 P& B Ator

Chofer de praga 1958 P&B Produtor, roteirista, argumentista, ator
Jeca Tatu 1959 P& B Produtor, roteirista, argumentista, ator

As aventuras de Pedro Malasartes 1960 P& B Diretor, produtor, ator

Zé do Periquito 1960 P&B Diretor, produtor, argumentista, ator

Tristeza do Jeca 1961 P&B Diretor, produtor, argumentista, ator

O vendedor delingliica 1962 P&B Produtor, argumentista, ator

Casinha pequenina 1963 P&B Produtor, argumentista, ator

O lamparina 1964 P& B Produtor, ator

Meu Japdo brasileiro 1964 Colorido Produtor, roteirista, ator

O puritano da Rua Augusta 1965 P&B Diretor, produtor, argumentista, ator

O corintiano 1966 P&B Produtor, argumentista, ator

O Jecaeafrera 1967 Colorido Diretor, produtor, argumentista, roteirista, ator
No paraiso das solteironas 1968 Colorido Diretor, produtor, roteirista, ator

Uma pistola para Djeca 1969 Colorido Produtor, argumentista, roteirista, ator

Betdo Ronca Ferro 1970 Colorido Produtor, argumentista, ator

Ograndexerife 1972 Colorido Produtor, argumentista, ator

Um caipiraem Bariloche 1973 Colorido Diretor, produtor, argumentista, ator

Portugal, minha saudade 1973 Colorido Diretor, produtor, argumentista, ator

O Jecamacumbeiro 1974 Colorido Diretor, produtor, argumentista, ator

Jeca contra o capeta 1975 Colorido Diretor, produtor, argumentista, ator

Jecdo... Um fofoqueiro no céu 1977 Colorido Diretor, produtor, argumentista, roteirista, ator
Jeca e o seu filho preto 1978 Colorido Produtor, argumentista, ator

A bandadas velhasvirgens 1979 Colorido Diretor, produtor, argumentista, roteirista, ator
O Jecaeaéguamilagrosa 1980 Colorido Diretor, produtor, argumentista, roteirista, ator

Fonte: <http://www.museumazzaropi.com.br>.

* A “chanchada’ foi o género dominante no cinemado Brasil durante as décadas de 1940 e 1950. Manifestacdo semelhante a de varios paises,
constitui-se em comédias de costumes, em tom geralmente satirico.
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ele um punhado de absurdos: no lugar da boca pde o
olho, no lugar do olho pde aboca. Isso é paraagradar
intelectua (...)” (CAMARA, 2006: 219).

Camara (2006) estudou aspectos dasupra-estrutura
socid do universo caipiraapartir deandisesdefilmesde
Mazzaropi. Entre suas observagdes, o autor chegou a
conclusdo deque, por muito tempo, oslongas-metragens
eram compreendidos pela critica como obstaculos a
modernizacdo da consciénciados brasileiros, umavez
gue o sonho de modernidade do capitalismo em nada
interferiaem seusenredos. Taisconsi deragBestambém
correspondem ao quedisse Gouvéa(2001: 77-78):

Mazzaropi vai seaproveitar dafigurado caipira,
quer esecaipirasgarura quer sgajaurbanizado.
N&o ha outro grande tema no conjunto de sua
obra. Ent&o, Mazzaropi torna-se, assm, ades-
peito do lado comercial de suacinematografia,
um discutidor-representador dafigurado caipira
nasociedadebrasileira. (...) Entretanto, o cinema
de Mazzaropi traz alguma coisa de diferente,
algumasinovacdesfazem dele, além do curioso
fendmeno de permanéncianum mercado cultura
avido, sempreesempre, por novidades, umcinema
gue merece ser olhado maisafundo. Taisnovi-
dades (...) sG0 0 recurso a parddia, a assuncao
dodireito apreguicaeassuncdo damalandragem,
autilizacéo da" estratégiade sobrevivéncia(ou
meio devida) como possibilidadesesolugbespara
0 Cal pirano seu contexto socioecondmico, politico
ecultural.

O fenbmeno que se tornou a obra de Mazzaropi €,
realmente, algo que n&o pode deixar de ser notado. E
iss0 ndo se da somente pelo fato de ele ter projetado a
figurado caipiranastelasdetodo o Brasil, mastambém
—e, talvez, principa mente—por ter conseguido criar uma
industria cinematografica genuinamente nacional e
independente, umavez que nuncacontou com subsidios
publicos ou financiamentos. Além disso, conseguiu
sobreviver, em melo as criticas, e permanecer, mesmo
gpossuamorte, emlugar privilegiadono cenaiomidiético.
N&o é a toa que seus filmes sdo, constantemente,
remasterizados e transportados para novos suportes,
comooDVD ealnternet, objeto deinteresse desteestudo.

A multiplicacdo das imagens em movimento:
caracteristicas dos videos veiculados na internet

Com o avanco tecnol 0gico das midias, osmeiosde
comunicagao e representacdo se ampliam e abrem-se
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novas possibilidades de expresséo. “Gragas ao
desenvolvimento tecnoldgico dos proprios meios
eletronicos de comunicagdo, os refugos da cultura
encontraram ndo apenas novos espagosdevisibilidade
como também um novo valor socia” (FeLinto, 2007:
2).

Conforme a histéria das midias provou, o
surgimento de um novo meio de comunicagdo ndo
elimina os ja existentes, mas provoca uma
reconfiguragdo das fungdes e uma mudanga de ol har
em relagdo aos meiosanteriores. Esse processo ocorreu
emrelacdo ao cinemaque, mesmo mantendo suaforca
mercadol 6gica, fomentou novas discussdes sobre
producdo de imagens em movimento apos o advento
dalnternet.

Costa(1989: 147), ao sereferir aintegragdo entre
cinemae outrastecnologias, previu que aintegracéo
pudesse se dar em trés aspectos. na fase de pré-
visualizacdo, na fase de filmagem e na fase de
montagem. Nota-se que aidéia central eraarevo-
lucéo dos meios de producéo, o que de fato ocorreu
com os processos de digitalizacéo dasimagens, com
aspossibilidades de asimagens serem registradas em
fitas magnéticas e, posteriormente, em cartbes de
meméria; com asilhas de edi¢éo ndo-lineares; e com
os softwares de modelagem tridimensional e de
insercdo de efeitos.

In the second part of the 1990s, moving-image
culture went through a fundamental transfor-
mation. Previously separate media—live-action
cinematography, graphics, still photography,
animation, 3D computer animation, and
typography — started to be combined in
numerous ways. By the end of the decade, the
“pure” moving-image media became an
exception and hybrid media became the norm
(ManNovicH, 2007).

Umaoutravertente, aindapensando nas mudangas
ocorridas naesferadaproducéo cinematogréfica, foi a
popularizagdo dosmel osde produgao, que setornaram
acessiveisao cidadao comum, em funcéo dadistribuicdo
mercadol0gica de cameras e softwares de edicdo a
precosrel ativamente modicos. A expansdo datelefonia
movel eacomerciaizacdo deaparelhoscelularescom
cameras também revelam a acessibilidade cada vez
maior de maquinas produtoras de imagens em
movimento por grande parte da popul acéo.
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Esse foi um aspecto bem relevante das mudancas
gueatecnol ogiaimprimiu no cinema. Outro aspecto, no
entanto, que aparentemente fora mais dificil de ser
previsto, foi adistribui¢do deimagens em movimento.
Além de ter em méos as ferramentas de producéo, o
cidad&o comum tem umamidiade coberturaglobal e
praticamentegratuitaparadistribuir seusvideos. Assm,
asferramentas de producéo e distribuicdo deimagens
em movimento deixam de ser de acesso exclusivo as
ingtituigbesmidiéticas, o quefoi umfator quemodificou
0 contexto comunicacional contemporaneo.

A midiatradicional comegaa perceber aneces-
sdadedeinvestir em produgdese publicosregio-
nalizados, namesmamedida em que comecaa
sedeparar com um meio dotado de um diferente
suporte, implicando umaformadiferenciadade
producdo e transmiss&do, bem como de partici-
pacdo eintegracdo de publico. Compreender o
suporte dalnternet e sualdgicacomunicaciona
passaaser um componente determinante no de-
senvolvimento de estratégias das empresas de
midial(...) (CABrRAL & CaBRAL FiLHO, 2006: 65).

Segundo Manovich (2007), diferentementedasoutras
revolugdes geradas pelo advento do computador, a
revolugdo da cultura dasimagens em movimento néo
recebeu inicialmente as atencdes damidiatradicional
ou dacriticacultural. Centrou-se adiscussao em como
atecnologiainfluenciou aproducdo cinematografica, as
possi bilidades dos novos efeitos especiais, enquanto
ocorria um outro processo em larga escala: a trans-
formac&o da linguagem visua utilizada em varios
formatosdiferentesdanarrativafilmica

Essesformatos, representados pel osvideosveicula
dospelalnternet, possuem caracteristicas distintas da
producéo cinematograficatradicional, apesar de serem
pautados na imagem em movimento e utilizarem os
mesmos principios de producdo. Caracterizam-se por
videos sem grandes recursos de producdo de cenarios
efigurinos, sfo de curtaduracéo (raramente ultrapassam
os dez minutos), sdo gravados em cameras de baixa
resol ugao; ndo seguem aestruturadanarrativacléssica
e ndo se assemelham a nenhum dos géneros reco-
nhecidospel o cinema. Portanto, gpesar deseremimagem
em movimento, ndo sdo cinema. S&o videos que
utilizam umalinguagem propriadalnternet.

Uma outra caracteristica evidente é a temética
recorrente nos videos. Em sua maioria, os videos se

preocupam em brincar e manipular os registros e
referéncias acumulados pel os mei os de comunicacéo
jaexistentes. E umaespécie de parodiado passado das
midiastradicionais, feitapor um espectador quendo se
contenta em apenas consumir mensagens, e que quer
criar, recriar, mixar einteragir comasobras“originais’.
Essa |0gica caracteriza o que pode ser chamado de
cultura do spoof.

A cultura do spoof constitui uma amostra
perfeita do principio viral no dominio das
tecnologias digitais de comunicagéo. O éxito
de um video pode ser atestado pela quanti-
dade de spoofs que ele gera. Além disso, tam-
bém é possivel produzir spoofs a partir de
outros spoofs, formando-se cadeias de imi-
tacOes que se desdobram indefinidamente. Di-
versos tedricos da pds-modernidade j& desta-
caram acentralidade da parddiacomo prética
recorrente das poéticas contemporaneas. No
horizonte p6s-moderno, a parédiaimplica a
dessacralizacdo do original, além davalidagdo
de uma forma de “criacédo” baseada na
repeticdo, na citacéo e na ironia (FeLinTO,
2007: 2).

Ressalta-se que os sistemas de distribuicdo de
videos caracterizam-se como umanovalinguagem, néo
serestringindo apenasadistribuicdo de“tradicionais’
producdes cinematogréficas. Eles apontam parauma
exploragcdo de formatos em que os elementos da
interface tornam-se componentes de um grande video
gue migrapel as diversastel as onde pode ser acessado
(Bastos, 2008).

Asreleiturasdecorrentes dacul utrado spoof abran-
gem todaa producdo midiéticacontemporanea, contri-
buindo, inclusive, paraevidenciar aspectos esquecidos
pela efemeridade caracteristica da industria cultural.
Também permiteexpor globa menteteméticasregiona
lizadas, como €0 caso da producdo de Mazzaropi.

Segundo Méredieu (2003), arte etecnol ogiasempre
foram inseparaveis. A atualidade escancara essa
relacao, poiscadavez maisastecnol ogias se colocam
entre o homem e o mundo, tornando-se el emento-chave
dos processos de representacéo.

Materiais e métodos

Para a realizacdo desta pesquisa de caréter
descritivo, utilizou-se 0 método de coleta de dados
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documental, que* compreende aidentificagcéo, averifi-
cacao e a apreciacdo de documentos para determi-
nado fim” (Moreira, 2005: 271). Sdo considerados
documentos, além dos acervosimpressos, como refe-
rénciaparaanalise documental, informacdes contidas
em registro de &udio, video ou filme.

A primeiraetapaconsistiu naselecdo do corpusde
andlise, composto por videosve culadosnalnternet que
fizessemreferénciaaMazzaropi. Foi selecionado, como
mecanismo de busca, o site de compartilhamento de
videosYouTube, por ser lider mundia no setor devideos
on-line. O YouTube possibilitaque osusuariosenviem
e compartilhem clipes de video por meio do site
www.youtube.com. Fundado em 2005, o YouTubefoi
adquirido, em novembro de 2006, pelo Google, o Sstema
debuscamais utilizado naatualidade.

Ao sedigitar apalavra-chave“Mazzaropi”, foram
disponibilizados 145 videos pel o s stemadebusca. A pe-
sar deoresultado dabuscaindicar 145 videos, observou-
sequecinco delesndo faziam mencdo algumaapadavra
chavenotitul o, descri¢éo ou contetido eformado video;
portanto, foram descartados, jaqueresultaram deuma
imprecisdo no sistemade busca. Devido ao tamanho
relativamente pegueno do universo (140), 100% dos
videos foram considerados.

A partir do contetido de cadavideo, foi criadauma
categori zagdo dos contelidos. “ A categorizacdo consiste
no trabal ho de classificacdo e reagrupamento das unida-
desderegistro em nimerosreduzido de categorias, com
0 objetivo detornar inteligivel amassade dados e sua
diversdade’ (Fonseca JUNior, 2005: 298). Foram consi-
derados, na categorizacao, os critérios da excluséo
mUtua, dahomogeneidade, dapertinéncia, daobjetivi-
dade edaprodutividade. Feito isso, observaram-se as
principais caracteristicas de cadacategoria, conforme
apresentado nos resultados.

As releituras de Mazzaropi ha internet

A partir daandise de conteido dosvideosveiculados
na Internet que fazem referéncia a Mazzaropi, foi
possivel chegar as seguintes categorias.

= trechosdefilmesoriginais: videosquereproduzem

trechosdosfilmesoriginaisde Mazzaroppi;

= gpoof: videosinéditosqueforam produzidospara
veiculagdo nalnternet com referénciaaobracine-
matograficade Mazzaroppi;
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= institucional/mercadol 6gico: videos que foram
produzidosintencionalmente parasedivulgar um
produto, servico ou marca, e que fazem alguma
referénciadiretaouindiretadobrade Mazzaropi;

= divulgacdoindireta: videosproduzidoscom diversas
finalidades, que fazem umamencéo aMazzaropi
sem que esta tenha sido a intenc&o primeira do
video. Normalmente, amencao ocorre por haver
um nome proprio que remeta a Mazzaropi. In-
cluem-sevideosfamiliares eregistros de eventos.

Grafico 1: Videosquecitam Mazzaropi

24

. Trechos de filmes originais

poof (ficcdo, parédias,
documentarios)

Institucionais /mercadolégicos

I:I Divulgacao indireta

80

23

Fonte: dados coletados em 23 de margo de 2008, no site www.youtube.com.br.
Base: 140 videos. Elaboracdo dos autores.

As principais caracteristicas de cada categoria de
video encontram-se explicitadas no Quadro 2, aseguir.

Quadro 2: Caracterigticasdas categoriasdevideos: trechosdefilmes

Categoria

A Principais caracteristicas identificadas
de video

= Fragmentag&o das obras originais: umavez
gue o mecanismo de compartilhamento de
videos pelaInternet imp&e um limite de
tempo, as obras cinematogréficasoriginais
de Mazzaropi, que sdo longas-metragens,
sdo fragmentadas. Ocorre, portanto, uma
edicdo das cenas que se quer veicular, ou
seja, sdo selecionados trechos
considerados mais relevantes pelo “ autor”
responsavel pela postagem do video.

E possivel observar o enfoque da edicao/
selecdo de cenas em videos como
“Participagéo de Paulo Sérgio nosfilmes
de Mazzaropi”. Enfim, os trechos sdo
selecionados em fungdo de um interesse
do responsavel pelaveiculagéo do video.
A principa funggo desses videos €
documental, de manutencéo da memoria.
Verifica-se umahibridizagéo das
tecnologias de reproducéo de imagens,
umavez que asimagens originais dos
filmes de Mazzaropi, registradas em
pelicula, foram digitalizadas e podem ser
veiculadas em outros suportes, como o
computador.

Trechos
de filmes
originais

Fonte: Elaborac&o dos autores.
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Quadro 3: Caracteridticas das categorias de videos: spoof
Catggoria Principais caracteristicas identificadas
devideo
= \Videos produzidos que fazem releituras com
referéncias de outras producdes mididticas.
= Predominancia da parédia das obras
“originais’.
= Predominancia de captacdo de imagens
com cameras de baixa resolucéo.
Spoof = Existéncia de reedic¢ao de imagens das obras

“originais’

= Predominéncia de videos de um Unico
plano ou com poucos cortes, remetendo a
estética dos primeiros filmes da histéria do
cinema

= VVideos de curta-duragdo (maximo de dez
minutos).

= Mengao intencional as obras originais.

Fonte: Elaboragdo dos autores.

Quadro 4: Caracteristicas das categorias de videos:
institucional/ mercadol dgico

Categoria

3 Principais caracteristicas identificadas
de video

= \Videos com objetivos de divulgacao de um
produto ou servigo.

= Apesar do objetivo de divulgagdo, amaioria
dos videos n&o utiliza a estrutura de videos
publicitérios €/ou institucionais.

= Existéncia de um video “oficial” de
divulgagdo, seguido de vérios outros videos
“informais’ que reforgam a divulgac&o.

= Postagens de videos repetidas e/ou em
grande quantidade sobre 0 mesmo assunto,
0 que evidencia a presenca da marcal
produto ou servigo. Os videos, devido ao
alto indice de postagens, ndo passam
despercebidos nosresultados de buscas.

= Predominancia de videos com aparente
finalidade documental, mas que revelam,
por meio de registro de atividades e usos do
produto, as caracteristicas do anunciante.

= Fragilidade entre os limites de videos com
funcdo mercadol 6gica e outros tipos de
video, devido a estética semelhante.
A publicidade ficacadavez maisdificil de
ser identificada como tal.

Institucional/
mer cadol 6gico

Fonte: Elaboragéo dos autores.

Quadro 5: Caracteristicas das categorias de videos:
divulgacdoindireta

Categoria

’ Principais caracteristicas identificadas
de video

= VVideos de varias categorias e finalidades.

» Predominancia de videos com fung&o de
registro documental de atividades familiares
e eventos.

= A mengéo aMazzaropi n&o € proposital ou
nado é aintencdo primeirado video. E feita
meng&o devido adivulgagdo de nomes pro-
prios (Hotel Fazenda Mazzaropi € mencio-
nado em um video familiar; Oficina
Mazzaropi € mencionada ao se registrarem
as oficinas culturais |a realizadas; ha ocor-
réncia de mencao a homodnimos e apelidos).

Fonte: Elaboragdo dos autores.

Divulgacéo
indireta

Conforme observado pela andlise descrita nestas
paginas, a obra de Mazzaropi ndo apenas € inserida,
regularmente, naredemundia de computadores, como
também éretraba hada, em diferentescircunsténcias, o
gue acaba por renovar a cultura caipira dentro de um
cen&ioglobal.

Considerac0es finais

Com o desenvolvimento tecnol6gico das midias,
verifica-se que astecnol ogias, cadavez mais, passama
intermediar os processos de representacéo. Para as
imagens em movimento, as principais mudancgas estéo
no grande poder de manipulagéo deimagens, bem como
no processo de difusdo dasobras.

No caso andisado, observa-seque ocorremreeituras
daobracinematogréficaorigind deMazzaropi, gerando
uma nova categoria de producdo de imagens em
movimento diferente da estéticacinematogréfica.

Entreosvideosproduzidoscomreferénciaintenciona
a obra cinematogréfica de Mazzaropi, hd uma
predominanciadaparddia, elemento caracteristico da
producdo contemporanea que faz referéncia as obras
do “passado” das midias. A funcdo de preservacéo da
memoaria, com finalidade documental, também aparece
deformaevidente nos videos que reproduzem trechos
defilmespostados.

Ha um nimero grande de videos que faz mencéo
nao-intencional aMazzaropi, 0 querevelaum processo
viral dedifusdo deinformagdo que foge do controlee
gue se propaga“ naturalmente” narede.

Fica evidente também a visibilidade global de
aspectos culturais, antes limitados aumaregido ou a
um grupo de pessoas, e a absor¢do desses elementos
em um novo espaco de difusdo cultural. Em suma, o
fendmeno de difusdo deimagensem movimento éuma
realidade do mundo contemporaneo e traz a tona
discussdes estéticas, mercadol Ogicas, artisticasao criar
um novo campo cultural derepresentacao.
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