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Resumo

A partir dadiscussio sobreasorigens historicasdo lead, remetida por muitosautoresa
Antiglidade Grega, este artigo mostraque o lead aproxima-setambém dalégicaformal,
de Aristoteles, e ndo somente de seu tratado de Retdrica. Passando pela imprensa
americanado século X1 X, chega-se adiscussdo atual sobreo futuro do lead, condenado
por muitos arapida extingdo naimprensa escrita, mas aindaremanescente namaioria
dostextosnoticiososdaimprensadiariabrasileira.
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Abstract

Sarting with the historical originsof thelead, remitted for many authorsto the Antiquity
Greek, thisarticledigplaysthat thelead isalso come closetoAristotle sForma Logicand
not only to histreating of Rhetoric. Coming acrossthe American pressof century X1X, it
bringsto the current discussion about the future of |ead, condemned by many to thefast
extinguishinginthewritten press, but till remaininginthemgjority of thejournalistictexts
of theBrazilian daily press.
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1. Introdugdo

Inimerascriticasjaforamfeitasao etilo jornalistico
tradicional, que se utiliza da pirémide invertida como
estrutura padréo e, portanto, destaca os fatos mais
importantes no primeiro paragrafo danoticia, olead. O
jornalista Ricardo Noblat (2004, p. 98) afirmou que “o
lead convenciona morreu”, masreconhecequeamaioria
dosjornalistas “fingem que ele estavivo’. Ou sgig, ele
mesmo, apesar das criticas, se deu conta de que esse
formato, que consideraultrapassado, ainda persiste nos
jornaisdiérios. Mostrou acreditar quedeveriaser deixado

delado paradar lugar aestruturasqueinibissem menosa
imaginagdo eacriatividadesdosjorndistas.

A mesmaopinido €compartilhada por pesguisadores,
como o espanhol Ramén Salaverria(2001). Paraele, a
pirdmideinvertidaéumaficcdo deassepsainformativa,
pois ésempre umainformacdo contadapor dguém. “As
regras redacionais s80 como se fossem imperativos
deontol 6gicos, falam damaneiraimpessod deescrever,
como sefosseimprescindivel parando haver opinido”.

Apesar dascriticas, o lead sobrevive, o quefaz com
gue indaguemos 0s motivos para que i Sso aconteca. A
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sobrevidade um formato detexto que aparentementeja
foi condenado por muitostambém justificaumaandise
mai saprof undadade suas origens, dadapor algunscomo
aimprensaamericanado século X1X, mas, por outros,
como aretoricacléssica. Sem fazer um julgamento de
suapertinéncianaimprensaatual, o quevaeanalisar é
aseguinte questdo: deondevem eparaondevai olead?

2. Discutindo as origens historicas do lead

Muitosautoresvao buscar naAntiglidade Cléssica
asorigens historicas daestruturado lead, destacando
ainfluénciadaretdricaem suacriaggo. E exatamente
esta exclusiva conexao entre o lead e aretdrica que
queremosdiscutir.

Peucer fixou atengdo sobre obrade L uciano Samo-
sata, autor satiricodo séeulo11, eanalisoutambémrelatos
de Herddoto, Tucidites, Técito, Polibio eoutras, reconhe-
cendo, segundo Casasis & Nufies Ladavéze (1991, p.
15), model os de texto que se assemelham ao lead dos
tempos modernos. O relato homérico sedesenvolviaem
umaseqiénciaqueincluiatréspartes. aprimeiraedltima
com ostrechos maisimportantese, no meio, osdeta hes,
a narrativa exaustiva, a exposi¢éo cronologica. Era
chamado, na Retorica classica e antiga, de modus per
incrementa (narrativasegundo aordem deimportancia),
em contraposicdo ao modus per tempora (na ordem
cronol ogica). Peucer referiu-seantipo deformanarrativa
dos periddicos pel 0 nome dado pel osgregos. miscelanea,
historia variada ou multiforme, chamada também de
“coisasdesordenadas’. Parao autor, osfatos aconteci-
dos recentemente s&o narrados de forma embaral hada
nos periodicos, como umahistériaconfusa, “paraquea
amadoletor recebaoimpacto deumaamenavariedade’
(apud ROCHA, 2000, p. 207). O mesmo impacto que é
oferecido até hoje pelaestruturadapiramideinvertidae
que, diante da forma cronoldgica de se contar uma
historia, pode dar aimpressao de que se embaral haram
as partes, comegando do fim para o comeco. Podemos
dizer que a necessidade de ordenar esse material por
ordem deimportanciaconsolidou atendénciaquejavinha
da Retorica, de se contarem os fatos, iniciando pelos
acontecimentos maisimportantes (FONTCUBERTA,
1980, p. 20).

Em principio, poderiamos compreender queatécnica
do lead edapiramideinvertidatem red mente parentesco
com a Retdrica dos antigos. Afinal, ela necessita de
técnicas discursivas que seriam desenvolvidas ja na
Antiguidade paraessafinaidade. Entretanto, primeiro
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devemosdistinguir as préticasretéricasdaAntiguidade
dateorizacao feitapor Aristételes, Cicero e Quintiliano.
Nesse sentido, o problemados argumentos que buscam
justificar uma certa aproximagdo entre Retorica e a
pirdmide invertida e o lead € que eles apresentam
fragmentos contextuaisdalliada eorelato dehistoria-
dores, como sefossem exempl osvalidos deteorizactes
precursoras daquelatécnica, ao invésde“entrarem” na
retéricacomo técnicade convencimento. Portanto, falta
discernir melhor o que € esta Retoricacléssicaantiga,
se estamostratando da préaticaretoricaou dostratados
sobre aarte da Retorica

Um olhar mais apurado sobre a arte da Retérica
revelaum detalhefundamental: o que acaracterizaéa
argumentacado acercadasopinidesedosjuizosdevalor.
Longedessacaracteristica, o lead é utilizado como um
meio de depuragéo dos contextos narrados, apartir do
gual todos os valores e el ementos ditos “ secundérios’
dariam passagem aos“fatos’ realmente maisimportan-
tes. Ora, ndo €esse 0 objetivo daretdrica, quetem como
centro de desenvolvimento asustentagdo deval ores, de
opinides e de juizos criticos, paramuito além damera
narracao dosfatos nus. Se o lead consiste naapresen-
tacdo dos fatos com vista ao essencia narrativo, a
Retdricando se preocupa com essa maxima concisao,
mas com osvaoresejuizosque podem levar o auditério
(interlocutor) a interpretar os fatos conforme o viés
pretendido pelo orador. O quendo hanaatividaderetorica
€ atal economia que vem a caracterizar a técnica do
lead. Ao contrario, quanto maiselementos, axiol égicos
e “decorativos’, puder ter o discurso retoricamente
proferido, melhor paraaadesio de espiritosdo auditorio.
Neste sentido, o formalismo4gico, como proposto nos
anditicosaristotélicos, segproximadaintencéo dolead,
poiseletem muito maisaoferecer com osseusprincipios
e suas categorias — como forma de dar objetividade a
experiénciafactual —do que ateoriadaargumentacao.

Emseuartigo, “ A Antiglidade Greco-Romana, olead
e a contemporanea narrativa jornalistica’, Karam
afirmou que o lead tem sua origem natradicao greco-
romana

Cicero, em Delnventione, rel acionou os aspectos
essenciaisparague o texto setornasse completo.
Para 0 famoso orador romano, era preciso res-
ponder as perguntas quem? (quis/ persona), o
qué? (quid/ factum), onde? (ubi / locus), como?
(quemadmodum / modus), quando? (quando /
tempus), com que mel os ou instrumentos (quibus
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adminiculis/ facultas)?epor qué? (cur / causa).
Asproposi¢desde Cicero, originadas naRetdrica
da Antiglidade Grega, foram paradigma da
exposi ¢do de aconteci mentos nos dois milénios
seguintes(KARAM, 2000).

Casaslis & L adavézetambém sustentaram atese de
queaformanarrativadapiramideinvertidase originou
naRetoricaclassica, e observaram que as seis perguntas
normal mente basi cas que deveriam ser respondidaspela
noticia(o que, quem, quando, onde, como, por que) “Néo
S80 outracoisaque ose ementa narrationissmplesmen-
te traduzidos’ (1991, p. 20). Veremos que estas per-
guntas também se aproximam das categorias de Aris-
toteles, que compdem ostratados de logica. Assim, se
pensarmos em termosde estruturae objetivo do discurso,
nao € somente na RetdricadeAristétel es que devemos
buscar as origens gregas do lead, mas em sua ldgica
formal, também. Isto porque aretdricaprocurapersuadir,
raciocina sobre verossimilhancas e opinides, ndo
demonstra, como é proprio dalégicaformal.

Menosdiscutivel éatese, geralmente aceita, deque
o estilojornalistico moderno predominante no Ocidente
estaassociado aimprensaamericana, ligando-o também
ao modo de producgéo da noticiacomo mercadoria. De
fato, a difusdo quase que universal do padréo textua
baseado na pirdmide invertida e no lead liga-se a
transposicdo de um modelo americano de imprensa,
principa mente viaagéncias denoticias. Entretanto, as
caracterigticasbésicasdo estilo jorna istico sfo anteriores
ao final do século X1X, quando comegou a ocorrer a
difusdo denoticiasviaagéncias.

Embora & se prenunciassem essas caracteristicas
doestilojornalistico nosséculos X V11, X V111 ecomego
do X1X, ndo prevalecia, porém, o conceito atual de
instantaneidade, e 0 maisimportante ndo erasaber dos
fatoslogo apos aconteci dos, mas conhecé-losbem, sem
pressa. Nao haviaa preocupagdo em se selecionarem
as noticias. Ao contrério, o problema era ocupar as
paginas dos jornais com as poucas informacgdes
disponiveis. Isso fez com que se desenvolvesse o
jornalismo deidéias, que setornou hegeménico até a
Metade do século XIX (CASASUS & NUNES LA-
DAVEZE, 1991, p. 17). N&o havia, nosjornais, distingio
entrenoticiaeopinido. Ojornal defendiaidéiasetinha
um caréter doutrinério e era destinado a formadores
deopinido. “Ojornalismo era, ao mesmo tempo, retorico
eliterério” (LAGE, 1979, p. 11).
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Entretanto, mesmo nesse tempo, apareciam textos
que seassemelhavam ao moderno estilojornaistico. Em
exemplares da Gazeta de Barcelona, de 1772, foram
encontradas muitas noticias com dados ordenados
segundo o esquema de graduagdo, que vai desde a
informagdo mais interessante até a mais supérflua
(CASASUS& NUNESLADAVEZE, 1991, p. 18).

O edtilojorndistico tomou suasfeicBes definitivasno
seculo X1X, nos Estados Unidos. Com aintroducdo da
publicidade e atentativadefazer ojornal ser aceito por
mai's pessoas, iniciou-se uma demarcacao entre dois
espacos distintos nos periddicos: o deinformacéo eo de
opinido (GOMIS, 1991, p. 54).

As novas fei¢des dos jornais — que passavam a se
tornar empresas dentro do modo capitalistade producéo
—resultaram em consequiéncias no texto jornalistico e
tiveram também grande influéncia das inovagdes
tecnoldgicas. O advento dotel égrafo, em 1840, consolidou
as principais mudancgas na estrutura das noticias
(FONTCUBERTA, 1980, p. 20).

Oenviodencticiasviatelégrafofez crescer ovolume
de materia informativo nos jornais. Inicialmente, os
telegramas eram incluidos na integra, mas o nimero
excessivo de informacdes tornou necessario que hou-
vesse umaordenacdo e selecdo do material .

Oedtilojornalistico dancticia, baseado napirémide
invertida, também estaligado aprocedimentosutilizados
nosEstados Unidos, durante aGuerrade Secessao (1861-
1865). Vériosjornalistasforam mandadosao campo de
batalha e enviavam noticias via telefone. Com a pre-
cariedade do sistema, eranecessario que asinformacoes
mais importantes fossem passadas de imediato. Cada
um ditavaum parégrafo danoticiade cadavez, erauma
roda de informagtes. Ao se acabar a primeira rodada
de transmissdes, iniciava-se o ditado do segundo
parégrafo, eassmatéofina. “Havianascido apiramide
invertida” (FONTCUBERTA, 1980, p. 21).

Esse formato de texto pode ser observado em um
exemploretirado do New York Times, de 16 de abril de
1865: “ Andrew Johnson foi empossado hojeno cargo de
presidente dos Estados Unidos pelo juiz da Corte
Suprema, as11 horas’ (EMERY, 1965, p. 334).

As agéncias noticiosas também exercem papel
fundamental ndo sb naimplantacdo como nadifusdo do
egtilojornalistico. A maisinfluente, inclusive nadifuséo
doestilodetexto noticioso, foi aAssociated Press, criada
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em 1870, a partir de associagéo de jornais de Nova
lorque, que pretendiam obter maisnoticiasaprego mais
baixo (EMERY, 1965, p. 250). A maneiradiretaeobjetiva
de redacéo da Associated Press e de outras agéncias
se difundiu a partir dos despachos anénimos que
comegaram a chegar atodo o mundo.

Duranteo século XX, o estilojornaistico surgido nos
EUA sedifundiu mundiad mentee predominou emrelacéo
a0 padréptextua danoticia. E claro queapareceramoutros
edtilosligadosaoutrosgénerosjorndisticos ComaSegunda
Guerra, surgiram matérias com maior profundidade de
comentérios. Os proprios correspondentes comecaram a
enviar noticiascom dadossuplementares, quegudavamna
interpretacéo (FONTCUBERTA, 1980, p. 27).

“Naverdade, esse estilo quevalorizaaobjetividade
na&o al cancapor igual todos os génerosdo jornalismo”
(LAGE, 1998). Nas grandes reportagens dos jornais
di&riose, principamente, nasrevidas, osrecursosestilis-
ticos sGo outros, sem o objetivo de manter padrdes de
objetividade e neutralidade.

Nasnaticiasdosjornaisdiérios, porém, oformatotextud
internaciondizado apartir daimprensaamericanatornou-
sepadréo. Lage afirmou que* ndo sepodefdar, hoje, em
ummode o americano; jornaisescrevent-semaisou menos
damesmamaneira sganaFnlandia sganaChina’ (1998).

3. Apiramideinvertidaeo lead

A formade estruturar ostextosjornalisticos que se
cristalizou naimprensamodernaé aquelachamadapel os
autoresdepirémideinvertida. Consderamas, agui, como
estrutura a maneira de construir o texto e ordenar as
informagoes.

Otermo piramideinvertidasejustificaguando sefaz
acomparagdo dessa estruturagdo com a normal mente
utilizadananarrativaconvenciond, inclusiveliteréria.
Normalmente, uma narrativa é elaborada em ordem
cronol Ogica, com aagpresentacéo deelementosem ordem
crescente de importancia, até chegar aum climax ou
desfecho com as informagfes mais importantes. Na
piramide invertida, a narracdo se faz exatamente da
maneirainversa, com aapresentacdo primeiradosfatos
mai simportanteseanarrativase desenrolando naordem
decrescente deimportancia.

Essa estrutura de texto se caracteriza por comegar
Com um resumo, ou sumario do fato noticioso, olead, a0
gue se seguem outras informagdes, com explicagdese
contexto dos acontecimentos.
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Alémdeedtar ligadaaobjetivosdetransmissao répida
dainformagao, devido aescassez de tempo e espaco no
mundo moderno, aimplantacdo dapiramideinvertida
também aconteceu devido ao processo de producéo da
épocade seu surgimento. A partir dofina do século XI X,
no Brasil, até adécadade 1960, em algunsjornais, reda
toresescreviam suas matérias sem um tamanho preesta-
belecido, ficando posteriormente a cargo dos diagra
madores corté-lasefosse necessario. Paraisso, aforma
de estruturar o texto apartir dapiramideinvertidaera
bastante conveniente para necessarios cortes ou adap-
tacOes. Dai surgiu aexpressao “cortar pelo pé€’, ousga,
cortar o fim damatéria. Isto significaque, em caso de
escassez de espaco, eram simplesmente retirados os
ultimos trechos do texto, sem prejuizo dainformacao,
umavez que, no pe da piramide, estavam os detalhes
dispenséveisdahistéria

Com o advento do plangjamento gréfico antecipado
da edicéo e da pré-diagramacéo, reforcados com a
implantagéo dos computadores nasredagdes, jornalistas
jadispbem, hoje, antesdefinalizar amatériae, muitas
vezes, até antes de sair a rua para a reportagem, de
informacéo sobre o tamanho de seu texto. Assim,
procuram utilizar todo o espaco disponivel, geralmente
pequeno, com informagdes rel evantes, aproximando a
estrutura da noticia mais a um trapézio invertido, ou
mesmo um reténgulo, do que apiramide.

Neste sentido, podemosdizer que apiramide perdeu
0 pé e ndo hd mais, namaioria das noticias, as infor-
macOes dispensdvels. A figura da pirémide invertida,
como metaforado texto jornalistico, tem sido bastante
criticada. Nilson Lage afirmou: “jamais utilizei nem
aprecio a metéfora da piramide invertida’ (2001). Ja
Ademo Genro (1987, p. 45) tentou justamente descobrir
“osegredodapiramide’. Paraele, apiramideinvertida
éumaestruturapelaqual oleitor informa-se brevemente
enao pergunta pelas circunstancias dosfatos, ou sgja,
“nédofoi plangadaparachamar oleitor areflexéo”. Ele
defendeu queapiramideinvertidadeve ser revertidaea
noticiadeve ser escritadasingularidade do fato paraa
particularidade que o contextualiza. “O segredo da
pirdmide € que elaestainvertida, quando deveriaestar
como as pirémides seculares do velho Egito: em pé,
assentada sobre sua base natural .”

Oprincipa demento daestruturadapiramideinvertida
€0 lead, o primeiro paragrafo danoticia. “ Nos textos
noticiosos, deve incluir, em duas ou trés frases, as
informacdes essenciais que transmitam ao leitor um
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resumo completo do fato. Precisaresponder asquestdes
fundamentaisdojornalismo: o que, quem, quando, onde,
como e por qué’ (MARTINSFILHO, 1990, p. 42).

I ndependente de suaorigem—naAntiguiidade Greco-
Romanaou naimprensanorte-americanado século X1 X
—, Nilson Lage (1997, p. 2) afirmou que “o lead se
ingpiranamaneiracorrente deaspessoas contarem umas
asoutrasosfatossingularesaque assistem”. Assim, ao
se fazer uma narracdo oral de um acontecimento, é
natural comecar pelo mais relevante, com o objetivo
evidente de atrair a atencdo do interlocutor. “Né&o é
verdade que o lead descontextualize o fato: apenasfaz
com gue a exposi¢ao do fato anteceda a exposicao do
contexto” (1997, p. 5).

Lage fez estudos sobre o lead, comparando-o0 a
proposi¢ao completadeAristoteles. “ Teriamos, assm, 0
lead como sentencalonga, congtituidade umaproposi o
nuclear (quem fez—oufoi, ou disse—0 que) e o maior
numero disponivel decircunsténciasdo evento” (1998).
Outro ponto interessante levantado pelo autor € a
possibilidade devariasordenacdesdolead, iniciando pela
notagdo quefor maisinteressante ao leitor, sgjao sujeito,
sgjaolocal do acontecimento, por exemplo. Do ponto
devistado leadjornditico, “ Kennedy foi morto por um
desconhecido” émelhor do que* um desconhecido matou
Kennedy”, porqueanotacéo “ Kennedy” émaisrelevante

A

do queanotacdo “um desconhecido” (LAGE, 1998).

Emboramuitostenham aidéiadeolead equivaer a
um periodo, ele pode ser distribuido em vérios periodos
do mesmo parégrafo |6gico, isto € damesmaunidade
desentido. O par&grafo 16gico coincide freqlientemente
com o parégrafo gréfico, mas isso ndo € obrigatorio
(LAGE, 1997).

Teun Van Dijk foi um dos autoresque analisaram a
estruturado textojornalistico (ou discurso dancticia, na
nomenclaturausadapel o autor). Ele reconheceu, nesse
discurso, algumas estruturas fixas e afirmou que essas
propriedades organizacionais se relacionam com
condi¢es sociais, culturais e cognitivas (VAN DIJK,
1996, p. 123). Ele chegou aessas conclusdes analisando
250 jornaisdemil paises. ParaVan Dijk (1996, p. 133), a
principal caracteristicado discurso jornalistico seriaa
sumarizagdo. Manchete e lead, juntos, exprimem a
macroestruturado escritor, usadosparaexprimir einferir
o tema. Para o autor, namanchete, somente uma parte
dainformacéo é promovidaatopico principal. Poderia-
mMOos contrapor asuaargumentacdo aidéiade que man-
chete e lead ndo teriam exatamente a mesma funcao.

( Artigo )

Olead, defato, sumarizaancticia, masndohdcomoa
manchete resumir as informagdes principais. E de sua
natureza—etodo jorndistasabe disso—destacar um ponto
maisimportantedancticdia Ndo podemosesuecer, indusive,
quedeé, muitasvezes, pontodevendaparaojornd. Além
disso, nojornalismo moderno, essasumarizecio seriafeita
por meio de diversos elementos: titulo, lead, linha fina,
chapéu, dém delegendaejandas. Assim, parece | 6gico
guetitulo elead ndo sefundam no mesmo objetivo.

4. A origem grega do lead também esta proxima da
Logicaformal de Aristoteles

No corpo da grande obra de Aristételes', temos o
Organon, um conjunto detratados del6gica. Umaparte
destes tratados deu origem alongatradicdo dalogica
formal, sobretudo, usada pela ciénciae suaobjetividade.
Estes textos sobre a l6gica formal ndo representam o
Unico aspecto da investigacdo aristotélica acerca da
linguagem. A outra parte do Organon € composta por
livros dedicados a arte da argumentacéo em geral:
Topicos, que trata da arte de conhecer e estabelecer o
verossimil, mediante a diaética, e Dos argumentos
sofisticos, que serve parando dar por verdadeiro o que
O éverossimil. Estesdoislivros, juntamentecomolivro
Retérica, formam um conjunto gue deu origem a
correntequeinvestigaoutro tipo decomprovacao raciond:
0tipo argumentativo ou persuasivo. Assim, algicade
Arigtételesédivididaemldgicaformd elégicadiaética
ou argumentativa, sendo a ultima a que serve de
instrumento paraaRetorica.

MarilenaChaui assmexplicitouadidéticaearetérica
“ Aristotel es consideraque adial éticando € um proce-
dimento seguro para o pensamento e a linguagem da
filosofiaedaciéncia, poistem como ponto de partidaas
meras opinides contrarias dos debatedores, e aescolha
deumaopini& em vez deoutrango garante que se possa
chegar aessénciadacoisainvestigada. A didética, disse
Aristétees, éboaparaasdisputasoratoriasdapoliticae
doteatro, paraaretodrica, poisestatem como finalidade
persuadir alguém, oferecendo argumentos fortes para
que convencam o oponente e 0s ouvintes, E adequada

3 Aristételes nasceu em 384 a.C., em Estagira, cidade de populagédo
grega na regido da Macedbnia. Ainda jovem, foi para Atenas e
ingressou na Academia de Plat&o, onde permaneceu por 20 anos,
até amorte de seu mestre. Foi predecessor deAlexandre, 0 Grande.
Fundou o Liceu, em Atenas, escreveu obras de incontestavel valor
emorreuem 322 a.C.
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para 0s assuntos sobre 0s quais SO existem opinides e
nos quai s SO cabe apersuasao, masndo paraakFilosofia
e aCiéncia, porque, nestas, interessa a demonstracéo
ou aprovade umaverdade.” (CHAUI, 2004, p. 107).
Naretorica, poderiamos encontrar aorigem dostextos
jornalisticosopinativos. Nesse sentido, quando buscamos
dizer aquilo que é essencial, como buscao lead, émais
adequado um instrumento de demonstracdo e definicéo,
como éaldgicaformal ouandlitica.

Ao redigirmosumanoticia, temosqueter em mente,
deinicio, asinterrogagdes seguintes (t&o vel has quanto
atuais): qué? quem? onde? quando? como? e por qUE?.
Teremos, entdo: que? e quem? — a substancia; onde?
quando?como?epor qué?—osacidentes’ (AMARAL,
1978, p. 64). Ao usar o lead parainformar o principal no
primeiro parégrafo, ojornalismo segproximadaciéncia
que busca definir de forma precisaaquilo que enuncia
Assim, o lead, com sua objetividade e pretensa
neutralidade, evitando o julgamento, atenta aos fatos
apurados, numrelato que ganhariaem legitimidade sobre
as versdes particulares de cadafonte, buscaestar longe
dasopinidesebuscao purorelato dofato, tem por objetivo
“oqueéta comodeveser”, agindo deformacientifica

Coerentecom aorigem|dgicado lead, Nilson Lage
(1997) afirmou que “Aristételes teorizou sobre isso,
criando anogdo de proposicao completa—isto €, aquela
que consiste do sujeito, do que lhe é predicado e das
circunstancias da predicacdo. E dai que vem asintese
de Lasswell —quem ou que, o que, onde, como (e com
que), por que e paraqué’.

ParaAristoteles, uma proposi¢éo € constituida por
elementos que sd0 seus termos. Os termos s80 as
categorias de Aristétel es. Uma categoria € aguilo que
serve para designar uma coisa. S80 dez as categorias
deArigtétees. substancia, quantidade, qudidade, relacéo,
lugar, tempo, posi 8o, posse, agao e paixan. Ascategorias
indicam o queumacoisaéoufaz, ou como esta Algumas
se relacionam diretamente com as perguntas a que o
lead deve responder: a substanciaresponde a pergunta
“quem” ou*oque’, enquanto que acategoriadetempo
respondeao “quando” eadelugar, a0 onde’. O como”
jando étdo explicito, mas pode ser respondido fazendo
uso das categorias de posi ¢&o, agdo ou paixao. O “por
que’ diz respeito as causas, que, em Aristételes, so
quatro: final, formal, material e origem. A proposicéo é
umapredicacdo aumaatribuicao. A proposi ¢ao atribui
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um predicado aum sujeito. A categoriadasubstanciaé
0 sUjeito, easdemaiscategorias 2o predicadosatribuidos
a0 sujeito. A atribuicdo é feita por meio do verbo de
ligac@o ser. Nolead, atribui-seao sujeito (“quem” ou“o
que”) um predicado de lugar (“onde”), de tempo
(“guando”), demodo (“como”) ede causa(“por que’).

5. O lead tera futuro na imprensa diaria?

Oformato detexto que hojeimperanasnoticiastem
uma histéria longa, que antecede, como Seu viu, a
modernaimprensae os avancos tecnol 6gicos. A partir
desse contexto histérico, podemosrefletir sobreo estilo
jornaistico de hoje e perspectivas de mudancas.

A trgjetdriadesse padréo textual permitiu perceber
gue estabaseado em raizes greco-latinasde narrativae
suaexisténciavai além dainfluénciaamericana, talvez
o quejustifique suaexisténciae cristalizacao.

Em setratando de formato textual paraas noticias,
provavelmente o lead aindasobreviveramuito tempo.
Mesmo quediscutamosacrisedapiramideinvertida, o
padréo textual tende a se modificar somente quando 0
jorna impresso abandonar definitivamente o objetivo de
ser factual e passar a privilegiar a anélise e a
interpretacdo. Para a noticia, estgja ela em qualquer
veiculo (eaqui tomamos o termo noticiacomo relato de
fatos objetivos acontecidos num tempo recente),
aparentemente a piramide invertida ainda continuara
sendo o formato privilegiado. E isso residejustamente
no fato de ter sua origem ligada a maneira oral de se
relatar uma historia e a tradicbes que vém da
Antigliidade. Alguém jaseimaginou contando aumamigo
sobre a queda das torres do World Trade Center e
comegar o relato pelo climadaquel e diaantes de falar
do atentado?

O que deve acontecer, naverdade, € aconvivéncia
desse estilo com outros, possivelmente maisricos, que
sgjam utilizados para andlise e aprofundamento das
noticiasem matériasde outros géneros, complementando
ainformacdo dofato.

No caso da noticia, do relato de um fato acon-
tecido, dificilmente podemos escapar daforma que
privilegiaainformagdo maisimportante noinicio do
texto. O que podemos &, sem dlvida, fazer isso de
modo competente.

( janeiro / junho - 2007 )
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