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Resumo

Estetexto é umareflexdo sobre anovaconfiguracdo do jornalismo, estruturadaapésa
emergénciadoshblogsnaredemundia decomputadores. A partir de observagOesredizadas
junto anove paginas disponiveis nalnter net, somadas a entrevistas com osrespectivos
autoreseabibliografiaespecializadano assunto, verificou-se que 0 novo género confere
outras caracteristicas aos val ores-noticiasjaconsagrados e proclamaumanovaerapara
acomunicacdo mididtica
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Abstract

This text is areflection on the new configuration of the journalism, after the blogs
appearencein theworld-wide net of computers. From comments carried through nine
available pagesinthelnternet, added theinterviewswithitsauthors and abibliographical
study, it was verified that the new kind allow other news-va ues characteristics established
aswell asconductsfor anew erafor mediacommunication.
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“diario de adolescentes’, para virarem verdadeiros
veicul os de comunicacéo.

sociedade, e, conseglientemente, tem exigido modificagbes
no campo da.comunicacdo. No rastro dessas mudangas,
o jornalismo também precisou ser reconfigurado para
poder seadequar achamadasociedadedigita —conceito
gue remete a popularizacdo das novas tecnologias —
inovando-se em conteido, formato, espaco etempo.

Mas as novidades ndo param por ai. Embora o
jornalismo digital sejaumarealidade recente, haguem
garantaque elejando € mais 0 mesmo depoisdaemer-
génciadosblogs, que chegaram etomaram reconhecido
espaco naweb, deixando de se caracterizar gpenascomo

Egtareflexéo procuraampliar esse debate, agendando
uma questdo que parece ser pertinente e necessaria: 0
tratamento que os blogs, especialmente aquelesque se
declaram jornalisticos, dispensam aos valores-noticia
tradicionais. O objetivo € propor umanovaleiturados
va oresjaconsagradospel ojornalismo, tendo como base
noveblogs' mantidos nalnternet por brasileiros.

1 Aqui, sdo analisados os seguintes blogs: 1) “Blog do Noblat”; 2)
“Blog do Fernando Rodrigues’; 3) “Querido Leitor”; 4) “J.X.Blog”;
5) “DizVentura’; 6) “DizVentura2”; 7) “No Front do Rio”; 8)
“Intermezzo”; e 9) “NoMinimo”. Os respectivos enderecos
eletronicos serdo informados ao longo do texto.
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E importante ressaltar que acomunicagao, em suas
varias esferas, vive um momento de transicao
paradigmética: o model o objetivistadefazer jornaismo
esta cedendo espago paranovas demandas dasociedade,
no quetangeaconteldo, forma, linguagem e, sobretudo,
relacionamento com o publico, que ndo quer apenas
informagdes diferenciadas e qualificadas, mastambém
quer ser parceiro dos processos de construcao dancticia
quevai ler depois.

Portanto, tomando como referénciaaversatilidade
dos blogs — em suas dimensdes técnica, interativa,
funcional e conteudistica — e os apontamentos
reflexivos sobre o quelevaum fato asetornar noticia
— amparados pelos paradigmas tedricos de Wolf?
(1999) — procura-se, também, estabelecer alguns
parametros para a compreensao desse novo modelo
comunicacional que estdemergindo, em meio acrise
dosmodelostradicionais.

Em termos metodol 6gicos, o estudo valeu-se da
pesquisabibliografica, de observacbesredizadasjunto
aos blogs mencionados anteriormente e de entrevistas
semi-estruturadas com quatro jornalistas-blogueiros®.

1. Revisitando a Internet

O fenbmeno dos diédrios digitais, que hoje pode ser
observado, tem suas raizes na criagdo da Internet,
ocorridano final dadécadade 1960. Naguelaépoca, em
plenaGuerraFria, os Estados Unidos quiseram garantir
a comunicacdo emergencial entre os militares, na
eventualidade danacéo ser atacada pelaextintaUnido
Soviéticaou por outro pais.

Durante adécadade 1970, foram varios os experi-
mentos de conex&o entre Estados diferentesdos EUA,
patrocinados pel o governo norte-americano. Em 1975, o
controle da rede nacional de computadores, chamada
Arpanet, foi assumido pelaAgénciade Comunicagdes
e Defesa, quetinhaamisso defacilitar acomunicacdo
entre os militares. Com isso, outras redes surgiram,

2Teorico do campo da Comunicagdo Socia, Mauro Wolf sistematizou
os atributos que transformam um fato em noticia. Ele defendeu que
a noticiabilidade é formada por um conjunto de requisitos que se
exigem até que um acontecimento adquira elementos suficientes
para se tornar noticiavel.

3 Para a redlizagéo deste estudo, foram entrevistados os jornalistas
Jodo Ximenes Braga, Mauro Ventura, Xico Vargas e Daniela
Bertocchi, que contaram suas experiéncias em produzir blogs.
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possibilitando 0 acesso de universidadese de centrosde
pesquisano Pais.

Ferrari (2003) contou que 0 ano de 1986 foi signifi-
cativo para os processos de comunicacdo em rede. Foi
nessa data que aNSF (Fundacéo Nacional de Ciéncia),
nosEUA, desenvolveuum sistemaderedequepossibilitou
a conexao de varios pesquisadores do Pais. A rede,
chamadade backbone, € umaespécie de espinhadorsal,
pelaqua sfotransferidosdadosviacomputedores, Sstema
devoz, fibras dpticas, microondas, entre outrosrecursos.

Emboraalnter net tenhadado grandes avangos nos
Estados Unidos, em duas décadas, seu acesso aindaera
muito restrito e sua aparéncia ndo era nada agradavel
aosusuarios. Paramel horar essasituacdo, um modesto
nucleo de pesquisadores, comandados por Tim Berners
Lee, criou, sem qualquer alvoroco, a\World Wide Web
(Rede de Abrangéncia Mundial), parte multimidia da
Internet, que permite ao usuério trocar e compartilhar
informacoes.

Paraqueanovamidiafosseimplantadano Brasl, foi
necessario 0 apoio de 6rgaos governamentais, assim
como naAmeéricado Norte. Em 1989, ingtituicdescomo
aFundacdo deAmparo aPesquisade Sao Paulo (Fapesp)
e demais fundacdes de outros Estados, aliadas ao
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnol6gico (CNPq) e ao Ministério de Ciéncia e
Tecnologia(MCT), foram responsaveispelainsercéo da
I nternet no universo de pesquisadoresdo préprio governo
edasuniversidades.

Nos primeirostemposdalnternet no Pais, 0 acesso
erarestrito, e osUnicos recursos disponivei s aos pesqui-
sadores eram o envio de e-mail e transferéncia de ar-
quivo. Jaem 1990, aptésacriagcdo daRede Naciona de
Pesquisas (RPN), 11 Estados brasileiros passaram a
trocar informagOes pelarede. Assm, aestatal Embratel
passou afuncionar como provedora.

Paraque os particulares admitidos arede pudes-
sem participar dela, instalaram-se em todos os
paises provedores de acesso, isto €, empresasque
seincubem de promover aconexao entre 0 com-
putador do usuario e 0 mundo internético. No
Brasil, aEmbratel continuou aser provedoradnica
até1995. Extinto o monopdlio daestatd, multipli-
caram-se, a partir de 1996, as empresas prove-
dorasde acesso e, jano final daqueleano, calcu-
lava-se em 300 mil o nimero deinternautas bra-
sileirosatendidos por cercade quinhentas prove-
doras(COSTELLA, 2001, p. 233).
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A partir da segunda metade da década de 1990, a
Inter net seexpandiu detal formaquejaeraconsiderada
um meio de comunicacdo degrandeabrangéncia, embora
ainda se escute falar, até hoje, em exclusdo digital. Em
maio de 2006, umapesquisado | bope/NetRatings' revelou
que, no Brasil, cercade 13 milhdes de pessoasacessam a
Inter net diariamente em suasresidéncias.

Outra informagéo relevante, divulgada pelo 1bope/
NetRatings, em agosto de 2006, équetem predominado o
dosinternautasasites de comunidades el etronicas,
entre essas 0s blogs; sb no Brasil, aproximadamente 5
milhdes de internautas visitam essas péginas todos 0s
meses. De acordo com as informagdes divulgadas pela
empresa, isso sedaporquealnternet tem setornado um
verdadeiro espaco deinteracéo eenlacesocid.

2. Jornalismo digital e blogs

Os diérios digitais que tanto tém feito sucesso no
mundo inteiro comecaram a ser utilizados em 1999,
guando foi criado, nos Estados Unidos, o software
Blogger. A idéiado produto of erecido pelaempresado
Vale do Silicio, Prya Labs, era a de proporcionar aos
usuarios da Internet uma ferramenta que facilitasse a
publicacéo de contetidos diversos naWorld Wi de Web.
Nesse cendrio, entdo, surgiam osprimeiros blogs.

O termo blog € umaabreviacdo dewebl og, que pode
ser traduzido como“ arquivo narede’. Noinicio, essenovo
génerodigita serviagpenasparaadivulgacéo demateriais
pessoai's, como textos, fotografias e videos, entre outros,
gue narrassem o cotidiano ou alguma historia de seus
criadores. Era, redlmente, atransi¢do do conhecido diario
— outrora trancado a “sete chaves’ — das gavetas das
escrivaninhasparaarede mundia de computadores.

Com o passar do tempo, osinternautas que dedica
vam parte de seu tempo acomposi¢cao de material para
divulgacéo on-line perceberam que poderiam fazer bem
maisdo que contar histériaspessoal sparaoutrosusuarios
dalInternet. A novaidéiaeraade transformar aquelas
paginasvirtuaisem verdadeiros espacos de discussao e
de disseminac&o de materiais revestidos de interesse,
ou sgja, contetidosjornalisticos.

4O Ibope/NetRatings € umaempresaformadaapartir dajoint-venture
entre o Ibope e a ACNielsen, que oferece o servigo Nielsen/
NetRatingsem variospaises, por meio do maior painel deinternautas
do mercado, com maisde 200 mil colaboradores. Niel sen/NetRatings
€ capaz de medir o comportamento dos usuarios, bem como a
atividade publicitaria on-line, e fornecer dados precisos e amplos
sobre alnternet mundial.
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Schittine (2004) considerou os atentadosterroristas
aos Estados Unidos, ocorridos em 11 de setembro de
2001, como o marco dessamudanga. Elaexplicaqueos
blogueiros norte-americanos que presenciaram 0s
acontecimentos e osregistraram de algumaforma, por
meio de texto ou foto, tornaram o materia publico,
assumindo afuncéo dejorndistas. I nternautas de outros
paises, inclusivedo Brasil, também contribuiram ao criar
espacos de discussao.

ApGsosaentados, osportaisdenoticiasdo Brasi|
e do mundo ficaram congestionados. A midia
tradiciond sedeparavacom diversasdificul dades,
osjornaisaindaprecisavam apurar asmatériase
atelevisdo enfrentava problemas de transmisséo.
A Internet, que normamente teria Sido o meio
maisrapido deveicular asnaticias, sofriacoma
impossi bilidade de suportar asinimerastentativas
de acesso. Ficou dificil para os usuarios entrar
nos principais sites de noticias, como aCNN, a
MSN, aBBC, aFox News e outros. As paginas
dos sites se configuravam de uma maneira
extremamentelenta. Osdiaristasvirtuais, donos
de suas paginas pessoais, tinham, pelaprimeira
vez, aoportunidade deveicular umanoticiaantes
Mesmo que 0sMelosde comunicacdo tradicionals
conseguissem fazé-lo. Mas transmitiram essa
noticia de uma forma diferente, impregnada de
suasimpressdes, seus medos e seus comentérios
sobre o acontecimento (SCHITTINE, 2004,
p. 158-159).

Dessaforma, o publico passou aser contribuinte dos
processos de construcdo danoticia, e os blogs comega
ramapautar osveiculostradicionais. Schittineaindacitou
gueagunsjornalistasformados e atuantes no mercado
da informacdo se impressionaram com a atitude dos
leigos e até passaram a considera-los como “novos
colegasdeprofissao”.

Jaosestudose aboradospor Komesu (2003) mostram
gueumadas caracteristicasdaescritaemdidriosvirtuais
€oregistro do tempo como el emento de historicizagéo,
0u sgja, os autores de blogs tém como rotina deixar
registrados a data e o horario em que postaram deter-
minados contelidos, para que 0s outros internautas
possam contextualizar 0 momento em que certaimagem
outextofoi postado.

As observacOes da autora sdo referentes a blogs
pessoais, Nos quais 0S USuarios escrevem sobre seus
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cotidianos. Entretanto, essa caracteristicatemporal, por
assim dizer, também pode ser aplicada aos blogs de
conte(ido jorndistico, quetambémregistran dataehorério
de cada contetdo inserido. Em praticamente todas as
péginasdo género, ostextosacompanham dataehorério,
possibilitando aos internautas ter umavisao geral dos
acontecimentosdo dia.

O hipertexto—umadas caracteristicasdo jornaismo
digital —também € outro componente do processo de
producdo dos blogs, utilizado tanto paratransferir o
leitor para contetdos do proprio blog quanto para
conduzi-lo amateriais de outras paginas. Aindacom
base nas defini¢des de K omesu, €importante dizer que
a hipertextualidade é o formato de informacéo que
possibilita o acesso acontelidos rel acionadosentre s,
geramente por meio de links disponiveis no texto ou
proximos a ele. A prética é considerada uma leitura
nao-linear.

O suporte of erece dispositivos para o vincul o
entre os textos em rede. A hipertextualidade
torna-se, pois, explicitano mecanismo doslinks
das paginas hipertextuais. Como propriedade
discursiva, aintertextualidade remete tanto a
propriedade construtivade todo texto como ao
conjunto dasrelacdes explicitas ou implicitas
que um texto mantém como outrostextos...].
Ao clicar naexpressdo, haaligacdo paraoutra
paginahipertextual. [...] HaAquem disponibilize
uma lista de links para os blogs favoritos,
colocada, quase sempre, a margem esquerda
da tela do computador (KOMESU, 2003,
p. 118).

Esses mecanismos disponiveis na Internet sdo
essencials para a rotina dos novos model os de comu-
nicagdo, entre eles os de contetidos jornalisticos. Con-
forme citado anteriormente, o pliblico jaAndo quer apenas
receber ainformacao, ele quer interferir nos processos
de producdo e edicéo das informacdes que considera
importantes e necessérias para 0 seu dia-a-dia. Além
disso, 0 espaco € propicio paraaguel esque, muitasvezes,
nao “tém voz nem vez” possam dar suas opinifes a
respeito de assuntos pautados pelamidia. Dessaforma,
apartir dadivulgacdo de opinides dos proprios autores
de blogs ou de usuarios que comentam seus conteidos,
discussdesinformais (ou, até mesmo, formais) podem
ser agendadas, e idéias contidas na web podem ser
multiplicades.

& lnovagcao

3. A caracterizacéo da informacgéo on-line

A préaticadojornalismo, em qual quer &mbito, requer
elementos que reforcem suaidentidade como meio de
informacdo. De acordo com Otto Groth® (apud MAR-
QUESDE MELO, 2003), so quatro ascaracteristicas
basicas do jornalismo: periodicidade, universalidade,
atualidade e difusdo. Nos tempos atuais, todas elas
sofrem alteractes para se adequarem asnovas préticas
jornaligticas.

Marquesde Melo (2003) ressaltou aimportanciade
selevar em consideracédo os elementos apontados por
Groth para definir a identidade do Jornalismo. Na
concepcdo do autor, as caracteristicas arquitetadas
configuram-se como “paréametros da totalidade
jorndigtica’:

Todas essas caracteristicas sdo funcionalmente
articuladas, mas 0 que as torna concretas e as
aciona sdo 0s mecanismos que determinam a
“necessidade socia dainformagdo” —o quefaz
com que uma coletividade busgue informar-se
sobre 0 que estdacontecendo ao redor ealhures,
ejustifique o funcionamento dasinstituicdes que
correspondem aesse anseio coletivo (p. 18-19).

Comapréticadojornaismoem“tempored”, ndo ha
periodicidadedefinida(diaria, semanal, mensal etc.) e
a instantaneidade da informacéo permitida com a
utilizacdo da I nternet pode ser constante e, aqual quer
momento, novos contelidos podem ser publicadosnarede
mundia de computadores.

Se os blogs tém capacidade de publicar diversos
contetidos, abrangendo o maisvariado leque de enfoques,
jaque o internauta tem o poder de escolher e separar
aquiloquelheinteressa, épossivel afirmar queuniver sa-
lidade ndo é mais, necessariamente, sinbnimo de
totalidade.

A atualidade, por suavez, ultrapassacadavez mais
oslimitesde minutose segundos, enovasinformagtesa
respeito de um assunto — ou, mesmo, assuntos com-
plementares— podem ser incluidasnos canaisdedifusdo
da Internet.

5 Pesquisador aleméo, pioneiro nos estudos sobre jornalismo entre as
décadas 1910 e 1960. Publicou seis volumes sobre a ciéncia do
Jornalismo, embasados na idéia de que a imprensa é um produto
cultural que reflete a realidade e o cotidiano da sociedade, com a
qual tem sua maior responsabilidade.
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Todo contetido on-lineficadisponivel 24 horas por
diae, por isso mesmo, épossivel quemilharesde pessoas
tenham acesso aessavitrine diariamente. Nesse meio,
adifusdo éamaisabrangente possivel e, mesmo queos
jornais digitais e os blogs ndo a cancem amassa, eles
abastecem o jornalismo praticado nos mel 0s Massivos,
como pauteiros, alcancando, conseglientemente, 0
grandepublico.

Asbarreirasrompidas pel 0 novo model o de comu-
nicacdo, efetivadas no jornalismo digital e nosblogs,
reforcam aresponsabilidade com o pablico. Pois, como
previaDizard Jr. (2000), osgénerosdigitai stém capaci-
dadesinterativas e possibilitam ao receptor tornar-se
agente efetivo de producdo e emissao de contelidos,
em variados momentos e em circunstancias até mesmo
inusitadas, o que contribui com aevolucéo dasnovas
tecnologias.

Estudos recentes no campo da Comunicagéo Social
ja defendem que o0 género blog possui trés vertentes
diferentes, que se diferem tanto pelo contelido quanto
pelaformacom que se apresentam. S&o elas.

a) diarios eletronicos: as versdes virtuais dos
antigos diérios sdo utilizadas para que o autor
possaseexpressar e contar fatos quefacam parte
doseudiaadia

b) publicacBeseletr bnicas: voltadosespeciamente
para a informacao, esses tipos de blog sao
responsaveis pela emissdo de noticias, dicas e
opinides sobre algum assunto em pauta;

c) publicagbesmigtas: relinem assuntospessoaisque
giram em torno da vida do autor e também de
contetidosinformativos, que 2o postadosdeacordo
comocritério pessoal do manipulador do blog.

Quanto a categoria “ publicacdes eletronicas’, que
condiz ao tema desta discussdo, observa-se que, na
maioria das vezes, uma temética central — politica,
mUsi ca, economia, novastecnologiasetc. —anorteiaea
tornaaindamais segmentada.

Esses blogs procuram trazer links, comentar
noticiase, mesmo, fazer criticasaoutraspublica-
¢Oes. Além disso, podem redizar um clipping de
informagBesre ativas ao assunto-escopo e publici
las. Alguns blogs desta categoria podem ser,
também, acompanhamento de criagdo de um de-
terminado programa(o programador vai colocando
as atualizagOes do programa ou mesmo comen-
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tando asmodificagbesquefaz no mesma). O objeti-
VO permanece claro: informar. Sdo estesweblogs
guesdotidos, muitasvezes, comorivasaojornaismo
pela sua caracteristica de “filtro” dainformagéo
nalnternet (RECUERO, 2005, on-line).

Considerado, pois, como novo género, o blogtema
vantagem de ndo serender anenhumalinhaeditorial e,
portanto, possibilitaque o autor —em determinados casos,
algum jornalistarenomado —imprimasuaopinido sem
sepreocupar com qualquer tipo defiltro.

4. Os valores-noticia nos blogs de contelido
jornalistico

E consenso entre estudiosos e profissionais de
Jornalismo que noticia € o fato revestido de interesse.
Contudo, cabe a academia discutir 0 que desperta o
interesse dos veicul os de comunicacéo e faz com que
levem a tona determinados acontecimentos. Os ele-
mentos que caracterizam anoticiabilidade sGo denomi-
nadosvalores-noticia

De acordo com Wolf (1999), esses valores sdo
resultado de acontecimentoscond derados suficientemente
Interessantes, Sgnificativoserel evantesparasetornarem
noticias. No caso, também haqueselevar em contafatores
que interferem na selecdo do contelido e em todo o
processo de producgdo, ou sgja, agem ndo apenas na
selecdo do assunto a se tornar noticia, mas também nas
acOes que contemplam aapuracdo e aedicao.

Na realidade, os valores-noticia estéo continua-
mente presentes nas interagdes cotidianas dos
jornalistas na sua cooperacao profissonal. Mas,
ainda mais, constituem referéncias, claras e
disponiveis, aconhecimentos partilhados sobrea
naturezae osobjetosdasnaticias, referénciasessas
guepodem ser utilizadas parafacilitar acomplexa
e rgpida elaboracdo dos noticiarios. Os vaores-
noticiasao qualidades dos acontecimentos, ou da
suaconstrucdo jornalistica, cujapresencaou cuja
ausénciaosrecomendaparaseremincluidosnum
produtoinformativo (GOLDING & ELLIOT apud
WOLF, 1999, p. 196).

As observagtes de Golding & Elliott (apud WOLF,
1999) véo ao encontro do processo de producéo dosblogs.
Diferentementedarotinaprodutivadosjornais—emqueas
noticias s2o definidas de acordo ndo apenasdaimportancia
queofato possater parao publico, mastambémlevamem
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containteresses editoriais e, at€ mesmo, mercadol 6gicos
do veiculo —, o contetido difundido nos blogs reflete
exdusvamenteointeressedeseu autor e ema gunspoucos
casos, levam em cons deracdo o publico-avo.

Mesmo osassuntosem pautanagrande maioriados
veiculos sfo tratados de maneiraparti cular nas paginas
da web. O caso “mensal&o”®, por exemplo, que foi
assunto de destague namidiabrasileiradurante meses,
foi tratado com caracteristicas particulares por cadaum
dosjornalistas-blogueiros. OjorndistaRicardo Noblat,
em seu blog’, dedicou atengdo quase exclusiva a esse
assunto, reproduzindo contelidos dos veicul osmassivos
e produzindo textos de sua autoria conforme acompa-
nhavao desenrolar dahistéria. Por suavez, ojornalista
Fernando Rodrigues® ndo levou para sua pagina
contetidos de outros autores e divulgou apenas textos
opinativos, escritos por ele mesmo, acercado assunto.

Independentemente de o assunto ser de destaque
naciona ou ndo, facilmente é percebido que osinteresses
do blogueiro interferem diretamente nos assuntos
abordadosem suas péginas, que, emborapessoai's, podem
ser consideradas veiculosinformativos confidvels, dada
acredibilidade conquistadapel os profissionaisao longo
de suacarreira

Essainterferénciapessod é explicadapelateoriado
gatekeeper®, que aponta o jornalistacomo um arbitro,

6 “Mensal@o” foi o apelido dado a um dos maiores esquemas de
corrupgdo j& denunciados no Brasil, em que parlamentares da base
aliadado PT (Partido dos Trabal hadores) recebiam “ mesadas’ para
votar nos projetos de lei propostos pelo Partido ao Congresso
Nacional. A deninciafoi publicadano jornal Folha de S Paulo, no
dia 6 junho de 2005, com base em entrevista exclusiva concedida
pelo Deputado Roberto Jefferson, do PTB (Partido Trabalhista
Brasileiro): 0“mensal@o” consistiaem um beneficio decercade R$
30 mil, concedido pelo tesoureiro do PT, Delubio Soares, a
deputados e senadores dabase diadano Congresso. Apdsadentincia,
a Camara dos Deputados instaurou uma CPM| (Comisséo
Parlamentar Mista de Inquérito) parainvestigar o caso.

O blog do Noblat pode ser encontrado naweb pelo endereco: http:/
/www.blogdonoblat.com.br.

8 O endereco de acesso ao blog do jornalista Fernando Rodrigues &
http://uol politica.blog.uol.com.br.

® De acordo com Traguina (2004), a teoria do gatekeeper surgiu na
década de 1950, originamente por David Mannin White, quefoi o
primeiro aaplicar o conceito. “ O termo gatekeeper refere-seapessoa
guetomaumadecisdo numasequénciade decisdes|...] Nessateoria,
0 processo de produgéo dainformacao é concebido como umasérie
de escolhas|...] que passa por diversos gates, isto &, ‘ portdes’, que
n&o s8o maisdo que dreas de decisdo em relagdo asquaisojornaista,
isto é o gatekeeper, tem de decidir se vai escolher noticia ou
n&o. [...] A conclusdo de White € que o processo de selecéo é subjetivo
e arbitrario” (p. 150).
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responsavel pelaselecdo dasnoticias. A teoriadefende
gue estano poder do profissional decidir o quevai ser
publicado nos jornais, qual enfoque sera dado e até
Mesmo como as noticias serdo distribuidas na pagina
Nesse sentido, 0 processo de produgdo da noticia é
composto de agbes subjetivas, que podem variar deuma
pessoa paraoutra.

Pararetomar asidéias de Wolf (1999), éimportante
antes destacar que o advento dos blogs, em meio a
transicao dos demais veicul os de comunicagao, pro-
vocou algumas mudancas no modo de conceber os
processos de producdo danoticia. O autor, por suavez,
ressaltou que, no jornalismo tradicional, osjornalistas
nao podem modificar os critériosde selecdo denoticia
atodo instante, pois, seisso acontecesse, seu trabalho
seriaprejudicado:

Um outro aspecto geral relativo aos valores-
noticia diz respeito ao tipo de processo de que
s8o parte condtitutiva. Osjornalistas ndo podem,
obviamente, decidir sempre ex novo como
devem selecionar os fatos que surgiram: isso
tornariao seu trabalho impraticavel. A principal
exigénciaé, por conseguinte, rotinizar tal tarefa,
de forma a torné-la exequivel e gerivel. Os
valores-noticia servem, exatamente, para esse
fim (WOLF, 1999, p. 196-197).

Osjorndigtas-blogueiras, até mesmo por ndo estarem
presosalinhaseditoriaiseainteresses mercadol égicos,
témtota liberdade paraescol her o contetido que publicam,
de acordo apenas com critérios pessoais. O blog da
jornalistaRosanaHermann, “ Querido Leitor” %, quetraz
como subtitulo“ especializado em generaidades’, éuma
prova dessa mudanca paradigmética. De forma
descontraida e, até mesmo, bem-humorada, ela aborda
diferentesassuntos—a gunslevantadospelamidiamassva;
outros, ndo —com base em suapropriadefinicdo do queé
importante, eisso variadeacordo com o diaou aépoca

5. Caracteristicas dos valores-noticia na teoria e
na prética

Antesde continuar estaslinhas, vale destacar quea
classificacéo dos valores-noticia ndo é elaborada de
forma abstrata, muito menos distante da préatica

10 A pagina pessoal dajornalista Rosana Hermann pode ser acessada
no endereco: http://queridoleitor.zip.net.
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jornaligtica. Ao contrario, osestudosqueidentificarama
constante repeticdo de procedimentos— queresultou na
demarcacéo de aspectos que classificam ainformagdo
—, foram s stemati zados em cimade amplaamostragem,
a0 longo de anos, colhida por diversos tedricos, que
chegaram as categorias que definem osvalores-noticia.
Wolf (op. cit., p. 200) observou que esses elementos
s80 relativos: “(a) as caracteristicas substantivas das
noticias, ao seu contetido; (b) adisponibilidadedo materia
eaos critériosrelativos ao produto informativo; (c) ao
publico; (d) aconcorréncia’.

5.1. Do fato a noticia

A primeiracategoriadefinidapor Wolf diz respeito
a0 episodio queval setornar noticia. Deacordo com o
autor, oscritériossubstantivos, nesse contexto, articulam-
se em dois fatores. importancia e interesse. Todavia,
“dfirmar-se queanoticiaéescol hidapor ser interessante,
nado é suficientemente explicito até se especificarem,
posteriormente, osdoisvalores-noticia, explicitandoasua
aplicagdo operativa’ (op. cit., p. 200-201).

O pesquisador vai além em suas observagoes e
enumera quatro variaveis para a definicdo do fator
importancia. Assim, aprimeira delas diz respeito ao
grau hierarquico dos individuos envolvidos no
acontecimento noticiavel. Ora, seointeressedamidia
massivaedivulgar assuntosqueinterfiram no cotidiano
damaior parte do seu publico, esse mérito ndo so diz
respeito a pessoas, como também a 0rgéos governa
mentai s, institui ¢des de grande porte e abrangénciaea
classessociais.

Outra variavel apontada por Wolf é referente ao
impacto queanaticiapode causar sobre o Paise sobre
o0 interesse nacional. O fato a ser noticiado deve ser
significativo e subsidiar ainterpretagdo do leitor ou do
expectador, de acordo com o contexto sociocultural em
guevive. Portanto, essereflexo é determinado com base
narealidade do veicul o e de seu publico e, além disso,
deve semprelevar em consderacdo outro fator associado
a ela a proximidade — tanto geogréafica quanto de
afinidadecultura.

A terceiravertente abordaaquantidade de pessoas
que o fato em potencia envolve. E até certo dizer que,
por exemplo, um acidente que envolvagrande nimero de
pessoasédemaior interessedo queum outro queatinjaa
umgrupo reduzido. No entanto, novamentehaqueselevar
em contao contexto em queo veiculo estainserido, pois
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umjornal regiona certamente daramaior destaqueaum
acontecimento local queenvolvaum pegueno nicleo do
gueaum evento que abarque grande nimero de pessoas,
mas estgjadistante daredlidade daregio.

Naultimadeclinacdo que define o fator importancia
estaar elevanciado acontecimento emrelacdo ao futuro
desenvolvimento dasituacdo, ou s, reflete o desdo-
bramento e aseqiiénciaprolongadade um assunto. Em
outras palavras, € 0 que exige umacoberturarealizada
durantea gum periodo subseqlienteao fato principd, cuja
realizacao tem o objetivo de acompanhar passo a passo
odesenrolar dahistéria. Conforme descreveu Erbolato
(2001, p. 74), essa préticarecebe 0 nome de suite:

Emborase afirme que nadaexiste demaisfriodo
gue asnoticias deontem, o redator, nassuites(e
€ conveniente que seja sempre destacado o
mesmo jornalista, para acompanhar o assunto),
deveter conhecimento detudo o quefoi publicado
arespeito, afim de evitar repeticdes indteis ou
contradigdes.

Definidos os elementos que contemplam o fator
importancia, € facilmente perceptivel que o fator
inter essetambém estaintimamenteligado asvariaveis
abordadas anteriormente. Na concepgdo de Wolf, a
selecdo da noticia pelo seu grau de importancia so é
concretizadaunidaao interesse quetal contelido possa
despertar no publico-alvo e, obviamente, passapor filtros
subjetivos. Os estudos do autor registram algumas
categoriasdeinteresse:

(@) historias de gente comum, que é encontrada
em situagOes insolitas, ou histérias de homens
publicos surpreendidos no dia-a-diadasuavida
privada; (b) histérias em que se verifica uma
inversdo depapéis(“ o homem quemordeo céo”);
(c) higtérias deinteresse humano; (d) histériasde
feitosexcepcionais e her6icos (1999, p. 205).

Todas essas classificagOes foram apontadas pelo
tedrico com base na rotina produtiva e no conteiido
emitido por veiculosimpressosedetronicos(radioe TV).
Por setratar de um fendmeno recente, os estudos sobre
os veiculos digitais ainda ndo categorizam esses
apontamentos. Cumpre, portanto, abordar os novos
paradigmas nesta di scussao.

Osblogs, por suas caracteristicastécnicas efuncio-
nais, dispensam que todos esses el ementos sgjam acio-
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nados. Nessemeio, oimportanteéo vaor que osassuntos
abordados podem ter para o autor e para os membros
quefazem parte de determinadacomunidadevirtua , uma
vez que osblogs, gerdmente, oferecem links™ de acesso
aoutras paginas que tratam de assuntos semel hantes.

Escrever o que considera pertinente, portanto, € o
que motivou ojornalista Jodo Ximenes Bragaamanter
seu espaco narede mundial de computadores. Batizada
de“J.X.Blog’*, apaginafaz parte deum grupo de blogs
criadospelojorna O Globo como extensdo das colunas
do impresso. Ali, os profissionais da &rea tém total
liberdade para abordar temas atuais, como é o caso de
Braga, que aproveitaosrecursosdigitaisparaescrever
cronicasdo cotidiano.

O tema é sempre livre e 0s critérios, pessoais.
N&o éjornalismo stricto sensu, poisnéo éinfor-
mativo nem tem preocupacdo com“oqueémais
importante”. Escrevo ai sobre o que me davon-
tade de escrever. Mas*“ pessoa” ndo € sinbnimo
de"autocentrado”. Claro queuso debomsenso e
escrevo sobretemasque, creio eu, possaminteres-
sar amaisgenteaémdemim, poiso principio da
cronica é explorar o particular para gerar iden-
tificacdo com o leitor. A percepcdo do que éinte-
ressante paraosleitores, contudo, éfeitamaisna
base daintuicédo que de*“ cuidado em saber o que
o publico quer consumir” 2

Sendo assim, percebe-se que o0 bom senso do jor-
nalistaéqueditaasregras paraaproducao de contelidos
jornalisticos paraoshblogs. Esse cardter um tanto quanto
subjetivo éresponsavel também pelaexposicdo deidéias
pessoai s que podem acabar se manifestando junto aum
grupo maior de pessoas. Além disso, é importante
destacar queacredibilidade dasinformactes disponibi-
lizadas nos diarios virtuais € decorrente da propria
confiabilidade que o publico tem no profissiona que
escreve paradeterminado espaco.

5.2. Producéo e emissdo de contelidos informativos

Wolf andisaasegundacategoriadosval ores-naticia,
voltando-se paraadisponibilidade do material, ou sgja,

 Essa é uma das caracteristicas do hipertexto, discutido anterior-
mente.

12 *J.X.Blog” pode ser encontrado no endereco: http://oglobo.
globo.com/online/blogs/ximenes.

3 Depoimento concedido pelo jornalista Jodo Ximenes Braga, viae-
mail, em 09/03/2006.
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as condicdes de apuracdo e de difusdo do contetido —
Como exempl os dessas condi ¢des, podem ser citadoso
espaco namanchagraficado jornal ouotemponaTV.
Eletambém observaas caracteristicas do produto infor-
mativo, que levaem conta o processo de producéo de
acordo com ademandade cadameio de comunicacéo.

Deacordo com osestudosdo autor, aessacategoria
também sediao critério dabrevidade, poiséconforme
as possibilidades técnicas e organizativas que 0s jor-
nalistas e os veicul os dispdem que as noticias sdo esco-
Ihidaseproduzidas.

Limitar asnoticias aos seuselementos manifesta-
mentemaisébvioséessencial, sesequiser deixar
mais espago para uma minima selecdo dos
acontecimentosdo dia. Esselimite parecereal car
anecessariaobjetividadedojorndismotdevisivo,
mas, defato, apenas dissimulao vasto conjunto
organizado de propdsitos e de pressupostos cultu-
rais que permitem que essas noticias concisas
tenham um significado (GOLDIN & ELLIOTT
apud WOLF, 1999, p. 206).

A limitacdo do espaco edo tempo €, portanto, o fator
quedefinirdaedicdo do material. Ou sgja: osjorndistas
escolhem o materid que seradivulgado ndo Smplesmente
pelos critérios deinteresse eimportancia; maisdo que
IS0, cabe aesse profissional adequar as noticiasdentro
das condic¢des do veiculo. Nesse sentido, a noticia se
torna o “resultado de uma ideologia da informacéo
baseada, por suavez, nahistoriados sistemasinforma
tivosedojornalismo” elevaacrer que* condtitui noticia
aquilo que altera a rotina, as aparéncias normais.”
(WOLF, 1999, p. 207).

Desse modo, Wolf explicou que as noticias devem
ter relagdo com fatos que aconteceram o maisem cima
possivel datransmissdo do noticiario (nocasodaTV e
doré&dio) enasultimas 24 horas (no caso dosjornais). E
essefator também élevado em contanahoradaescolha
dainformacdo aser divulgada.

Pararesumir asdeterminacfes quedizem respeito a
disponibilidade do material e aoscritériosrelativosao
produto informativo—quetambém englobaascaracteris-
ticasdo meio de comunicacéo —é possivel demarcé-las
daseguinte maneira: (a) atualidadeefrequéncia, que
estdo intimamente ligados, pois “o quadro tempord
estabel ecido pelafrequiénciadainformacéo e pelo seu
formato determinaigudmenteo frameemqueéavaliada
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aatualidade ou ndo de um acontecimento.” (op. cit., p.
208); (b) qualidade, quereflete nanecess dade de manter
aatencao e o interesse do publico pelo tempo que for
necessario; (c) formato, quediz respeito aoslimitesde
espaco e de tempo aos quai's esta submetido o produto
informativo: “ Do ponto de vistadaselecdo dos aconte-
cimentosnoticiadvels, estecritério derelevanciafacilita
e conferemaior rapidez aescolha, dado queimpde uma
espécie de pré-selecdo, aindaantes de serem aplicados
osoutrosvalores-noticia.” (op. cit.).

A redlidade damidiadigital, por si sb, permite que
qual quer tipo etamanho de contelido sgjadisponibilizado
narede mundial de computadores. N&o haregrafixa,
espaco delimitado ou formatagdo aser seguida, princi-
pal mente com rel acéo aos blogs, 0 que, por setratarem
de espacos administrados pelo proprio blogueiro,
possi bilitagque e e préprio decidaquanto contelido e como
vai distribui-lo em seu espaco.

No entanto, Ferrari (2004) defendeu que as carac-
teristicasdojornalismo digital pressupdem que ostextos
publicadosnalnternet sgjam curtosedefécil assmilacao.
A autoraaindaressalvaque* o publico on-linetendea
ser maisativo do queo dosveicul osimpressose, mesmo,
do que um espectador de TV, optando por buscar mais
informagdes, em vez de aceitar passivamente o quelhe
éapresentado.” (p. 47).

O jornalista Mauro Ventura, autor do blog
“DizVentura’, defendeu gque textos muito extensos
dispersam a atencdo do leitor. Mas, de acordo com os
depoimentos colhidos junto reporter, detectou-se que,
apesar de procurarem ndo escrever muito, osjornalistas-
blogueiros se sentem a vontade para escrever 0 quanto
guerem, poissabem que, em dgummomento, dguémira
seinteressar por determinado material.

Venturaai ndaesclareceu queaautonomianessemeio
éumaforte aliada, pois cada autor pode manter varias
paginas destinadas a publicos e contelidos diferentes.
Ele, por exemplo, além do blog oficial, criou o
“DizVenturall”**, para publicar as reportagens que
escreve no jornal O Globo e ainda mantém umaoutra
pagina, chamada “No Front do Rio"%, que produz a

0O blog “DizVentura” encontra-se no enderego: http://
dizventura.blogger.com.br.

15 “DizVenturall” pode ser acessado pelo enderego: http://
dizventura2.blogger.com.br.

60O blog “No Front do Rio” pode ser encontrado no endereco: http:/
/oglobo.globo.com/online/blogs/frontdorio.
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guatro maos com o jornalista César Tartaglia. Para

Ventura, asvantagens desse género digital sGo muitase

diversficadas.
Eu ja tive uma coluna semanal no Jornal do
Brasil. Elame davamuitaliberdade em relagdo
as reportagens que fazia: podia escrever o que
quisesse (com bom senso, claro) e com uma
linguagem mais pessoal e livre. Mas o blog
avancaaindamais nessaliberdade. Permiteisso
tudo, eaindaacrescentaas vantagens de se poder
escrever quando se quer e no tamanho que se
guer. Nao h& mais as limitagcdes de tempo e
espaco. Vocé escreve sem tantas amarras, tendo
como Uinico parametro o bom senso easrespostas
do publico, sem precisar submeter o material a
algum chefe. Outragrande vantagem € o retorno
ingtanténeo doleitor. Cria-se umainteratividade e
€ele se torna quase um co-autor do blog. Muitas
vezes, um post deflagraum did ogo entreosletores
e 0 blog viraum grande férum de discussdo de
idéias, sem que o blogueiro precise sequer
participar.’

Ojorndigtagarante gue se preocupacom seu publico™®
na hora de emitir informagdes nos blogs, mas procura
néo fazer disso uma*“ ecravidéo”. Emgera, e e costumar
abordar assuntosdo interesse de seusreceptores, porém,
semprequedesga, sedebrucasobretemas quendo daréo
tanto ibope, masque considerarelevantes.

A versatilidade com que se pode atudizar umblog e
nafrequénciaque seavaianecessariaé um dosmotivos
guelevam osjornalistasaoptar pelautilizagdo de blogs
em seu cotidiano. A qualidade fica por conta do bom
senso e da preocupacdo em transmitir informagoes
corretas e de certo contetido, embora sem fins comer-
ciais. Quanto ao formato, fica a critério exclusivo de
cadablogueiro definir como iraoferecer seu produto aos
usuérios dalnternet.

5.3. O publico

A terceiracategoriadefinidapor Wolf (1999) avalia
aimagem que osjornalistasfazem de seu publico, cujo
papd implicardo resultado final do produto informetivo.

7 Depoimento concedido pelo jornalista Mauro Ventura, via e-mail,
em 08/02/2006.

18 A reflex&o emtorno do publico-leitor dos blogs seratemado proximo
item.
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Segundo o autor, adefini¢céo desse aspecto constitui-
se numa tarefa dificil e cercada de articulacfes
adversas.

Por um lado, osjornalistas conhecem pouco o seu
publico; mesmo que os 6rgaos de informagao
promovam pesgui sas sobre as caracteristicas da
audiéncia, os seushébitose as suas preferéncias,
0s jornalistas raramente o0 conhecem e poucos
desgjam fazé-lo. [...] Por outro, areferéncia as
necessidades e as exigéncia dos destinatérios é
constante e, nas propriasrotinas produtivas, estdo
encarnados pressupostos implicitos acerca do
publico (op. cit., p. 212-213).

ParaGans (apud WOLF, 1999), o dever dojornaista
ndo consiste em satisfazer um publico, e sim em
debrucar-se sobre asnaticias, afim detorna-laso mais
completas possivel. No entanto, Schlesinger (op. cit.)
afirmou que existe uma necessidade de conhecer 0
interesse do publico—um dosfatoresque definirdo que
vai setornar noticia

Essas caracteristicas, unidas e aliadas acategorias
jamencionadas anteriormente, respondem pelaemissio
de um produto informativo preparado especia mente
para o leitor. Um exemplo, que até é citado por
Schlesinger, € com ralagdo alinguagem utilizada, pois
muitasvezes o jornalistadevetraduzir algunstermos
técnicos paraque setornem maisproximosdareaidade
do seu publico.

Além disso, outros critérios devem ser levadosem
conta no que tange a categoria em debate, tais como
noticias que geram identificagéo, noticias de prestacéo
de servico enoticias curtas, em alguns casos, paraque
0 receptor n&o se sinta atormentado com o exagero de
detalhes deprimentes e seminteresse. “ Existe, depois,
0 aspecto daprotecao, ou sgja, ando noticiabilidade de
fatos ou pormenores de acontecimentos cujacobertura
informativa (Se presume) que provocariatraumas ou
ansiedade no publico” (WOLF, 1999, p. 214)

Exemplo dessas observagdes € o blog coordenado
pelajornalistaDanielaBertocchi, “ Intermezzo” %, que
tratade assuntosavoltadatemética“ ciberjornalismo”
e procuralevantar informagdes que sejam exclusivo
deinteresse das pessoas daquelacomunidade. Além
do espaco destinado a emissdo de textos e comen-

190 “Intermezzo” pode se encontrado pelo endereco: http://
intermezzo-webl og.blogspot.com.
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tarios, o blog ainda mantém umallista de discussédo,
gue se constitui num outro elemento de troca de
informagdes.

Os contelidos emitidos variam de acordo com a
vontade dos préprios membraos, que, diferentemente dos
veiculos massivos, onde emissores e receptores tém
papéis definidos, nos blogs, os internautas — princi-
pa mente osquefazem parte de determinadacomunidade
—invertem seus papé satodo instante que permanecem
conectados as paginas daweb.

5.4. A questdo da concorréncia

A Ultimacategoriaque Wolf defendeu giraemtorno
daconcorrénciaentre osveicul osde comunicagéo. Seus
estudos se basearam nos paradigmastedricos de Gans,
que, por suavez, defendeu que os val ores-noticia séo
reforcados com base em tréstendéncias originadas pela
competicao.

Deacordo com Gans (apud WoLr, 1999), adisputa
pelo“furo” dereportagem eaexclusividadeemdivulgar
determinados assuntos provocanosveiculosumaansia
em conseguir que contetidosinéditosediferenciados
sgjam emitidos por eles. Esse fato resulta em uma
coberturavoltada paraassuntos do interesse de poucos
— mas que estdo em posicdo de destaque no cenario
global —etambém provocadistor¢desdeinformacéo e
inibe umavisao global do contexto abordado.

Outra tendéncia é que alguns veiculos abordam
determinados assuntos ndo por serem coerentes as suas
linhaseditoriaisou anecess dade de consumo do publico,
mas, Sm, por terem aidéade queoutrosveiculospodem
fazer o mesmo.

Asexpectativas reciprocastransformam-se num
laco comum: desencorgjam as inovagdes na
selecdo das noticias, que poderiam suscitar
objecbes por parte dos niveis hierérquicos
superiores, 0 que, por suavez, contribui paraa
semelhanca das coberturas informativas entre
noticiériosou jornaisconcorrentes (GANSapud
WOLF, 1999, p. 214-215).

Wolf ainda observou que aconcorrénciatambém
implica a demarcacgdo de parametros profissionais
e de modelos de referéncia. Nesse sentido,
algumas empresasjornalisticas setornam verdadeiros
icones, nos quais 0s demais veicul os procuram se
espel har.
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No universo digital a transicéo paradigmética ja é
percebidapel os proprios autores, como no caso do blog
“NoMinima” %, produzido por vériosjorndisasderenome
naciona . Em entrevista, um deseuseditores, ojorndista
Xico Vargas, esclareceu que o queinteressa, nesse novo
model o digita, éavel ocidade com que se conseguelevar
ainformacdo até o leitor e a astlcia do blogueiro em
selecionar 0 que apurae o que encontranarede.

Por isso mesmo, a concorréncia ndo tem grande
importanciaeadisputapor umagrande audiénciatem
objetivos distintos aos dos veiculos massivos, que a
encaram como indicador de qualidade e aternativade
sobrevivéncia. Vargas afirmou que:

N&o se pode dizer que exista “disputa’ por
audiéncia, mas" esforgo” com esseobjetivo. NGs,
aqui na pagina “NoMinimo”, estamos sempre
procurando assuntos na contraméo dos jornais
tradicionais. No nosso blog, procuramos reunir
cabegas com os pontos de vista mais variado
possivel paraconseguir atender ao maior emais
diversificado conjunto deleitores.

No mais, éimportante ressaltar que, por setratar
de um género novo, os blogs ainda n&o necessitam
de modelos a ser seguidos. Nas palavras de Xico
Vargas, “blogs séo criages muito recentes e ainda
vao mudar muito”.

Paraencerrar essaslinhas, cabe aindalembrar que
osvalores-noticianem sempre tém pesosiguaise nem
sempre s&0 importantes, pois, como se Vé, umaserie
de interesses circunda as perspectivas teoricas que
explicam como funcionam as rotinas produtivas dos
veiculos de comunicagdo e, hoje em dia, elucidam o
universo dos blogs.

2 “NoMinimo” pode ser encontrado na web pelo enderego: http://
blog.nominimo.com.br.

2 Depoimento concedido pelo jornalista Xico Vargas, viae-mail, em
07/02/2006.
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Consideracoes finais

E mister dizer queaComunicago Socid, demodogerd,
e 0 Jornalismo, por delimitacdo, vivem constantemente
mudancasem seusparadigmas, easpropriasdefinicbesde
noticiabilidade variam deacordo com o contextoemquese
manifesta uma série de fatores. “Isso significa que a
transformacdo deum acontecimentoemnaticiaéo resultado
deumaponderacdo entreavaiagOesrel ativasad ementos
depeso, rdlevoerigidez diferentesquanto aosprocedimentos
produtivos.” (WOLF, 1999, p. 215.)

Hoje em dia, a emissio e a recepcdo de contelidos
NotiCioS0S N0 Se pautam gpenas naguilo que pode ser
importante paraacol etividade. Por setratar deferramentas
smpleseacessive's, oshlogspermitem queseus” donos’
levem atonaqual quer tipo deinformacdo que considerem
interessantes, mesmo que elas ndo correspondam a
expectativade um grande grupo. Se, no passado, ateoria
do gatekeeper apontavaparao carater subjetivoearbitrario
dosprocessosdelevantamento de pauta, apuracéo eedicéo
das naticias, atual mente essa caracteristica consegue ser
andaintimaaoindividuo queadomina

Obviamente, ndo € possivel afirmar que, no futuro,
esse tipo de producdo midiatica ocupara o espaco dos
veiculos massivos, principalmente o jornal impresso.
Emboraa gunsprofissional se pesguisadorestenham uma
visdo apocalipticado fato, € mais coerente dizer quea
Internet e, especialmente, os blogs sdo verdadeiros
subterflgios paraosjornalistas que esperaminformar e
opinar sobre 0s mais variados assuntos sem estarem a
sombrade umaempresaou de umainstituicao.

Os blogs chegaram e conquistaram um espaco
invgave. Além disso, também anunciam umnovo modelo
dejornalismo, que cadavez deve ganhar maior credibili-
dade na sociedade midiatica: um jornalismo mais&gil,
mai sindependente, maisautoral.
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Queremos vock sempre _/'Wo de nos

A Associacdo dos Ex-alunos do IMES quer muito ter vocé
como associado e dar continuidade a uma importante
parceria, colocando a sua disposi¢cdo uma imensa
gama de beneficios.

Cartao Magnético de acesso ao IMES
Acesso a INTERNET \

Acesso a Biblioteca com mais de 60 mil volumes {co
direito a empréstimo)

Recebimento gratuito da revista IMES

Cursos de atualizag&o e desenvolvimento proﬁssional
Seminarios e palestras

Participacao em eventos promovidos pela Universidade IMESJ
Apoio vocacional e psicologico

Oportunidades de trabalho

associacdo dos
ex-alunos

o) )/

Ampliacao da sua rede de relacionantos ‘

£ Associagao dos Ex-alunos do IMES
Av. Goias, 3.400 - Bairro Barcelona - Sao Caetano do Sul
\ \ Fone: (11)4239-3277 / 4226-4600 - E-mail: exalunos@imes.edu.br
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