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UMA ABORDAGEM SOBRE O
CAMPO DA COMUNICACAOE A
FOTOGRAFIA COMO UM DE

SEUS OBJETOS

/

RESUMO

A proposta deste trabalho é pensar a comunicacdo, suas carac-
teristicas e sua insercao no campo das ciéncias, buscando, por
fim, um enfoque comunicacional para o estudo da fotografia e
do fotojornalismo. A primeira parte do trabalho apresenta um pa-
norama das modificacbes paradigmaticas que vém ocorrendo no
interior das ciéncias e a insercao da comunicacao neste contexto.
Baseada nesse primeiro momento, a segunda parte do artigo bus-
ca delimitar as especificidades do campo da comunica¢do e toma
a fotografia e o fotojornalismo como exemplos para se pensar um

objeto de estudo dentro desta area.
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ABSTRACT

This paper consists of an exercise of reflection on communication, its characteristics and
its position within the sciences. It also seeks to analyze photography and photojournalism
through the lenses of communication. The first part of the paper is an overview of the para-
digmatic transformations that have been occurring within the sciences, and the insertion of
communication within this changing context. The second part of this article seeks to convey
the specificities of the field of communication, and, to this end, it takes photography and pho-
tojournalism as examples of how to formulate and define an object of study within this area.

Keywords: communication, language, photography.
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1. O CAMPO DA COMUNI-
CACAO E A CRISE DOS PA-
RADIGMAS

A comunicacao é uma
grande darea do conhecimen-
to, em constante mudanga,
que impde aos seus pesqui-
sadores e estudiosos uma
série de desafios. Os estudos
desenvolvidos na area pas-
seiam por uma infinidade de
objetos (que variam de sim-
ples interacbes cotidianas a
grandes produtos midiaticos)
e de perspectivas teodricas,
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contribuicbes e questdes ad-
vindas de outras areas das
ciéncias humanas, sociais e
afins. Todas essas caracteris-
ticas podem ser atribuidas ao
fato de que a comunicacao é
um campo de estudo recente,
em constante mudancga, ainda
um pouco distante (e carente)
de posicdes epistemoldgicas
mais definitivas.

E justamente a partir des-
sa “incerteza epistemoldgica”
e das caracteristicas dela ad-
vindas que podemos pensar
a comunicagao e sua insercao

no contexto paradigmatico
dentro das ciéncias. Devido
as muitas contribuicbes de
outras areas do conhecimen-
to e das diversas origens de
nossos pesquisadores, existe
ainda hoje em nosso campo
uma dificuldade em demar-
car qual é o nosso lugar es-
pecifico. Qual é o lugar da
comunicacao? O que marca
a comunicacao? Onde se lo-
caliza a comunicacdao dentro
das ciéncias? A comunicacao
€ uma ciéncia? Certamente
nao podemos dar respostas




Comunicacio

& Inovagao

absolutas para essas pergun-
tas. Talvez possamos, sim, re-
conhecer alguns eixos indica-
dores de regulacao e defini-
¢ao do campo que, historica-
mente, podem apontar nossa
posicao frente aos grandes
debates cientificos.

Contudo, antes de reali-
zarmos esse posicionamen-
to, cabe pensarmos breve-
mente o quadro geral das
ciéncias  sociais contempo-
raneas que, contextualiza-
das no que muitos chamam
de pds-modernidade ou era
pos-industrial, vém passan-
do por um processo de trans-
formacgoes, um processo
de transicao paradigmatica.
Nesse quadro estd também a
comunicagao, seus estudos,
suas caracteristicas e singu-
laridades epistemoldgicas e
metodoldgicas.

1.1. Crises e transicdes pa-
radigmaticas

Vamos partir aqui das
reflexbes de Boaventura de
Sousa Santos (1989) para tra-
¢armos um painel sobre a ci-
éncia e a crise paradigmatica
na poés-modernidade. Segun-
do o autor, vivemos contem-
poraneamente, no contexto
das ciéncias, uma crise de
paradigmas, uma transicao
de paradigmas.! Transicao
do paradigma que dominou
durante todo o periodo da
modernidade para um novo
paradigma, um novo fazer ci-
éncia, que se evidencia com
a decadéncia e a superacao
de muitos dos ideais moder-
nos e de seus preceitos, que
configuraram e mantiveram
hegemonia no fazer cientifi-
co durante alguns séculos.

Inicialmente, a proeminéncia
deste modelo de ciéncia este-
ve ligada ao dominio das ci-
éncias naturais, chegando as
ciéncias sociais emergentes,
de forma efetiva e consolida-
da, somente no século XIX.

Neste momento se con-
figura uma ruptura entre ci-
éncia e 0 senso comum que
conforma um paradigma
“cuja forma de conhecimento
procede da transformacdo da
relacdo eu/tu em relacdo ao
sujeito/objeto, uma relacao
feita de distancia, estranha-
mento mutuo e de subordi-
nacao total do objeto ao su-
jeito [...]"” (SANTOS, 1989, p.
34). H4 na ciéncia moderna
um dominio da natureza pelo
homem, uma especializacao
pela  profissionalizacdgo  do
conhecimento, uma relacao
bem delimitada entre ciéncia
e poder, um discurso que se
pretende rigoroso, retdrico e
muito distante da sociedade.

Toda essa dogmatiza-
¢ao da ciéncia, alicercada em
um profundo etnocentrismo
cientifico, teve seu apogeu,
como coloca Santos (1989),
no positivismo légico? E é
justamente esse apogeu que
marcara o inicio do declinio
deste modelo de fazer cien-
tifico, denotando um movi-
mento de desdogmatizacao
da ciéncia que perdurou e
amadureceu até os dias de
hoje. A concepcao de uma ci-
éncia pos-moderna, proposta
por Santos e advinda de uma
crise paradigmatica, vem exa-
tamente deste movimento de
desdogmatizacao.

Todavia, para que tal crise
ocorra, diz o autor, é necessa-
rio um acumulo de crises no
interior do paradigma domi-

I.As reflexes de Boaventura de Sousa Santos (1989) estdo centradas, principalmente, nas ciéncias sociais.
2. Sobre o positivismo légico (e alguns de seus autores) e a mudanca de paradigmas na ciéncia ver também a discussao de Ciro Marcondes Filho (2002).

3. Santos ainda classifica um outro tipo de crise paradigmatica, a crise de crescimento. Tal crise, segundo Santos, revela-se “na insatisfagdo perante métodos ou conceitos basicos até
entdo usados sem qualquer contestacao na disciplina, insatisfacdo que, alids, decorre da existéncia, ainda que por vezes pressentida, de alternativas viaveis” (SANTOS, 1989, p. 18).
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nante (no caso, o moderno),
além de condi¢des sociais e
tedricas, que permitam um
resgate dos pensamentos e
outras formas de conheci-
mento, subjugadas pelo pa-
radigma em vigor. A forma
de inteligibilidade do real
proporcionado pelo modelo
vigente é posta em causa as-
sim como seus instrumentos
metodolégicos e conceituais
de acesso. Configura-se ai
uma crise de degenerescén-
cia} que é segundo Santos
(1989), a crise epistemologica
da pdés-modernidade, con-
temporaneamente vivida pe-
las ciéncias.

Na p6s-modernidade,
podemos dizer que assisti-
mos ao declinio dos grandes
relatos da ciéncia moderna,
a queda das grandes narrati-
vas, da verdade absoluta e in-
questionavel. A ciéncia hoje,
em choque com uma série
de diferentes valores emer-
gentes, passa a ser questio-
nada formalmente (quanto a
sua forma) e funcionalmente
(quanto aos seus fins). Ela
deve deixar de ser um discur-
so anormal frente ao cidadao
comum, distante da socieda-
de e que renega outros sabe-
res. E para que isso ocorra,
para que se atinja uma nova
dimensao paradigmatica da
ciéncia, deve haver, segun-
do Santos (1989), uma nova
ruptura epistemoldgica, uma
ruptura que nao deixe de
lado aquela realizada pela
ciéncia moderna e que par-
ta dela para ocorrer. O autor,
dessa forma, propde a exis-
téncia da necessidade da re-
alizacao, pelos cientistas, de
uma dupla ruptura epistemo-
l6gica, que, na verdade, cor-
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responde a um movimento
hermenéutico , uma compre-

ensao hermenéutica critica
das ciéncias sociais, tradu-
zida em uma nova reflexdo
epistemoldgica.

Esse circulo hermenéu-
tico baseia-se numa reflexao
sobre as condicdes sociais

rompimento com o primeiro
ato epistemoldgico da cién-
Cia, operando um novo ato
epistemolégico  sobre  este,
a fim de fundamentar uma
nova forma de conhecimen-
to, uma nova relacdo entre a
ciéncia e 0 senso comum.

O autor advoga que essa
dupla transformacdo busca a
instauracdao de um senso co-
mum esclarecido e uma cién-
cia prudente. O conhecimen-
to na sociedade se configura
numa nova ciéncia, pratica
e esclarecida, sabia e social-
mente distribuida. A nova
relacdo entre ciéncia e senso
comum se da pela quebra da
hegemonia das ciéncias mo-
dernas, sem perder de vista
as expectativas que ela gera.
A ciéncia nao é mais a verda-
de, mas a melhor verdade.
Uma ciéncia que quebra seus
preconceitos e que passa a
ouvir e respeitar o outro.

1.2. A comunicacdo em bus-
ca de um novo modelo

Partindo das reflexdes
acima apontadas, podemos
dizer que, paradigmatica-
mente, a idéia “moderna” de

comunicagdo como  trans-
missao de mensagens de um

emissor para um receptor,
provocando determinados
efeitos, é aquela que vem

dominando  (ou  dominou)
grande parte dos estudos e
da concepcao de comunica-

¢ao. Tal modelo, simplista e
linear, denominado por mui-
tos como informacional, tem
como caracteristicas a unila-
teralidade e o distanciamento
(rompimento) frente a outras
instancias  participantes do
processo comunicativo.

O  socidlogo  francés
Louis Quéré (1991), pensan-
do na mudanga paradigma-
tica da ciéncia, propbe dois
modelos para se pensar a
comunicacao, realizando a
contraposicao entre um e
outro. O primeiro modelo é
aquele que coincide com o
modelo exposto acima e é por
ele denominado como repre-
sentacionista ou espistemolé-
gico. Tal modelo acrescenta a
idéia de transmissao de men-
sagens alguns pontos como
a intencionalidade do comu-
nicador ao informar um certo
conteldo (toda informacao é
intencional), a elaboracdo de
representagdes similares jun-
to ao comunicador e ao seu
destinatario, a eficiéncia da
comunicagao (comunicacao
bem-sucedida entre os parti-
Cipantes do ato comunicativo)
e o0 processo de producao e
“interpretacao de signos, atra-
vés dos quais os parceiros da
interacdo tornam mutuamente
manifestos os fatos, as hipote-
ses ou 0S pensamentos que
eles querem informar aos ou-
tros” (QUERE, 1991, p. 4). Este
modelo epistemoldgico ou re-
presentacionista de definicao
da comunicacdo estd assen-
tado na idéia do conhecimen-
to como algo objetivado. As
representacbes a que ele se
refere sdo mais fixas, mais fe-
chadas. O mundo é algo fixo,
predeterminado, dado.

Este esquema, segundo
0 autor, tem algumas premis-
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sas basicas, que terao papel
decisivo na constituicao des-
sa concepcao informacional
de comunicag¢ao. A primeira
delas é de que a comunicacao
possui a pretensao de trans-
missao de conhecimento. O
mundo predefinido sera apre-
endido por meio da atividade
cognitiva que validara as re-
presentacbes* mais adequa-
das deste mundo. A segunda
premissa é de que o sujeito
da comunicacdo é um sujeito
epistemoldgico, sujeito  mo-
nolégico, privilegiado no ato
de conhecer, que se relacio-
na com o mundo através da
observacao e da objetivacao,
produzindo, validando, trans-
mitindo e inferindo represen-
tacbes. A terceira premissa
diz respeito a uma concepgao
factual da subjetividade. A
nossa subjetividade também
seria algo dado; nossos es-
tados de espirito possuiriam
uma certa esséncia. A quarta
e Ultima premissa refere-se
a aplicacado de um esquema
dualista a lingua.

O mundo sendo predefi-
nido em torno da lingua
e independentemente de
toda atividade linguistica,
a lingua apenas serve para
designar as entidades do
mundo e para construir
representagoes adequa-
das de suas propriedades.
Mas, no limite, a lingua po-
deria ser substituida nesta
funcdo por outros meios,
imagens ou foérmulas ma-
tematicas, por exemplo.
Isto vale também para a
manifestacao de estados
intencionais dos  sujeitos
da comunicacdo (QUERE,
1991, p. 5).

A concepcao  proposta

4.Quéré (1991, p.4) diz existir “uma separagao nitida entre as idéias, os pensamentos, as representagdes e as descrigdes, de um lado, e aquilo sobre o que eles evocam, quer dizer; o mundo

real, seja interno ou externo, do outro”.
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por Quéré (1991) esmilga,
portanto, um modelo primeiro
de comunicagao, o modelo in-
formacional, que influenciou
e ainda influencia muitos es-
tudos no campo da comuni-
cacdao. Uma vez que estamos
em um periodo de transicao
de paradigmas, devemos ado-
tar essa concepcao primeira
de definicdo da comunicacdo
como peca importante para
pensar os modelos que vieram
posteriormente e que marcam
uma certa “crise paradigmati-
ca” na area, bem como ruptu-
ras, contraposicoes e indica-
¢des de novos caminhos a se
trilhar.

Segundo  Vera  Franca
(2002a), relembrando Boaven-
tura de Sousa Santos (1989),
0o campo da comunicagao,
nossa area de saber, vive hoje
uma crise de crescimento.’
Isso porque:

A nossa darea esta longe
de alcancar seu pleno
amadurecimento. Esta-
rlamos antes  vivendo
uma crise [...] de abertu-
ra, de exuberancia. Tam-
bém de confusao, super-
posicao, necessidade de
auto-reflexdo e de ques-
tionamento, no sentido
tanto de ‘limpar’ o ter-
reno quanto de somar
esforcos, buscar a con-
vergéncia — e responder
sobre o que somos nos,
pesquisadores da drea
de comunicacao (FRAN-
GA, 20023, p. 287-288).

Sendo assim, e com base
em outras discussdes quan-

to aos objetos® de estudo da
comunicacdo e seu carater
disciplinar, Franca (2002b), em
um outro estudo, aponta para
a necessidade hoje de um pa-
radigma mais consistente e
complexo para consolidar a
area e os estudos de comu-
nicacdo. Partindo das diferen-
tes contribuicbes tedricas que
marcam a nossa area, deve-
mos, como ela aponta, buscar
a configuracao de um olhar co-
mum que privilegie a “realida-
de comunicativa” como algo
movel, plural, sem contornos
definidos; um processo con-
tinuo, do qual nao consegui-
mos estabelecer o principio e
o fim. Devemos buscar uma
perspectiva que alcance uma
dimensao relacional, em que
a comunicacao seja lugar de
constituicdo dos sujeitos e de
modelagem das praticas coti-
dianas. Devemos reconhecer
o cunho interativo e o carater
simbolico da comunicacao, a
presenca de interlocutores,
a relagdo de interlocucdo e a
relevancia da producao dis-
cursiva (materialidade simbo-
lica-inguagem) no processo
comunicativo.

Louis Quéré (1991) deno-
minara essa perspectiva co-
municacional propondo um
modelo praxiolégico para se
pensar a comunicacao. Em
contraposicao ao modelo re-
presentacionista - que apre-
sentamos acima -, o autor da
a comunicacao um estatuto
transcendental, pensando-a
como ‘“esquema  conceitual
para dar conta da atividade
e da organizacao social, das
relacbes e da ordem social”

Artigo

(1991, p. 1). Em outras pala-
vras, o autor trata a comuni-
cacao como “lugar da consti-
tuicdo social dos fendmenos,
que a andlise social se propde
a descrever e explicar; como
meio no qual emergem e se
mantém os objetos e os sujei-
tos, os individuos e as coleti-
vidades, 0 mundo comum e a
sociedade” (1991, p. 3). A co-
municacao €&, pois, atividade
organizante da objetividade
do mundo e da subjetividade
dos sujeitos. Os sujeitos sao
construidos na relaggo com
o outro, no reconhecimento e
na diferenca’ Nesse sentido,
a acao comunicativa se da de
forma conjunta, em um mun-
do onde as representacoes e a
realidade nao estao dadas, pre-
definidas. A comunicacdo se da
pela instauragao de um mundo
comum, através das praticas e
dos sentidos partilhados pelos
sujeitos. A comunicacao é fer-
ramenta da chamada “constru-
¢ao social da realidade”Uma
realidade que ndo estd dada e
nem é predeterminada.

O cerne da comunicagao
consiste entdo, para os
agentes, em modelar em
conjunto esta perspectiva
comum que lhes permite
configurar, conjuntamen-
te e de maneira “encarna-
da’ suas intencdes infor-
mativas e comunicativas
respectivas, € a0 mesmo
tempo tornar mutuamen-
te manifesto o que é pro-
blema entre eles (QUERE,
1991, p. 6).

[.] Nao ha mais neste
modelo o mundo prede-
finido, seja ele externo
ou interno, que se trata-

8.Nao entraremos aqui na discussao a respeito de outras caracteristicas do campo, sua insergdo na crise vivida hoje pelas ciéncias, nos seus dilemas paradigmaticos e outras peculia-
ridades. Isso ja foi feito por nés anteriormente. Pensando apenas no contexto e em algumas abordagens de autores como Rubim, Franga, Silva, Braga e Lopes (2002), vale relembrar
que a comunicagdo é um campo de estudo recente, marcado diretamente por uma transdisciplinaridade, permeado de contribui¢Ges teéricas advindas das mais diversas disciplinas

das ciéncias humanas.
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ria de representar ade-
quadamente. E na acdo
comunicativa,  enquanto
um processo de “publi-
Cizacao’, que as coisas e
seres adquirem sua deter-
minacao - para todos os
fins préaticos - através da

construgao  de  relagOes
com um “nés” (QUERE,
1991, p. 7).

A linguagem também as-
sume novas dimensdes neste
modelo. Nao ha mais o dua-
lismo do modelo epistemo-
l6gico-informacional, onde
linguagem e mundo real se
constituem como duas ordens
independentes. Em vez de
uma dimensao representati-
va, a linguagem assume agora
uma dimensao expressiva e
constitutiva. A linguagem nao
é somente mediacdo da verda-
de. Compreender a linguagem
neste modelo é compreender
as atividades sociais das quais
ela faz parte, compreender a
articulacgo das praticas, as
orientacbes e as relagdes dos
sujeitos em uma determinada
maneira de viver. A linguagem
€ mecanismo de objetivacao
da subjetividade. A linguagem
encarnada marca a expressao
dos sujeitos. A linguagem ¢é
“[..] necessariamente parte in-
tegrante da construcao social
da realidade” (QUERE, 1991,
p. 11). E por meio dela que o
homem inspeciona, interpreta
e elabora o mundo. E a lingua-
gem que permite a producao
de sentido e, por este motivo,
permite a experiéncia simboli-
ca do mundo, preenchendo o
hiato entre os homens e as coi-
sas. Por meio da linguagem, o
homem interage com o mun-
do, alcancando conhecimento
do ambiente que o cerca, de
suas especificidades; pela lin-
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guagem, o homem demarca
sua identidade reconhecendo-
se e posicionando-se espacial
e temporalmente na relacao
com o outro.

Realizado esse panorama,
devemos lembrar que a abor-
dagem proposta por Quéré
(1991) para se pensar a comu-
nicacdo esta direcionada ini-
cialmente para os cientistas so-
ciais. O autor buscou criar um
novo modelo de abordagem
para a vida social tomando a
comunicacdo como eixo arti-
culador ou fundador. O social,
dessa forma, deve ser apreen-
dido pelo viés das instancias
comunicativas que o consti-
tuem e nas relacbes e partilha-
mentos dos sujeitos. Os fatos
particulares da vida social nao
devem ser estudados isola-
damente, mas sim pensados
dentro de um amplo processo,
permeado e estruturado atra-
vés de uma dinamica comuni-
cativa fundante e organizadora.
Assim, o modelo praxiolégico
é um modelo de analise, que
nao existe em si mesmo. Ele é
pensado como paradigmatico
neste sentido. A abordagem
por ele esbocada deixa clara
uma nova perspectiva para se
pensar e enquadrar o social,
um novo caminho para as ci-
éncias sociais e, porque nao
dizer, para os estudos da co-
municacgao.

Uma vez que adotamos
uma perspectiva mais abran-
gente entre a comunicacao
e o social, e assumimos tal
perspectiva como definidora
de uma otica sobre a realida-
de, atingimos certos padroes
de pertinéncia e de relevancia
para nossos estudos.

E certo, como aponta José
Luiz Braga (2002), que ainda
estamos longe de um quadro
consensual do que é ou nao
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pertinente como estudo em
comunicacao. Tal pertinéncia
dependeria de um grau de le-
gibilidade de nossas pesquisas,
que também depende de uma
série de fatores praticos e insti-
tucionais. Todavia, uma vez que
selecionamos um caminho a
seguir e, segundo ele, estamos
NO rumo para isso, nossa area
€ nossas pesquisas Vvao assu-
mindo maior legitimidade. Para
além disso, como coloca Fran-
¢a (2002a), devemos delimitar
as tematicas de nossas pesqui-
sas pensando nao so cientifi-
camente, mas também social-
mente, pensando em uma re-
levancia social, a fim de nao so
contribuir para o ensino da co-
municacdo e para a formacgao
dos profissionais da area, mas
também “para a compreensao
dessa realidade com a qual es-
tamos todos comprometidos”
(FRANCA, 20023, p. 293). E ai
nos lembramos das palavras de
Boaventura de Sousa Santos
(1989 e 2002) sobre uma nova
ciéncia em construcdo, uma
ciéncia epistemologicamente
pragmatica.

2. DA DEFINICAO DE UM
CAMPO: O QUE MARCA A
COMUNICACAO E O OLHAR

O fato de o modelo praxio-
|6gico ser pensado para uma
certa “classe cientifica” nao im-
pede que nds, comunicadores,
o tomemos como ferramen-
ta para o nosso olhar. Afinal,
o olhar comunicacional que
buscamos hoje (assim como
o buscam grande parte dos
estudos recentes sobre a co-
municacdo) é justamente esse
que nos possibilita perceber os
fios invisiveis que constroem a
realidade e que entende a co-
municacao como lugar consti-
tutivo da realidade social, que
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enxerga o importante papel da
comunicagdo na dinamica da
sociabilidade contemporanea.
Como ja dissemos no ini-
cio deste trabalho, os estudos
realizados na area de comuni-
cacao indicam uma ampla pos-
sibilidade de “olhares” sobre os
mais diferentes objetos. Con-
tudo, uma vez que pensamos
esses ‘olhares” e trazemos a
discussao para formalizacao de
um campo,® No caso O Nosso,
hd uma necessidade defini-
dora, segundo aponta Bra-
ga (2001), em delimitarmos
aquele que seria “o olhar” da
comunicacao, o “olhar co-
municacional”.  Saindo, por-
tanto, do plural (olhares) e
buscando uma singularidade
(olhar) de um ponto de vista
e de construcao de um obje-
to de conhecimento comum,
resta-nos, pois, definir o que
de singular had entdao nesse
cerceamento; definicdo essa
que serd fundamental para
indicar e posicionar pertinén-
cias e relevancias dos traba-
Ihos de pesquisa na area.
Buscar essa definicao, no
entanto, nao é algo limitador,
nem esvazia a comunicagao
de particularidades. Mesmo
sabendo que toda definicao,
na verdade, ¢é excludente,
uma vez que pensamos a Co-
municacao, em nenhum mo-
mento podemos |he retirar o
caradter de fendbmeno da reali-
dade. Uma realidade que nao
deve ser vista como algo uni-
tario. E exatamente ai chega-
mos em alguma definicao de

nosso olhar. Diferentemen-
te de algumas abordagens
sobre os outros fendomenos

sociais realizadas pelas “cién-
cias do homem’, a “realidade
comunicativa” deve ser vis-
ta como instancia ou campo

onde ndo ‘“existem conteu-
dos fixos, nem um lugar cir-
cunscrito — ela se estabelece
no ‘entre” (FRANCA, 1997,
p. 5. E a compreensao des-
se processo, dessa dinamica,
deve ser contemplada a partir
de uma dimensao relacional,
com o objetivo de alcangar
a globalidade do “fenébmeno
comunicacional” e sua inser-
¢ao no movimento de cons-
trucao da vida social.

Atualmente, pode-se di-
Zzer que a comunicacao cons-
titui um corpo de estudos ba-
seado na historicidade e con-
textualizacdo da sociedade
junto aos processos comu-
nicativos. A compreensao da
dimensao relacional da co-
municagao, envolvendo seus
componentes materiais, sim-
bolicos, estéticos e sociais,
situa os diversos estudos da
area na linha de tensao entre
as condicdes  historico-so-
ciais e a logica propria dos
processos comunicativos,
o que a diferencia de outras
areas do conhecimento.

Partindo desse contexto
e buscando dar maior “con-
cretude” as breves discus-
sdes (paradigmaticas, siste-
matizadoras e definidoras)
do campo da comunicacao
que desenvolvemos até
aqui, propomos realizar, a se-
guir, uma discussao aplicada
desse olhar comunicacional,
pensando como objeto de
estudo possivel do campo
da comunicacdo a fotografia
e, mais precisamente, o foto-
jornalismo.?

2.1. Um olhar comunicacio-
nal para a fotografia e o fo-
tojornalismo

Sao varios os tipos de
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materializacdo da linguagem
na vida social. Das diferentes
midias aos acontecimentos
da vida social, as praticas co-
tidianas, a linguagem possui
papel determinante na cons-
trucao e na troca de sentidos
entre os homens e o mundo.
Sob uma perspectiva relacio-
nal, devemos pensar que os
fenbmenos de sentido nao
sdo apenas a atualizacao de
um cédigo, de um regime de
signos ou de uma competén-
cia (linguistica, pragmatica,
comunicativa em si), mas, an-
tes, sdao fundados pelas rela-
¢oes que lhes sao anteriores
e os constituem. O dominio
do sentido é estabelecido a
partir da imbricacao entre as
redes sociais e técnicas, en-
tre o0 mundo dos signos e dos
discursos, e entre as praticas
constituintes da experiéncia
do cotidiano e do vivido.

Dentro desse contexto,
a linguagem visual, as ima-
gens, merecem papel de des-
taque. As imagens sao uma
constante em nossas vidas.
Em todos os momentos do
dia, elas nos cercam e nos
envolvem. Seja nas ruas, em
casa, no trabalho, em locais
de estudo, nos confrontamos
com as mensagens visuais,
materializadas nas mais di-
versas formas e estilos. Sao
elementos comuns no Nosso
cotidiano.

Os professores Lucia
Santaella e Winfried Noth
(2001) estabelecem que o
mundo das imagens se di-
vide em dois dominios. O
primeiro seria este por noés
ha pouco referido, o das re-
presentacbes visuais: de-
senhos, gravuras, pinturas,
fotografias, assim como as
imagens cinematograficas,

9. Desde 2001, em companhia do Prof. Dr. Paulo Bernardo Ferreira Vaz, realizo estudos sobre a representagio fotografica na midia impressa jornalistica brasileira. Tais trabalhos vém
sendo desenvolvidos junto ao GRIS (Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade da UFMG) e dialogam com as linhas de pesquisa, com as questdes tematicas e com as preocupagoes
tedricas que norteiam as atividades do grupo. Para maiores informagdes ver: www.fafich.ufmg.br/~gris.
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televisivas, holograficas e in-
fograficas. “Imagens, nesse
sentido, sao os objetos ma-
teriais, signos que represen-
tam nosso meio ambiente
visual”  (SANTAELLA; NOTH,
2001, p. 15). J& o segundo
dominio é o do imaterial, das
imagens mentais dos indivi-
duos. Neste dominio as ima-

gens se configuram como
visdes, fantasias, imagina-
¢bes; sao as representacdoes

mentais. Ambos os dominios
da imagem ndo existem au-
tonomamente. “Nao ha ima-
gens como representagoes
visuais que nao tenham sur-
gido de imagens na mente
daqueles que as produziram,
do mesmo modo que nao
ha imagens mentais que nao
tenham alguma origem no
mundo concreto dos obje-
tos visuais” (SANTAELLA;
NOTH, 2001, p. 15). Um do-
minio esta intimamente liga-
do ao outro, suas imagens
estao conectadas desde o
processo de sua criacao. Ha3,
portanto, nessa dinamica,
algo terceiro, comum entre
as imagens perceptiveis e as
imagens mentais: a idéia de
representacao.

Santaella e Noth (2001)
aproximam o conceito de
representacdo ao de signo,
partindo de uma abordagem
baseada na semidtica e na
ciéncia cognitiva, das quais a
representacdao visual e men-
tal sdo temas. Em uma outra
perspectiva, alicercada na
discussao de representacao
e identidade, Woodward diz
que a representagao:

Inclui as praticas de sig-
nificacdo e os sistemas
simbdlicos por meio dos
quais os significados sao

produzidos,  posicionan-
do-nos como  sujeito.
E por meio dos signifi-
cados  produzidos pe-
las representacbes que
damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que
somos [..]. A represen-
tagao, compreendida
como um processo cul-
tural, estabelece identi-
dades individuais e co-
letivas [..]. Os discursos
e os sistemas de repre-
sentacao constroem  0s
lugares a partir dos quais
os individuos podem se
posicionar e a partir dos
quais podem falar (WOO-
DWARD, 2000, p. 17).

Em vista dessa potenciali-
dade e circunscrevendo esse
amplo  universo, pensemos
entdao nas imagens fotografi-
cas jornalisticas, representa-
¢ao impressa do mundo, que
diariamente o registra € 0 mo-
difica, possibilitando aos mais
variados  sujeitos apreendé-lo
e experiéncia-lo, visual e men-
talmente, objetiva, subjetiva
ou intersubjetivamente.

A representacao fotogra-
fica traz em si um contexto
social. Enquanto elemento
de tracos semidticos mar-
cantes e, a0 mesmo tempo,
como imagem produzida a
partir de uma bagagem cul-
tural e ideoldgica, a fotogra-
fia € um veiculo de transmis-
sdao simbodlica e de relevante
dimensao comunicativa. Ela
enquadra uma sociabilidade
e, a0 mesmo tempo, nos re-
mete a idéia da vivéncia es-
paco-tempo dos sujeitos, ao
cotidiano.

No jornalismo impresso,
a fotografia é talvez a forma
de representacao visual mais
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evidente. O papel por ela de-
sempenhado é de extrema
importancia; a fotografia nao
esta ali apenas para ilustrar
os acontecimentos do dia-a-
dia. Sua presenca no jornal
permite o estabelecimento
de uma troca comunicacional
e relacional entre os sujeitos
e as coisas, provocando um
elo entre interpretacbes e
significacbes, constituindo e
elaborando realidades.

A fotografia jornalistica
realizada pelo repoérter foto-
grafico seleciona narrativa-
mente personagens e fatos
sociais como pecas-chave
da construcdao da histéria
cotidiana e, em seu carater
social, politico e cultural,
vai construindo caracteris-
ticas e demarcando estere-
Otipos sociais. Vale lembrar
que a fotografia jornalistica
é parte de um conjunto de
mensagens chamado  jor-
nal, cada qual com sua linha
editorial, o que reflete dire-
tamente sobre a producao
fotografica. Junto a sua car-
ga cultural, ideoldgica, poli-
tica, o fotdografo é orientado
a todo o momento pelo mo-
delo do veiculo em que tra-
balha, pela pauta prevista
em uma determinada edito-
ria. A fracdo da realidade a
ser captada por ele' possui
uma enorme carga seman-
tica intencional, embora o
resultado expressivo da fo-
tografia seja muitas vezes
espontaneo.

Com base nesse breve
panorama sobre as carac-
teristicas do fotojornalismo,
que nos levam a conceber
essa forma de linguagem
como manifestacdo de sen-
tido inscrita em jornais, do-
tada de uma materialidade

10. Sobre os processos de objetivagdo, subjetivagdo e intersubjetivagido dos sujeitos e a relagdo destes processos com a linguagem ver Peter Berger e Thomas Luckmann (2000).
I'1. O repérter fotografico, embora observador mais atento do acontecimento, ndo tem condi¢des de apreender todos os detalhes durante o desenrolar do fato. O fotojornalismo,
por ser um instantineo de uma fragio de realidade, reduz, mas ndo exclui por isso, as possibilidades de conotagdo a serem transmitidas pelas fotos.
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marcadamente simbodlica, é as jornalisticas, possuem fia dentro da
que podemos olhar “praxio- em articular, como lingua- comunicacional

logicamente” para a fotogra-
fia jornalistica. Dessa forma,
devemos conceber a foto-
grafia como imagem e como
linguagem, privilegiando as
relacbes de sentido envol-
vidas nos contextos de sua
producao e recepgao, assim
como aquelas relagbes que
o codigo fotografico instau-
ra. Devemos estar atentos
para perceber a capacidade
que as fotografias, no caso,

gem (carater simbdlico) e
elemento comunicador, uma
rede de sentidos que possui
como pano de fundo a repre-
sentacdo da vida social, dia-
riamente recortada e reela-
borada pelo discurso textual
e visual jornalistico.
Independentemente  da
pergunta, do problema a ser
proposto sobre o fotojorna-
lismo, aqueles que se aven-
turarem a estudar a fotogra-

Artigo

perspectiva

nao devem
deixar de conceber a foto-
grafia jornalistica como ele-
mento discursivo presente
na grande midia. O fotojor-
nalismo promove e possibi-
lita trocas entre os sujeitos e
o mundo, organizando visu-
almente a experiéncia, cons-
tituindo uma realidade, posi-
cionando os sujeitos frente a
eles mesmos e aos outros,
ao contexto que os cerca. E
iSso é comunicagao.
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