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ABRINDO EM UM MOTE

Minha ultima viagem para
fora do Brasil, em julho de
2004 - Buenos Aires, animou-
me a pensar sobre a comuni-
cacao e as grandes cidades,
tendo por parametros seus
cenarios implicados na sua
acao comunicativa com des-
tague para o fenbmeno da
midia como multiplicador da
cidade e suas relagcbes com
o mercado econdbmico em
tempos da globalizagéao.

Assim, resolvo refletir so-
bre alguns pontos que me
levam as pistas destes cena-
rios urbanos, produzidos pela
mesclagem de luz e sombra
das mediagbes culturais no
ambiente das comunicacoes.

A cidade e a comunicagao
tém um ponto nodal hist6-
rico, que é a Revolugcéao In-
dustrial. Destacadamente, ela
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propiciou o advento das gran-
des metropoles e, com elas, o
avantajar do coletivo popula-
cional, mesclado, de um lado,
pelo investimento da burgue-
sia e, de outro, pela massa tra-
balhadora e, mais, outra parte
do poder que rege a adminis-
tracao da urbe; o fato é que a
cidade se fixa e se multiplica
com intervencdes comunica-
cionais, destinadas a um con-
trole, balizadas por politicas e
por um simbdlico de lingua-
gens, como as da imprensa,
dos folhetins ou dos fluxos de
transportes e correios.

As cidades, como termo
de um “coletivo”, sao per-
passadas pela escritura de
seus habitantes e institui-
¢coOes; sua escritura comu-
nicante se finca numa diver-
sidade de tracados urbanos
numa infinitude polissémica
construida palmo a palmo na

dinamica das suas particula-
ridades. Assim, a cidade im-
plementa e desenvolve suas
linguagens na contrafacao
dialética entre a natureza e a
producao da cultura.

Ha na cidade, desde um
ecossistema natural da ve-
getacao até a reverberacao
do arquitetonico construido,
que dialoga como paisagem
e seus habitantes. Temos
uma relacdo de dialogismo
comunicacional neste sim-
bélico que se tece entre a na-
tureza e a cultura. A natureza
na cidade é ressignificada
compondo uma linguagem,
um simbdlico da cidade.

O coletivo se ergue dentro
da trama de um agir comu-
nicativo, exibindo suas den-
sidades ora de luzes, de cla-
reza, de dialogos, ora com
ruidos, desfalques e som-
bras de sentido.
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Algumas cidades, como
as projetadas, exibem os
agentes da comunicacao e
sua qualificacao de dialogo,
como foram os projetos das
civilizagdes ibéricas hispani-
cas/portuguesas, em torno
de um microcentro, exibin-
do tanto centros margeados
pelos poderes religiosos e
leigos como por populacoes
letradas e iletradas, todavia,
o centro era sempre o verda-
deiro totem/marco da igreja
como marco simbdlico.

A linguagem arquiteténica
religiosa e artistica, no caso
do Brasil e em especial Sao
Paulo, deu um tom discur-
sivo que vai dialogar com
outras formas de discursos
daquelas em transito ou fixa-
das na cidade, face as inter-
pretacOes e ressignificacoes
da massa urbana e de seus
interesses. Desta forma, o
consumo intervém na cida-
de, desde o mais natural - do
uso das energias da forca
bracal — ao lazer, compondo
um cendrio que tanto dialo-
ga como contra-argumenta
com as mais variadas formas
de expressao na cidade.

O desenvolvimento das
tecnologias proporcionou a
elasticidade da cidade e de
suas linguagens, do asfalto a
energia elétrica, investiu nos
marcos capitalistas, desen-
volveu projetos desordena-
dos em que sombreiam as
margens da cidade, exibindo
uma periferia que, mesmo
sobre as sombras, dialoga
com a cidade, se diz na cul-
tura e é a cidade .

As linguagens e textualida-
des urbanas sao multiplas e,
dentro deste mesmo tecido
farto e denso, que buscare-
mos argumentar, fazem apa-
recer as estruturas metaféri-
cas, como é o caso da midia

que ressignificando a cidade,
promove luzes e sombras
sobre a comunicacao .

AS LINGUAGENS NA
CIDADE

A cidade é cortada pela co-
municagao no tecido de suas
linguagens e discursos, a ci-
dade é a marca dos caminhos
de deslocamentos da comu-
nicacdo, dos seus gestos,
dos seus transeuntes, ou nos
seus movimentos — do andar
ao dancar, do vestir ao tomar
o taxi ou adentrar em Onibus
e metrés, das arquiteturas,
tracados das ruas, recheados
pelo volume de formas — dos
carros, das motocicletas, dos
transeuntes, dos pedintes,
dos helicopteros e de suas ve-
locidades, do rap, do rock, do
funk e do hip hop nas ruas.
A cidade é transito de lingua-
gens e comunicacgoes.

Uma das formas que ex-
pressa a necessidade de co-
municacgdo € o coletivo e sua
realizacao — a cidade. Ela € um
encontro, um parlatério comu-
nicante, porisso a urb seloca,
e ao fazé-lo, se determina en-
quanto espago comunicans.

A cidade é espaco — mar-
co e marca, demarcacao
numa dada paisage. A cida-
de € a grande signagem do
habitat humano que, sobre a
paisagem e por decorréncia,
forma uma outra marca — a
da comunicacgao.

A urbe é o sedentario his-
torico que planeja e produz
mediacdes e, por consequ-
éncia, emergindo do seden-
tarismo, revela a cidade as
linguagens e concretiza seu
desejo de depdsito, de guar-
da de um ideéario econémico.
O econbémico é um dos subs-
tratos para o sedentarismo
urbano e, numa outra pers-
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pectiva, ela @ nbmade nas re-
lacbes com o agir comunica-
tivo que, de qualquer forma,
€ também administrativo.

Do simples ajuntamento,
prefiguracao da cidade, ela é
a tomada coletiva do espaco,
desta feita, demarcando-a e
provocando a necessidade de
entendimento e simbolismo,
qual seja, de comunicacao.

Para o seu planejamen-
to, a urbe necessitou de
uma prévia estocagem das
linguagens, passando pe-
las técnicas protéticas da
comunicagao — da escrita ,
além da agricultura e de uma
tecnologia de engenharia
dos materiais pesados, e da
energia fisica, das tracoes,
do acumulo de agua. Plane-
jar € administrar também as
idéias, na escrita — pictérica,
mapografica, de valor comu-
nicacional técnico.

A cidade historicamente
parte de um centro, como na
tradicao colonial hispénica e
portuguesa crista, consolidan-
do monumentos de templos
e, ao crescer, laiciza-se se co-
municando na dissipacao dos
centros em policentros.

A cidade, tendo sua diver-
sidade de linguagens, pulsa
na textualidade do verbal e
do nao verbal na enuncia-
cao dos seus sujeitos, dos
seus sons, do transito, dos
passantes, das torcidas, dos
mares, fontes, animais, mo-
tores e buzinas, de suas ima-
gens de movimentos.

Enquanto hibridismos de
linguagens, ela decorre das
multiplas etnias e de seu
movimento espacial e eco-
némico, portanto de culturas
que se afinam na ordem do
valor de mercado, e nao ape-
nas o mercado cultural. Esta
ordem, a de mercado e con-
sumo, é definida pela Indus-
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tria Cultural cuja performan-
ce determina a ordem/valor
dos bens simbdlicos e lhes
impinge um chamado do
globalismo.

A cidade, em sua polis-
semia, agencia a populacao
que desata outras acdes de
significacdo e ressignifica-
cao. Estes processos sao
permeados por mediacoes
da cultura que alimentam um
imaginario urbano a mercé,
entre outros mas sobretudo,
do poder econémico.

O fator econdémico deter-
mina as faccoes mediadoras
e, assim fazendo, toma um
imaginario de classe que se
traduz nas acbes comunica-
cionais dos empreendimen-
tos diversificados da lingua-
gem popular ou ndo, e que se
exibem no cinema, passando
pela literatura, pelas artes
plasticas, pelo radio e TV e
ainda nos empreendimentos
como aqueles da arquitetura,
do tracado urbano, da moda
setorizada de bairros ricos,
pobres, dos ajuntamentos pe-
riféricos, aos motores, sons
de maquinas cantantes, alto-
falantes de periferia e dos
carros, 6nibus e metrds etc.

A economia afina, se-
leciona a tipologia de me-
diacdo, e mais, determina
outras, pelo poder de se
consolidar na difusao pela
midia, ou por propor um
imaginario a outras classes
sociais e marca-las como faz
a Publicidade, entre outras.
Esta comunicacao invade
os escritorios, as industrias,
os microcentros financei-
ros, turmas dos bairros e
persuadem ao desejo de ter
as linguagens como forma
aparente de ascensao de
classe social. A exemplo
disso, temos as regidoes dos
microcentros financeiros e
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seus jargoes, os motoboys
e os grafiteiros urbanos.

A textualidade da Comuni-
cacao se avoluma em diver-
sidades étnicas da cidade,
pulando em caminhos do
verbal e do nao verbal, mas
marcando a cidade contex-
tualmente. Por decorréncia,
as vezes comunica, por ve-
zes nao, por vezes produz
ruidos, apatias, sombras ou
dialogo.

As cidades, tendo seus
marcos em linguagens, pro-
duzem também diversida-
des contextuais-regionais.
Sao cidades dentro de ci-
dades, com demarcacdes
rigidas as vezes, por vezes
flexiveis ou resistentes, até
por questdoes econOmicas.

As unidades de producéo
que compdem a cidade de-
terminam as tipologias de
ressignificacbes e polisse-
mias. A cidade, como lem-
brou Lefebvre, “é uma espé-
cie de empresa ou oficina gi-
gante” (LEFEBVRE, 1999, p.
53) e nisto mantém uma re-
lacao dialética também com
as mediacoOes culturais e sua
populacao.

As textualidades cruzam
nesse mesmo processo dia-
lético fornecendo o pano
de fundo dos seus cendrios,
sustentadas pelo econémico
circulante, assim como seu
cultural decorrente. Os va-
lores, da ordem econbmica,
metaforizados nas estruturas
midiaticas do consumo, res-
significam esta estrutura .

A linguagem é decorrente
da Histéria Social - posta em
um /ocus-espaco — a cidade-
versus a histéria individu-
al que se entrecruzam per-
mitindo erguer o individual
marcado por um coletivo.

Um como outro voltam
a se entrecruzar no imagi-
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nario, fonte de constancias
hipotéticas inconscientes.
Nisto vemos aquilo que
Bakthin nos apresentou
como circularidade funcio-
nal (BAKTIN, 1987).

As relacoes sociais decor-
rem destas implicagcbes da
linguagem no individual e
coletivo em que a idéia de
urbe € um das suas grandes
estruturas.

As mediac¢des sociais, flu-
xos destes imbricamentos,
sao resultados das relacoes
sociais e dos seus enuncia-
dos numa estrutura continua,
de modo a se constituir num
campo de pertencimento in-
dividual por acdes de agluti-
nacao e de confirmacao, mas
também de negacao ou alte-
racao discursivas.

Desta feita, o discurso in-
dividual prefigura sempre
o projeto de alteridade, ou
seja, do discurso do outro
que na sua consolidacao,
coteja também estruturas
de valores e de posturas
ideoldgicas. Assim o faze-
mos com relacdo ao imagi-
nario embutido nas lingua-
gens comunicacionais que
nos guia na consolidacao
da idéia de cidade.

O processo de comunicar-
se na urbe esta desde as pri-
meiras e constantes impres-
soes do visitante ao morador
habitual, conecta-se a todos
os estados perceptivos, num
quebra-cabeca tridimensio-
nal e bidimensional de obje-
tos, monumentos, tracados
arquitetonicos, passando
pela idéia de discursividade
dos odores, da sonoridade e
visualidade cromatica a um
imaginario abstraido, mas
demarcante.

A cidade é comunicante
em todas as suas balizacoes
de linguagens e perceptos.
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GLOBALIZACAO E SUAS
METAFORAS

Falar da globalizacao pare-
ce ser algo simples e se diz
ser de facil compreensao as
suas implicagdes, o que nao
€ na verdade.

Canclini, de modo direto,
detalha este processo como
sendo:

“..um conjunto de estra-
tégias para realizar a hege-
monia de conglomerados in-
dustriais, corporagées finan-
ceiras, majors do cinema,
da televisdo, da musica e da
informatica, para apropriar-
se dos recursos naturais e
culturais, do trabalho, do
ocio e do dinheiro dos paises
pobres, subordinando-os a
exploragédo concentrada com
que esses atores reordena-
ram o mundo na segunda
metade do século XX” (CAN-
CLINI, 2003, p. 29).

Canclini, ao apontar os
fundamentos da globaliza-
¢ao dentro do quadro eco-
némico de paises como os
EUA e Uniao Européia, des-
taca sua malha de corpora-
¢des cumpliciada pela midia
e, por outro lado, destaca
uma real globalizagdo e uma
globalizagcdo imaginada, em
que estabelecemos um outro
significado desta, ou outros
termos. Deste modo, dentro
deste imaginario que inven-
tamos, criamos ressignifica-
¢oes as vezes vazias, como:
globalizacao como intercam-
bio, progresso farto, inte-
gracao, multiculturalismo e
uniformizacao. Sobre esta ul-
tima, discorda o autor apon-
tando para um dialogismo,
na verdade entre o global
e o local e, neste aspecto, a

cidade é ponto de destaque
na medida em que se define
como o grande biodigestor
da contraposicao do global e
o do local, mas advindo dai
suas metaforizagoes.

A globalizacdo ¢é um fe-
némeno que, relacionado a
cidade, nela derrama suas
marcas e nao de forma ho-
mogéneas. Desta sorte, as
cidades sao espelhos das
contradicOes gestadas nesse
mesmo processo econdmico
de mercado.

Se as contradicbes enre-
dam-se no processo macroe-
condmico politico, estas mes-
mas se afiguram no mesmo
processo, levantando den-
tro da cidade e da cultura as
contradicoes-metaforas.

Assim, podemos ver tais
contradicbes quando ja nas-
cemos de um projeto histo-
rico econdmico — pré-globa-
lizacdo — dos investimentos
portugueses no mundo novo
das Américas. Somos a me-
tafora dos destinos globaliza-
dos do 1500. Pareciamos ou
parecemos assim, por efeito,
em alguns pontos, com cida-
des, como Lisboa ou paises,
como Espanha e, assim, lem-
bremos de Recife, Bahia, Rio
de Janeiro. Somos por vezes
a antitese da globalizagao e,
no entanto, somos a globali-
zacao e suas contingéncias.

Desconhecemos assim,
as vezes, a relacao contun-
dente da paisagem com a
comunicagcdo nas media-
cdes culturais histéricas
que transitam na cidade, e
suas decorréncias do mun-
do-mercado globalizado.

O mercado é o grande dis-
tribuidor dacultura, alids ja nos
lembrava Braudel, e hoje nos
relembra Warnier ao apontar
que a globalizacdo se presta
como fendbmeno de mercado
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na difusdo da cultura, por sua
vez, ele sublinha o papel da ci-
dade como “lugar das trocas,
de comunicacao e da produ-
cao cultural intensa que se
alimenta dos excedentes...”
(WARNIER, 2000, p. 37).

A cidade é o fluxo de tro-
ca/comunicacdo do mercado
como todo e de todos os ex-
cedentes da mesma comuni-
cacao. Ela é decorréncia da
vivéncia deste mercado em
producao econdmica e de
sentido, bem como das en-
tropias e ruidos.

Sao Paulo, como a maior
cidade da América do Sul,
expressa sua lideranca na
economia, mas, como conse-
quéncia, carrega as metafo-
ras da cidade no caos global
em que aparece O compro-
metimento da comunicacéo
entre sua diversidade cultu-
ral, levantando uma espécie
de co-cenério urbano, com a
producao de marginalidade
que ela propria tece na sua
administracdo e politicas,
tracando um sombreamento
comunicacional.

Ao redor do seu micro-
centro, ou dos seus policen-
tros, carrega a cidade uma
cultura latina arquivada na
periferia, solta em batalhdes
no seu exército operario das
manhas e fins de dia, ou fi-
xados nas ruas como mo-
radores, ou nas favelas e
corticos marginais, manifes-
tando os dissensos, as mes-
clagens culturais traduzidas
pelas acdes dos brancos,
dos afrodescendentes, ame-
rindios descendentes, enfim
das etnias brasileiras.

A periferia paulista, como
todas do mundo, carrega
em si as idiossincrasias tam-
bém mundiais de pobreza e,
ao mesmo tempo, algumas
eclosdes de produgéao de cul-
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tura com valor de denuncia.
Sao os casos de um Ferrez,
na literatura como retrato do
bairro de Campo Limpo - SP,
Mano Brown e os Racionais,
UAFRO na musica e da mar-
ginalidade das injusticas so-
ciais, pelo rock em Sao Pau-
lo, e outros representantes
desta cultura que traduzem
as metaforas da globaliza-
¢cao como do mesmo modo
sao os shoppings centers, as
expressoes da cultura ame-
ricana na musica, no radio,
ou das expressoes ressigni-
ficadas como um RAMBUR-
GUER COM OVO FRITO,
OQUEI, OKAI, KOMBOZA,
BUZAO, BOURBON etc.

A cultura da periferia, sem
aqui querer reduzir o fato
s6cioecondbmico, em alguns
casos é fruto da orfandade
urbana, do tédio, das som-
bras do anonimato, do ruido
da midia, do poder, da vigi-
lancia preconceituosa, que
impedem a sua visibilidade;
estes discursos sao na ver-
dade um pedido de paterni-
dade, de inclusao a cidade.

As metaforas urbanas de-
nunciam-se na producao de
violéncia, no contracomér-
cio das drogas, da pirataria,
das desigualdades citadinas
e passam a pedir e a mendi-
gar os imaginarios trocados
na midia dos produtos de
consumo, sendo usadas na
publicidade do carro, da rou-
pa, em uma alucinagao pro-
pagandista; neste aspecto,
a midia corrobora em acata-
los, pois a metafora, enquan-
to estética da desigualdade,
é vendavel, e difunde essas
identidades marginais mi-
diaticamente. E a industria
cultural e a contracultura,
por sua vez, metaforizando
a serpente que morde a pro-
pria cauda.
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As metaforas se exibem
no transito, nos seus fluxos,
nas incoeréncias econémicas
apresentadas, nas materiali-
dades das roupas, dos calca-
dos, na gastronomia da elite
e popular, na estética da mi-
séria que dialoga com a da
abastanca, do hip hop ao axé,
do cordel a poesia das ruas,
dos grafites as bienais, das
galeras esportivas aos men-
digos e catadores de lixo, da
propaganda e sua circulacao
no linglistico popular, enfim
a cidade € uma metéfora.

A cidade se reifica nas
suas redes linguisticas, dos
imigrantes de partes do
mundo espalhados pela ci-
dade e suas teias de senti-
do, produzindo um tbnus
na malha cultural urbana,
dizendo-a, caracterizando-a
e transmutando-a.

Nesse passo, afloram as
metaforas do rock americano,
do samba parédia, no espor-
te e seus géneros, no sexo e
seus modelos midiaticos, na
miséria e lixo internacionais,
no jeito latino, do tango, a
coca, do contrabando a ri-
queza, da musica de raiz as
regravacoes, na derrubada
das formas pudicas da cultu-
ra do corpo pelo modismo do
workout americano.

As metaforas na cultura ci-
tadinas sao marca de um tra-
cado sociopolitico e econ6-
mico das linguagens que se
perpassam. A dindmica das
cidades estad nas linguagens
e na politica, da polis, e con-
verge num tracado ideologi-
co como lembra Santaella:

“..toda linguagem é ide-
olégica porque ao refletir a
realidade necessariamente
se refrata. Ha sempre queira
ou ndo, uma transfiguracgao,
uma obliqlidade da lingua-
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gem em relagcao a aquilo que
ela serefere....todo agente so-
cial ocupa uma determinada
posicao nas relacbées sociais
de producdo material, quer
dizer, cada agente social esta
enredado nas praticas econé-
micas, politicas. e culturais
de um determinado modo. E
esse modo que o define como
agente social. As linguagens
que dao corpo as ideologias,
na dimensao de cada cultura
historicamente determinada
trazem inevitavelmente, as
marcas da posi¢cao politicas
dos agentes sociais” (SAN-
TAELLA, 1993, p. 166).

As cidades sao seus agen-
tes sociais, como os lembrou
a autora, e as linguagens es-
tao prefiguradas ideologica-
mente por eles, determinan-
do o cendrio ideoldgico do
movimento discursivo sobre
a énfase de uma temporalida-
de, a cidade assim &€ um turbi-
Ihao ideoldgico cambiante.

O tempo e a velocidade
na cidade fluem nas suas lin-
guagens/metéaforas, do me-
tr6, dos congestionamentos
no volume de poluigcao, ve-
locidade da producéao, na ve-
locidade da acumulacao do
lixo urbano, nos ruidos das
catracas dos terminais, na
colcha de retalhos dos non
sense circulantes.

O tempo é a velocidade
da cidade e de sua demogra-
fia, o tempo é comprometi-
mento econdmico-industrial,
tragando tempos dentro de
outros tempos. O tempo na
cidade é cortado por sobre-
tempos — tempos dentro de
tempos - da midia, da reli-
giao, da escola, da universi-
dade, da politica do transito
e, assim, esses sobretempos
dividem a cidade e seu tra-
cado. O sobretempo produz
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as divisoes de trabalho e so-
ciais, vividos no cotidiano.

A comunicacao, na glo-
balizacdo da cultura, reve-
lou-nos e propo6s sobretem-
pos, engendrados por uma
cultura das redes, que nos
enfileira e agiliza nas séries
inominaveis de tempos, es-
tes, por sua vez, perpetram a
diversidade de logicas trans-
fonteiricas que a cultura glo-
bal nos apresenta.

A internet — como um es-
paco virtual é tempo — partici-
pa da cidade. Ela agenda a ci-
dade, arevela de outro modo,
expressa a mesma, faz a ci-
dade girar em torno dela e se
impoe sorrateiramente.

A cidade, na verdade, se
entrecruza com a internet e
ambas amalgamam-se. Uma
reescreve a outra por classes
sociais e apuram-se e se di-
luem em imagindrios, uma,
a cidade material se inscreve
nas lutas dos emparedamen-
tos soécioculturais econémi-
cos entre microcentros do
poder e as periferias, mas na
outra cidade - internet, ha a
luta que socobra para os que
nao tém acesso a esta cidade
de codigos e regras técnicas
rigidas; a cidade internet é
uma protocidade ou um pro-
jeto de desejo a democracia,
mas que nao se exerce entre
todas as classes sociais. Nes-
te sentido, a internet ainda é
metonimia e nao metafora
da cidade, pois a cidade nao
¢ ainda a democracia nem
revela agoras em vigor .

A CIDADE E A MiDIA

Se a internet é a metonimia
da cidade, com sua baixa par-
ticipagdo popular, cerca de
15% da populacao brasileira,
as outras midias, como o ra-
dio e a televisao constituem-

se melhor como metéforas.

A cidade é dlibi, é a me-
tafora, mote, para o consu-
mo global e local. A cidade é
mais um produto a ser traba-
Ihado na midia, como espeta-
culo do consumo, a urbe, de
um modo geral, é o seu ob-
jeto de consumo, cenario de
vendas. A cidade é cortada
pela midia em fatias, de tar-
get, para atender a demanda
de interesse econdmico do
produtor e assim dominar
o(s) mercado(s)-cidade(s).

A midia, como um dos
caudais importantes da co-
municacao, é reflexo e refra-
cao da cidade. Ela lhe da voz
e imagem, contudo em uma
espécie de narciso atrapalha-
do. Ela se espalha nas diver-
sidades tecnolégicas do som
e imagem, mas também as
aglutina, enredando a cidade
e a massa no seu discurso.

O radio, como a primei-
ra grande midia de massa,
foi o meio que permitiu dar
voz a cidade ao se tornar de
grande alcance no pais, s6
ultrapassado pela televisao
tempos depois. O radio con-
solidou a cidade nos seus
contornos de mercado, pro-
duzindo consumo, lazer, mu-
sica e novela, atrelou a cida-
de ao lazer e aos mercados
regionais e internacionais,
com destaque para o espor-
te, a musica, assim como a
industria fonogréafica.

O discurso radiofbénico
falou da cidade, disse pela
cidade, a elegeu como um
novo ambiente de marketing
e da publicidade, apoiando,
através de suas mensagens,
a publicizacdo das imagens
primeiras dos outdoors, dos
cartazes e banners. O radio
propos, vestiu e iluminou o
urbano com cenario publi-
citario, decalcou ruas com
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seus outdoors, enfaixou os
transportes, iluminou a noite
com o néon.

O radio fez a polis e incre-
mentou sua politica, consoli-
dou politicos, administrado-
res, opinou na administracao
e consolidou seu discurso
como participe da politica
do urbano. Iniciou uma de-
marcagao de novos espacgos,
juntando espacos, reunindo-
os pela noticias dos jornais
radiofénicos, pela radiono-
vela, enfim pelo consumo da
noticia, pelo novo lazer da
escuta e da informacao.

A publicidade radiofénica
implementou o consumo, 0s
novos produtos internacio-
nais —da Ameérica, como os da
Colgate/Palmolive, Lever, Lux,
Coca-Cola e Kolynos. Foi a
Colgate/Palmolive que inves-
tiu num modelo radiofénico
que se tornou sucesso abso-
luto e que foi passado a tele-
visao, refiro-me a telenovela.

Assim, a induastria midi-
atica na América Latina se
arquitetou com o radio e se
reafirmou com a televisao
em toda América Latina num
pioneirismo — entre 1950 e
1952, em paises como Brasil,
México e Argentina, sendo
seguidos depois pela Vene-
zuela, Peru e Colémbia, entre
outros, apos 1952.

A televisao, sem duvida,
retrabalhou o que o radio
projetou, definindo o gran-
de império da Cultura de
Massa e da Industria Cultural
aqui na Ameérica Latina, refe-
rendada com o complexo da
indUstria e comércio e o seg-
mento da Publicidade vinda
dos grupos americanos e
europeus, consolidando as
grandes agéncias e subsi-
diando uma televisao brasi-
leira na sua grade e segmen-
tos da programacao.
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A televisao, competindo
inicialmente com o cinema,
na sua fase de entrada no
mercado anos 1950, tornar-
se-a lider das midias entre
as massas, suplantando o
radio nos anos 1970 e 1980
num desenvolvimento rapi-
do, mais rapido que o radio,
que demorou cerca de 30
anos para sua consolidacao,
enquanto ela demorou a me-
tade, senao menos.

A TV difundiu a imagem,
deu-lhe contorno e valor
estético, aproximando-a de
uma realidade cotidiana,
como que domesticando-a,
assim como investiu no seu
poder, inclusive o de dizer a
cidade, por uma nova lingua-
gem: a audiovisual. A cidade
foi, esta e é na televisdo com-
partilhada no bojo coletivo.

A televisao, como proje-
to da burguesia brasileira,
ideologizou o que se comu-
nica, o lazer, e seus produ-
tos decorrentes, e agindo
assim com a cidade, a agre-
gou aos telejornais.

A cidade do Rio de Janei-
ro, por exemplo, & construi-
da pelos sons do radio, da
TV Globo e do cinema. O Rio
€ o marco da cidade alinhada
a midia, do centro a periferia.
As telenovelas e a violéncia
na TV assim o confirmam.

O telejornalismo, por sua
vez, indiciou as cidades bra-
sileiras, desde um Reporter
Esso até o Jornal Nacional.
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Ele foi a primeira grande de-
marcacao do pais pela midia.
Nao sem razao, os militares
usaramamidia parademarcar
o territério nacional e dizé-lo
num recorte de nacionalismo
cumpliciado sobretudo pela
rede Globo de televisao.

A cidade obrigou-se a
compactuar com a midia no
espetaculo urbano, das fes-
tas de ruas, como o carnaval,
instalou avenidas - o Sam-
bédromo. A televisdo do-
mou calendarios de desfiles
tradicionais da cidade, alte-
rou jogos esportivos, negou
cenarios da periferia, ou os
abrandou romanticamente
para admiti-los s6 seguros
do consumo, como foi com
a sucessao de producao da
Cidade de Deus, no cinema e
Cidade dos Homens, na tele-
visao — Rede Globo.

A TV aliciou a cidade e
seus atributos, metaforizou-
0s a seu modo, ao seu gos-
to e prego e nos vendeu ao
mercado internacional mos-
trando um retrato que se
acomoda aos seus interes-
ses de consumo, como nas
situacdoes das telenovelas,
Big Brother, Pop Star etc.
A TV sequestrou a cidade e
somos vitimas, algozes dela,
sem policia ou politica que
dé conta de tal atentado.

A exemplo mundial e la-
tino, temos — a guerra das
TVs venezuelanas e Pedro
Carmona contra Hugo Cha-
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vez, em que o documenta-
rio — “Revolution Will Not
Be Televised”, de Kim Bar-
tley e Donnacha O Briain, -
irlandesas - revela o poder
das midias venezuelanas e
a americana CNN orques-
tradas com a contrafagao
a Chavez, impedindo a in-
formacao ao seu povo e ao
mundo, no sentido de nao
mostrar um verdadeiro gol-
pe/sequlestro a que foi sub-
metido Hugo Chavez, em
abril de 2002, mostrando,
ao contrario, Chavez en-
tregando o poder por livre
vontade, perseguicdes a tiro
montadas em ruas, que no
filme as cineastas desfazem
tais mentiras, pois existiram
na ficcao televisiva montada
pelas midias venezuelanas.

Tal documentério, premia-
do internacionalmente, nao
foi exibido aqui por nenhuma
TV privada, sendo mostrado
apenas pela TV Senado dois
anos ap6s o fato, em 2004
(agosto e setembro).

A cidade é imagem e esta
ficou a mercé da TV, desde
ha muito, sendo exacerba-
da sua demonstracdo de
sequestro da realidade por
casos como este e tantos ou-
tros, como também o sdo o
da Rede Globo e Collor, Rede
Globo e Lula.

A cidade é sombra nas lu-
zesda TV, ou luzes dos cena-
rios cambiantes da estética
das TVs.
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1 MARATONA INTERNA DE PESQUISA CIENTiFIQA DA UNIVERSIDADE IMES
PROJETOS DA AREA DA SAUDE

No periodo de 10 a 12 de abril de 2006, pesquisadores da Universidade IMES apresentam a comunidade
interna e externa seus projetos de pesquisa em andamento e finalizados, com énfase nos resultados
alcancados até o momento. A seguir, os trabalhos previstos pela drea da Saude:

* Préaticas e vivéncias de lazer no
espaco urbano das mulheres da
regido do ABC. Pesquisadora Res-
ponsével: Carla Cristina Garcia.

* A formacéo e a capacitagao de
quadros para o desenvolvimen-
to de politicas publicas de lazer
e esporte nas cidades da regiao
do grande ABC. Pesquisador Res-
ponsavel: Wilson Luiz Lino de
Souza.

* Politicas Publicas de Educacao
Fisica, Esportes e Lazer no Gran-
de ABC: mapeamento e andlise
critica. Pesquisador Responsavel:
Edson Marcelo Hangaro.

* Relacédo do equilibrio e coorde-
nacdo motora com os habitos de
vida em criangas de 5,6 e 7 anos.
Pesquisadora Responsavel: Cristi-
na dos Santos Cardoso de Sa.

Apresentacao em 10/04/2006

* O Processo de Regionalizagao
da Saude no Grande ABC Paulista.
Pesquisadora Responséavel: Brigit-
te Rieckman M. dos Santos.

* Influéncia dos Poluentes am-
bientais sobre a salde de criancas
no Municipio de Sao Caetano do
Sul. Pesquisadora Responsavel:
Cristiane Jaciara Furlaneto.

* Correlagao entre parasitose in-
testinal e estado nutricional de
criangas. Pesquisador Responsa-
vel: Boni Yavo.

* Aderéncia do tratamento entre os
pacientes idosos, usuarios dos me-
dicamentos anti hipertensivos mani-
pulados pela Farmacia Escola. Pes-
quisador Responsavel: Boni Yavo.

* Avaliacdo do estado nutricional e
do consumo de desjejum de crian-

cas de 4 a 6 anos. Pesquisadora
Responsavel: Rita Maria Monteiro
Goulart.

e Sindrome Metabdlica: Diagnés-
tico e Acompanhamento Nutricio-
nal de Individuos atendidos em
UBS do Municipio de Sao Caeano
do Sul. Pesquisadora Responsa-
vel: Rita Maria Monteiro Goulart.

* Percepcao pelo farmacéutico de
seu papel na promocéao de salde.
Pesquisador Responséavel:Reynal-
do Mascagni Gatti.

e Hipertensdao Arterial Sistémica
em Adultos Jovens. Pesquisadora
Responsavel: Ana Paula Zanelatto.

* Gravidez na adolescéncia: ava-
liando um projeto educativo em
escola estadual. Pesquisadora Res-
ponsavel: Maria Cristina Mazzaia.
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