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Resumo

Propomos pensar a constitui¢do do grupo no Facebook
Mulheres Unidas Contra Bolsonaro como um
ciberacontecimento. Procuramos articular a narrativa
a partir dos sentidos que emergem nas redes digitais
e daquilo que a imprensa produz de sentidos em
torno do acontecimento, amparados em perspectivas
teoricas feministas. O modo como o grupo surge e
repercute, tornando-se noticia e potencializando
diferentes narrativas no universo on-line. Percebe-se
uma articulacdo em rede que pauta o jornalismo, mas
que pelas forgas de um embate polarizado, muitas

vezes invisibiliza questdes de importancia politica e

Abstract

We propose to think about the constitution of
the group in Facebook Mulheres Unidas Contra
Bolsonaro as a cyberevent. We try to articulate the
narrative from the senses that emerge in the digital
networks and from what the press produces of
meanings around the event, supported by feminist
theoretical perspectives. The way the group emerges
and reverberates, becoming news and potentiating
different narratives in the online universe. We can
see a network articulation that guides journalism, but
that by the forces of a polarized conflict, often makes

invisible issues of political and social importance.

social.

Palavras-chave: Ciberacontecimento. Narrativas. Keywords: Cyberevent. Narratives. Women.

Mulheres.

Infroducao

Durante a campanha de 1° turno das elei¢cdes presidenciais de 2018 no Brasil,
o candidato Jair Messias Bolsonaro (PSL) ja despontava como favorito. Pesquisas
realizadas por diferentes institutos mostravam sua ascensdo em todos os cendrios, desde
que o nome do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva foi retirado da disputa. Ao mesmo
tempo, as pesquisas sinalizavam a alta rejei¢ao que o candidato tinha, especialmente entre
eleitoras mulheres. Ao final do 1° turno, Bolsonaro conquistou 46,03% dos votos, ficando
16 pontos acima do candidato Fernando Haddad (PT), com quem disputou o 2° turno do
pleito. No dia 28 de outubro de 2018, foi eleito presidente com 57,8 milhdes de votos.

Dentre os treze candidatos que concorreram ao cargo, Bolsonaro foi o que mais
mobilizou discussdes em torno de sua candidatura. Capitdo reformado do Exército
Brasileiro, Bolsonaro foi deputado federal por sete mandatos, com 162 projetos de sua
autoria — dos quais apenas dois viraram lei. Em quase 30 anos de Camara, sua biografia
¢ marcada pela ado¢dao de um discurso violento, com declaragdes machistas, misdginas,
racistas e homofobicas. Se essas caracteristicas o fizeram ganhar popularidade, o candidato
buscou desvincular-se dessa imagem durante a campanha, para expandir o eleitorado.

Ainda assim, foi eleito com um discurso conservador, que vez por outra destaca os feitos
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dos militares durante o periodo do regime ditatorial® (1964-1985), tendo como figura de
apreciacdo o coronel do Exército Brasileiro Carlos Alberto Brilhante Ustra, ex-chefe do
DOI-CODI, um dos 6rgaos que atou na repressao politica®.

Maioria do eleitorado — 52,3%, de acordo com dados do Tribunal Superior Eleitoral
— e as que mais comparecem as urnas, as mulheres vivem, historicamente, um processo de
apagamento no contexto eleitoral brasileiro (BIROLI, 2018). O pais ocupa, por exemplo,
a 152% posi¢ao no ranking de representatividade feminina na politica elaborado pela Unido
Interparlamentar Internacional (UIP), com base em dados de janeiro de 2018. Quando
Michel Temer (MDB) assumiu a presidéncia apds o impeachment de Dilma Rousseff,
primeira mulher eleita presidenta do pais, ganhou as capas dos sites de noticias a foto em
que ele posa ao lado de seus 24 ministros, todos homens?. O cenario conturbado do pleito
de 2018, no entanto, parecia apontar para um novo papel da mulher no cenario politico.

Com o crescimento da candidatura de Bolsonaro, mulheres passaram a se articular
online em uma tentativa de conter seu avango na campanha para a Presidéncia da Republica.
No dia 30 de agosto foi criado no Facebook o grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro.
Em video divulgado no site de rede social*, uma das criadoras do grupo contou que a ideia
se originou de uma conversa com uma amiga, com a finalidade de alertar a populagao
sobre os posicionamentos do “inominavel” — termo como elas se referem a Bolsonaro.
Nas primeiras 48 horas, ja havia seis mil integrantes. Uma série de acontecimentos
mobilizou pessoas e imprensa em torno das publicagdes do grupo e, a partir de um
esforco coletivo de observagdo sobre esses acontecimentos e publicagdes, nosso grupo
de pesquisa promoveu uma coleta de dados em sites de rede social e sites jornalisticos,
de modo sistematico, nos meses de setembro e outubro de 2018. No Twitter, a coleta foi
orientada pelo uso das hashtags #MulheresContraBolsonaro, #MulheresComBolsonaro,
#EPelaVidaDasMulheres e #EleNao. No Facebook, acompanhamos paginas de veiculos

jornalisticos e coletamos os textos que remetiam ao grupo.

' Ja em exercicio, Bolsonaro determinou ao Ministério da Defesa que no dia 31 de margo de 2019 fossem
realizadas comemorac¢des em unidades militares, em alusdo ao inicio do periodo que ficou conhecido como
Ditadura Civil-Militar no Brasil. Reacdes negativas a determinag¢ao fizeram o judiciario proibir celebragdes
oficiais dos 55 anos do golpe de 1964. Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-47741593. Acesso
em: 04 abr. 2019.

2 Na sessdo da Camara dos Deputados que votou o Impeachment da ex-presidenta Dilma Roussef, Bolsona-
ro afirmou que Ustra era o “pavor” de Dilma, torturada na época da ditadura. Fonte: https://bbc.in/2XrAvtk.
Acesso em: 04 abr. 2019.

3 Disponivel: https://bit.ly/2L2gkQX. Acesso em: 15 out. 2018.

4 Disponivel em: https://www.facebook.com/GilbertoDimenstein/videos/723743951300554/. Acesso em:
15 out. 2018.
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Assim, o objetivo deste artigo € relatar como a formagao do grupo Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro se constituiu em um ciberacontecimento (HENN, 2014), entendendo
este conceito como referéncia a acontecimentos engendrados em redes digitais, via
processos transnarrativos e cuja natureza carrega em si caracteristicas da cultura digital.
Nosso objeto ndo sdo as interagdes que tiveram lugar no grupo, mas sim as narrativas sobre
a processualidade de sua constituigdo. Como veremos, diferentes campos, institui¢des e
atores disputam o lugar preferencial de narrador do acontecimento. Com isso, coloca-se
em discussao a luta das mulheres por espaco no debate publico sobre politica no contexto
eleitoral brasileiro, problematizando a relacdo entre a apropriacdo que grupos como esse
fazem de espacos digitais e a cobertura realizada pela imprensa sobre essa apropriacao.

Para alcancar esse objetivo, organizamos este texto em dois topicos. Primeiro,
descrevemos o funcionamento da circulacdo de sentidos na qual emerge o grupo. Para
tanto, inscrevemos o acontecimento numa linha cronologica e analisamos as operagdes
midiaticas a partir do mapeamento realizado nas redes. No segundo topico, detemo-nos
principalmente no material coletado nos sites noticiosos e analisamos de que modo as
discursividades jornalisticas construiram o acontecimento em tensdo com as narrativas

difusas advindas das redes sociais.

A constituicao do grupo como ciberacontecimento

Com base nas transformagdes visivelmente significativas no entendimento dos
papeis de género na constituicdo das sociedades contemporaneas (BLAY, 1999; PINTO,
2003), este estudo busca compreender as configuragdes de praticas midiadticas entendendo
os avangos feministas que colocaram nas agendas publicas e de pesquisa a categoria
de género como elemento central das demarcagdes entre as esferas publicas e privadas
(OKIN, 2008; ZELIZER, 2011).

As lutas pelas transformagdes no conceito de cidadania e participacao politica sdo
apontadas em trabalhos como o de Scott (2002), a respeito da participacao das mulheres
frente aos sistemas governamentais de direito universal, nos primérdios do movimento
sufragista, como formas de resisténcia a uma cidadania que excluia as mulheres de suas
formulagdes. Desde essa época até a presente, as dicotomias entre as dindmicas publicas
e privadas e as diferencas nos sistemas de articulagdo politica indicam a existéncia e a
manuten¢do de um conjunto de agdes politicas que estabelecem para além das agendas

estabelecidas. Essas acOes politicas sdo caracterizadas por Fraser (1999, p. 156) como
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espacos “contra-publicos subalternos”, ou seja, praticas dispersas, mas que sdo reunidas
na forma de arenas discursivas em que os membros dos grupos subordinados inventam e
articulam as possibilidades de seus contradiscursos, formulando interpretagdes opositoras
para os problemas da realidade social que sdo identificados. Sdo agdes como essa que
orientam a constituicdo do grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro.

O grupo em questdo, conforme estabelecido em suas regras, era destinado apenas as
mulheres — cis e trans® —, fossem de direita ou esquerda, e ndo permitia discursos de 6dio ou
bullying, tampouco promog¢des e spam ou postagens sobre outros candidatos. O conteudo
compartilhado no grupo deveria ser mantido em segredo para nao expor publicamente
as participantes. Como apontam Gohn (2013) e Biroli (2018), € no interior das atuagdes
femininas contemporaneas, entre posi¢des progressistas, conservadoras e em relacao a
incorporacdo de uma agenda liberal, que as estratégias politicas sdo desenvolvidas. Dessa
forma, as possibilidades de atuagdo na vida publica e para a participagdo das mulheres na
esfera publica sdo determinadas por uma série de fatores que regem as fronteiras entre as
esferas privada e publica, o que “constitui papéis, [e] produz o género. Mas ndo o faz da

mesma forma para todas as mulheres” (BIROLI, 2018, p. 12).

Figura 1 — Descri¢ao do grupo

MEMBROS 1.196.154 membros

Foaoes

DESCRICAO

Grupo destinado a unido das mulheres de todo o
Brasil (e as que moram fora do Brasil) contra o
avanco e fortalecimento do machismo, misoginia
& outros tipos de preconceitos representados
pelo candidato Jair Bolsonaro e seus eleitores
Acreditamos que este cenario que em principio
nos atormenta pelas ameacas as nossas
conquistas e direitos € uma grande oportunidade
para nos reconhecer como mulheres. Esta é
uma grande oportunidade de unido! De
reconhecimento da nossa forga!

O reconhecimento da forca da unido de nés
mulheres pode direcionar o futuro deste pais!
Bem-vindas aquelas que se identificam com o
crescimento deste movimento

LOCAIS

o Brasil

Fonte: Facebook/Reprodugdo. Acesso em: 10 set. 2018

5 Cisgéneras sdo as pessoas cuja identidade e expressdo de género concordam com o género designado ao
nascer. Pessoas transgéneras ndo se identificam com as caracteristicas de identidade e expressdao do género
de nascenca.
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Quando o grupo comegou a crescer, passou a ser comandado por nove
administradoras e cerca de 50 moderadoras, que incentivavam o engajamento de eleitoras
que ndo desejavam que Bolsonaro fosse eleito. Em pesquisa divulgada pelo instituto
Datafolha na semana do dia 10 de setembro, a rejeicdo ao candidato entre as mulheres
alcangava 49%?°. Nos primeiros dias, a entrada de apoiadoras de Bolsonaro era permitida.
Quando as discussdes passaram a ser marcadas por um clima hostil, o grupo tornou-
se fechado e destinado apenas aquelas que se declaravam contra o candidato do PSL.
Seguindo as proprias configuragdes ofertadas pela plataforma para grupos fechados,
a inclusdo de novas integrantes se dava de duas formas: quem ja estava dentro podia
adicionar novas pessoas ¢ quem ainda nao estava poderia pedir para entrar (ambas sujeitas
a avaliacdo da moderagao).

A organizagao em rede das mulheres, nesse caso, gerou visibilidade pela velocidade
com que novas participantes foram sendo adicionadas. Com isso, a constituicdo do
ciberacontecimento (HENN, 2014) se dava pela propria formacdo do grupo que se
desenvolvia devido as praticas do ambiente digital: adi¢cao de pessoas por aquelas que
jé& estavam dentro, circulacdo de informacao sobre o grupo através das redes, velocidade
de circulagdo dessa informacao e rapida adesdo de novas participantes em pouco tempo.
Ademais, os proprios conteudos gerados no (e sobre o) grupo e espalhados em outros
ambientes carregavam tracos da cultura digital (dudios, gifs, memes, videos, entre outros).
Essas caracteristicas, conforme aponta Natansohn (2013), sdo implicacdo do proprio
entorno tecnologico que passa a orientar as acdes feministas, instaurando politicas de
inclusdo das mulheres no meio digital, bem como gerindo os processos conflitivos em
torno da propria tecnologia.

Ainda que fechado, houve uma tentativa de abertura, com vistas a democratiza¢ao
do debate, na medida em que as moderadoras inicialmente permitiram a entrada de
apoiadoras de Bolsonaro. O que estava acontecendo condizia com as mobiliza¢des em
rede caracterizadas por uma comunicagdo menos hierdrquica, propiciada pela interacao
nas midias digitais, entre uma multiplicidade de atores interconectados que compartilham
anseios, indignacdes, objetivos e esperancas em comum (CASTELLS, 2013, MALINI;
ANTOUN, 2013, SCHERER-WARREN, 2014). Para além disso, a forma¢ao do grupo
assemelhasse as mobilizagcdes organizadas pelos tensionamentos da inscricdo feminina
e da atuagdo politica das mulheres em rede, como ja discutidas por Haje (2003), Gohn
(2013) e Natansohn (2013), destacando-se como constituinte das preocupagdes do grupo

o discurso mis6gino, racista e homofobico do candidato.

¢ Disponivel em: https://glo.bo/2NEV58x. Acesso em: 15 out. 2018.
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E ainda pertinente apontar que, no sentido acontecimental, a emergéncia do grupo
pode ser inscrita em relagdo a outros acontecimentos correlatos que, de certa forma,
permitem sua insurgéncia — falamos especificamente de mobilizagdes feministas que
emergiram em decorréncia de articulagdes digitais, como Eu Nao Mereco Ser Estuprada,
Marcha das Vadias, #meuamigosecreto, #meuprimeiroassédio, Ni Una Menos, #MeToo,
entre outras.

Uma semana apds a criagao do grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, em 6
de setembro, o candidato foi esfaqueado em um ato de campanha em Juiz de Fora (MG).
Nos dias seguintes, com Bolsonaro hospitalizado e as noticias sobre ele se restringindo
a boletins médicos e andlises sobre os rumos da campanha a partir do episddio, o grupo
de mulheres cresceu exponencialmente. Com esse crescimento, a mobilizacao passa a ser
noticia nos veiculos jornalisticos na semana do dia 10 de setembro. No dia 12, o grupo
chegou a um milhdo de “membras” — como elas se denominavam, no feminino. Uma das
criadoras do grupo fez uma publicagdo em comemoragdo, assinalando a ideia de uma

solidariedade e resisténcia feminista forjada no/pelo coletivo:

Entio somos 1 MILHAO, um milhdo de vozes que gritam e exigem
serem ouvidas, somos um milhdo de olhos que miram um futuro que
nos contemple, um milhdo de bragos erguidos pela luta, um milhao
de corpos que existem e resistem, de corpos que nao aceitam serem
violados, deixados de lado. Somos um milhdo de MULHERES que
nao performam o papel de coadjuvantes! SOMOS PROTAGONISTAS,
SENHORAS DE NOSSOS DESTINOS! (LT, integrante do grupo).’

Quando o grupo passou a ser noticia na imprensa e se tornou um dos assuntos
mais comentados nas redes sociais, apoiadores de Bolsonaro criaram outros espagos no
Facebook em favor ao candidato. Assim, a visibilidade que o grupo atinge ao agregar um
grande numero de participantes mobiliza nao so atores que se articulam para combater
esse crescimento, mas também a imprensa, que comeca a gerar conteudo sobre como a
mobilizagdo feminina se organiza para impedir a vitéria de Bolsonaro. H4, nesse sentido,
um acontecimento singular e de ruptura, pois ndo se trata de um grupo de apoio ou de
um movimento em prol de um candidato, como € comum em outros processos eleitorais.
Nesse caso o levante foi para impedir a continuidade ou a vitéria de uma determinada
candidatura. O ciberacontecimento acontece no momento em que o comum surge pela

necessidade de combate ao incomum, no caso de outros grupos que surgiram a favor de

7 Disponivel em: https://bit.ly/2XVSzQF. Acesso em: 15 out. 2018.
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Bolsonaro, na tentativa de desviar a atengao do grupo das mulheres, € quando a imprensa
volta sua atengdo para este grupo, na tentativa de desvendar alguns boatos e noticiar a
organizacao das mulheres em torno de um objetivo — ainda que nem todas tivessem um
voto em comum.

Destacam-se dois grupos que atuaram na forma de combater o grupo das
mulheres. O primeiro, nomeado de Mulheres Unidas A FAVOR de Bolsonaro®, reunia
aproximadamente 73 mil participantes até metade de outubro. Para participar do grupo,
era necessario, antes, curtir a pagina “Bolsonaro Heroi Nacional”. A época, o grupo foi
criticado por ser um grupo de mulheres cuja moderagao era exercida majoritariamente
por homens. Na verdade, este grupo havia sido criado em fevereiro de 2017, tendo entdo
sofrido alteragdes de nome. Em outubro de 2018 foi denominado de Presidente Bolsonaro
17.

Outro grupo a favor do candidato ¢ o Mulheres Com Bolsonaro #17 (OFICIAL)°.
Esse grupo tornou-se o principal grupo de oposicao ao das mulheres que se uniram contra
o candidato, com mais de 400 mil membros. A época de sua criagao, a moderacao também
era, em sua maioria, feita por homens. A criagdo e nomeagao desses grupos indica como
operacdo enunciativa a constru¢do de uma narrativa que buscava mostrar que havia
muitas mulheres favoraveis ao candidato. Esse serd uma operacao importante na disputa
de narrativas sobre a constitui¢do do grupo e no processo de deslegitimagao que passa a
ocorrer a partir de entao.

E interessante notar que outras paginas, mais antigas, foram importantes
articuladoras para a divulgacdo desses grupos. Um exemplo ¢ a pagina Apoiamos a
Operagdo Lava Jato- Juiz Sérgio Moro®, criada em 10 de marco de 2016, que conta com
1.081.928 curtidas e compartilhou 17 postagens da pagina Mulheres unidas A FAVOR de
Bolsonaro entre os dias 10 e 12 de setembro no Facebook. Ou seja, ainda que as paginas
e grupos a favor de Bolsonaro ndo alcangassem tantos membros como o grupo contra o
candidato, eles contavam com uma ativa circulagdo em varios grupos proé-Bolsonaro —
inclusive em paginas com conteudos turbinados a favor do candidato.

Nas imagens abaixo (Figura 2), alguns exemplos de publicagdes no Twitter em

resposta @ mobilizagdo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro. Nesse momento, passa a

8 O grupo mudou de nome para “Homens e mulheres unidos A FAVOR de Bolsonaro”. Disponivel em:
https://www.facebook.com/groups/504051349719019/? _ fns&hash=Ac3SsuFLOLelis6-. Acesso em: 16
out. 2018.

° Fonte: https://www.facebook.com/groups/324942994731554/?ref=br rs. Acesso em: 4 abr. 2019.

10 Fonte: https://www.facebook.com/apoiosergios2moro/ Acesso em: 4 abr. 2019.

" Em agosto, o TSE ja havia apresentado uma ordem judicial ao Facebook para retirar do ar contetidos
turbinados a favor de Bolsonaro que foram veiculados pela pagina do empresario Luciano Hang.
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ser utilizada a hashtag #MulheresComBolsonaro. A imagem do meio, curiosamente,
se apropria de uma famosa ilustracdo feminista, inserindo nela signos que remetem ao
candidato. Na imagem a direita, um dos filhos de Bolsonaro, o entdo candidato ao Senado
Flavio Bolsonaro, publica um video no qual mulheres cantam uma musica em favor do

candidato. Nas trés publicagdes, estd presente a remissdo a bandeira brasileira.

Figura 2 - Tweets a favor de Bolsonaro.

.—_n_n 5 .— Eo o
2 Flavio Bolsonaro @

Deus acima de tudo [ENIEA iy aroicasoreo
EU ESTOU DO LADO DO BRASIL #MulheresComBolsonaro

(O] #ForcaBolsonaro
==t & Traduz| =

( sequir )
b R

Um bom dia a todos, de mulheres com
Bolsonaro!

#FlavioBolsonaroSenador177
#BolsonaroPresidente17
#MulheresComBolsonaro #riodejaneiro
#errejota #rj #rio #segueolider #bolsonaro
#bolsonaro2018 #brasil #17

® T

ESSA ELEICAD TORNOU UMA
DISPUTA ENTRE BOLSONARO
E0S CORRUPTOS.

VOCE ESTA DE QUE LADO?

1433

Y LY TY 3Y

Qe T ami O ssmi &

Fonte: Twitter/Reproducao

A partir da ascensao da comunidade, noticiada pela imprensa e algada ao topo dos
Trending Topics do Twitter, com a hashtag #MulheresContraBolsonaro, o grupo passou a
ser alvo de boatos que tentavam desmentir o alto nimero de participantes € a sua criagao.
Um dos boatos afirmava que o grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro era, na verdade,
um grupo de Facebook voltado ao humor (Gina Indelicada), criado j& hé alguns anos e
que contava com milhares de integrantes. Segundo o boato, o grupo havia sido vendido
e seu nome alterado — o que justificaria o grande nimero de participantes (Figura 3). O
boato teve alto grau de espalhabilidade nas redes e sua propagacao se deve também ao
seu compartilhamento por perfis publicos e com grande niumero de seguidores, como do

entdo candidato a deputado federal Eduardo Bolsonaro (Figura 4).
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Figura 3 - Tweets sobre o boato da venda do grupo.

=00 - - B v
T6 esperando a matéria falande que € o mesmo grupe da Gina indelicada gue
foi comprado e mudou de nome

Jornal O Globe @ @JomalOGlobo
4 Grupo feminine contrério a Bolsonaro chega a 1 milhdo de
membros no Facebook. glo.be/20bgRag

I g
Em resposta a @JornalOGlobo

Atenggo: O grupo " Gina indelicada” foi vendido e passou a se chamar "
mulheres contra Bolsonaro” razde porque muitas mulheres se surpreendem com
© nome delas no grupo.

Q 25 T Q28

. Em resposta 2 | N
Own princess, esse grupo J4 existia HA MUITO TEMPO, e era da "Gina
indelicada” e foi vendida para feminazis recentemente. E mais, sdo adicionadas
muitas mulheres (e também homens) sem o consentimento. Fica tliste néo, ta?
Desespero € isso mesmo, eu entendo.

+#FechadocomBolsonaro

Q3 ns3 Q s =)

Fonte: Twitter/Reprodugao

Figura 4 - Publicacdo de Eduardo Bolsonaro

Eduardo Bolsonaro
5 ol t 154+ @

VIULHERES UNIDAS CONTRA BOLSONARO? E
“AKE NEWS!

Jma pagina qualquer do facebook tinha 1
Tilhdo de seguidores quando foi vendida para a
2squerda. Entdo, sem qualquer vergonha, eles
mudaram o nome dela para "Mulheres Unidas
Zontra Bolsonaro” e saiu alardeando por af que
Javia uma onda de mulheres contra o
sresidencidvel. Resultado: a pdgina contra
3olsonaro esta em queda vertiginosa, tanto que
Jassou a ser pagina privada e em resposta foi
sriada a pagina MULHERES COM BOLSOMNARO
#17 (OFICIAL) que ja conta com mais de
1.100.000 seguidoras {entre no grupo:
ttps://goo. gl KtVkWy Y1t Infelizmente o jornal
nglés The Guardian segue publicando fake
1ews sobre esse caso, dizendo que em replidio
3 Bolsonaro mais de 1 milhdo de pessoas
surtiram a pagina "Mulheres unidas contra
3olsonaro'. Incompeténcia ou maldade? 2

Fonte: Facebook/Reprodugao

O boato foi desmentido pelo préprio criador do grupo Gina Indelicada (que ainda
existe, ndo foi vendido). O Facebook também se pronunciou, afirmando que, quando um
grupo tem o nome alterado, todos os seus integrantes sdo avisados via notificagdo. De
qualquer modo, era impossivel o grupo ter sido comprado, visto que a data de sua criagao
ndo poderia ser alterada e fica visivel para todos: 30 de agosto de 2018.

Outro boato que buscava deslegitimar o grupo era de que havia muitas mulheres

que estavam 14, mas que ndo haviam pedido para entrar. Além disso, quando as integrantes
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comemoraram a marca de um milhdo de membras, qualquer pessoa que ndo estivesse
no grupo e visitasse a pagina veria que o numero era menor. O porta-voz do Facebook
explicou que, enquanto as pessoas de fora do grupo visualizam apenas o nimero de
integrantes aprovados, os proprios participantes do grupo conseguem ver o numero total
de pessoas — tanto as aprovadas quanto as que pediram para entrar, mas que ainda ndo
tiveram o convite aceito pela moderagao®.

Observamos até aqui algumas operagdes importantes para compreender a
constituicdo do ciberacontecimento. Sua emergéncia se da nas redes digitais, ndo apenas
com a criagcdo do grupo no Facebook, mas também com as narrativas que passam a
circular com vistas a formar o coletivo —a partir da circulagdo de contetidos em diferentes
formas (memes, gifs, audios, imagens e relatos pessoais sobre o coletivo), organizados em
torno de hashtags. Quando o coletivo cresce, narrativas contrarias surgem e se espalham
nas redes, também em diferentes formatos e indexadas por hashtags, com o objetivo de
deslegitimar o grupo. O falseamento de informacdes e a criagdo de boatos operam na
sustentagdo dessas narrativas. Atores de diferentes campos enunciam inteligibilidades
acerca das questdes envolvendo o grupo. Um desses campos € o jornalistico. Na sequéncia,
descrevemos algumas dessas discursividades que demonstram a complexidade do trabalho

de enunciacao do ciberacontecimento.

A cobertura na imprensa

No periodo em que a legitimidade sobre a criagdo do grupo era motivo de disputa,
uma série de veiculos jornalisticos se preocupou em apresentar checagens para demonstrar
que o grupo nao era falso, o que revelou mais cuidado na elaboracao das chamadas das
matérias nos sites. No UOL, a noticia Grupo contra Bolsonaro ndo mudou nome para
atrair mais mulheres" teve mais de 10 mil intera¢des na rede'¥, mas observando sua
trajetoria se vé que esteve majoritariamente vinculada ao compartilhamento em paginas de
sites € blogs do campo da esquerda. J& o El Pais noticiou Campanha de Bolsonaro mente
sobre mobiliza¢ao de mulheres contra o candidato no Facebook' também procurando
explicitar que a iniciativa era real e passou a ser desacreditada por ataques promovidos

por pessoas da campanha de Bolsonaro. A publicacdo tem mais de 95 mil interagdes nas

12 Disponivel em: https://bit.ly/320bgf5. Acesso em: 15 out. 2018.

13 Fonte: https://bit.ly/2DaobZE. Acesso em: 5 abr. 2019.

4" A medic@o das interagdes apresentadas neste artigo foi realizada com o auxilio da ferramenta CrowdTan-
gle. O resultado das métricas foi obtido em 15 out. 2018.

15 Fonte: https://bit.ly/20x5zUJ. Acesso em: 5 abr. 2019.
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redes, mas, outra vez, se ddo a partir de paginas ou pessoas que se distanciam do campo
politico de Bolsonaro. Os compartilhamentos das paginas Quebrando o Tabu, Midia Ninja
e da jornalista Monica lozzi estdo entre os que mais repercutiram.

Na sequéncia, foi noticia na imprensa a agressdo a uma das administradoras
do grupo. No Estaddo, a publicacdo recebeu o titulo Organizadora de grupo contra
Bolsonaro relata agressdo no Rio'®. A reportagem, contextualizada com outros casos que
se destacavam nas redes sociais, como o da cantora Marilia Mendonga, ameacada depois
de se posicionar contra a candidatura de Bolsonaro, teve mais de 79 mil interagdes nas
redes sociais. Outra vez, ¢ possivel notar que a repercussao ¢ maior dentro de paginas
como a do proprio grupo atacado ou da candidata Sdmia Bonfim (PSOL).

Em uma espécie de resposta ao grupo contrario a Bolsonaro, também surgiram
articulagdes online de apoio ao candidato do PSL. Uma jornalista do UOL entrou em
um desses grupos e colheu relatos de mulheres para uma reportagem. Ela, no entanto,
acabou expulsa dois minutos depois e, apds a publicagdo da matéria'’, teve sua conta no
WhatsApp invadida'® e todas as conversas, fotos, videos e contatos apagados. Somadas,
as duas noticias — sobre as participantes do grupo e a respeito da invasdo do celular da
reporter —, ndo chegam a alcangar 20 mil interagdes nas redes sociais, a maioria dentro da
propria pagina do UOL no Facebook. Ja uma noticia publicada no site da revista Exame'’
sobre um dos grupos de mulheres que apoiam o candidato do PSL alcancou mais de
119 mil interacdes. Fora da Exame, a pagina em que a noticia mais repercutiu se chama
Bolsonaro da Depressdo — de apoio ao candidato. Nela, a postagem que traz o link e

incentiva as mulheres a ajudarem o grupo a crescer tem mais de 1.700 compartilhamentos.

16 Fonte: https://bit.ly/2Q5YvIK. Acesso em: 5 abr. 2019.
17 Fonte: https://bit.ly/2NmOGzr. Acesso em: 5 abr. 2019.
18 Fonte: https://bit.ly/2XHep68. Acesso em: 5 abr. 2019.
1 Fonte: https://bit.ly/2Y9cfAF. Acesso em: 5 abr. 2019.
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Figura 5 - Postagem no grupo Bolsonaro da Depressao

wle Curtir | X\ Seguir | s Compartilhar

Bolsonaro da Depressé&o compartilhou uma publicag&o. .
13 de setembro as 1341 - @

NMulherada, bora participarlll

Exame e Curtir Pagina
13 de setembro as 13:39 - @

"A gente e a favor da direita conservadora e da politica militar”

Bolsonaro da
Depressao

Pagina inicial
Avaliacbes
Sobre
Videos
Publicacdes

Eventos

Fotos

EXAME ABRIL. COM.BR
“Mulheres com Bolsonaro” tem mais de 300 mil membros
no Facebook

Grupos
Comunidade

Informac&es e anuncios OO 1.7mi 91 comentarios 1.780 compartilhamentos

Criar uma Pagina oy Curtir (D Comentar /> Compartilhar @~

Fonte: Facebook/Reprodugao

No dia 15 de setembro, apos sucessivos ataques, o grupo foi hackeado. Os ataques
tiveram inicio quando uma das administradoras teve o perfil invadido e seus dados
expostos, dois dias antes. As outras administradoras foram chantageadas, via WhatsApp,
com a exigéncia de remog¢do da pagina, como condi¢do para seus dados pessoais ndo
serem divulgados. A foto de capa foi alterada, o nome do grupo modificado para Mulheres
COM Bolsonaro e publicagdes ofensivas foram postadas®. As administradoras das paginas
criaram um abaixo-assinado pedindo que o Facebook devolvesse o grupo a elas — o que
ocorreu no mesmo dia. O crime foi denunciado a Policia Federal como crime cibernético.

Naquele domingo, no Twitter, a hashtag #MulheresContraOBolsonaro chegou a
ocupar o segundo lugar nos Trending Topics do Twitter, reunindo mensagens em apoio a
acdo feminina e contra a remog¢ao da pagina?'. O episdédio motivou a criagao de outras duas
mobilizagdes: #EleNunca, ainda no domingo, e #MeuBolsominionSecreto, que passou a
ser utilizada no dia 17 de setembro e que ironizava as incoeréncias dos apoiadores do
candidato do PSL.

Destaca-se abaixo um trecho de um texto publicado no Facebook e compartilhado
850 vezes, no qual uma das integrantes do grupo analisa a sua constituicdo. Ancorada em
alguns relatos feitos no grupo, a autora identifica que as analises até entdo realizadas nao
conseguiram pensar na poténcia articuladora do feminino que constituiu a mobilizagao —

muito provavelmente porque a maioria dos analistas politicos sio homens e nem acesso

2 Nota  oficial  disponivel em:  https://www.facebook.com/mulherescontraofascismo/pos-
ts/196947961076427. Acesso em: 15 out. 2018.
21 Disponivel em: https://bit.ly/2SbvwMd. Acesso em: 15 out. 2018.
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ao grupo tinham e, principalmente, porque suas analises tergiversam a perspectiva de
género necessaria para a compreensao de uma pratica politica diversa da convencional
(masculinista), mas sim orientada pela alteridade, subjetividade e solidariedade. Propde-

se, portanto, um outro modo de fazer politica, um modo feminino.

[...] Ao partir de variaveis como ‘esquerda’ vs. ‘direita’, ‘militantes
de partidos’ vs. ‘despolitizados’, ‘elite’ vs. ‘povo’, ‘antipetismo vs.
petismo’, os analistas tradicionais de elei¢des ndo conseguem entender
como o feminino atravessa essas distingdes e as dilui, torna mais
complexas ou reinventa. A politica entre as mulheres tem um tom
pessoal e intimo; de desabafo, de apoio mutuo. Nas redes e fora delas.
O Bolsonaro para as mulheres nao ¢, assim, s6 um candidato. E uma
forga concreta, que afeta as suas relagdes na sociedade, as suas relagdes
pessoais e familiares, especialmente com os homens, sua liberdade e
existéncia. Quando uma moga posta no grupo sobre os ataques virtuais
ou fisicos de eleitores do Bolsonaro, ndo se trata um “argumento contra
o candidato”. Se trata de uma compreensdo muito mais profunda,
pratica, do perigo que esta diante de nos. E esse tom que permite que
eleitoras do Boulos, Amoédo, Marina e cabo Daciolo se entendam. Que
mulheres do Sul, Nordeste, interior ¢ grandes cidades se reconhecam
(CM, integrante do grupo, 2018)2.

Antes de o grupo ser hackeado, ja havia uma movimentagdo que incentivava
manifestagdes de rua contra Bolsonaro. Depois que o grupo foi recuperado, a ideia de
uma manifestagdo publica tomou mais for¢a e se proliferaram eventos na rede social
que convidavam para os atos em diferentes cidades do pais. O ato, que foi batizado
como #EleNao (em alguns lugares, também Mulheres Contra Bol.so.na.ro), ocorreu em
65 cidades, no dia 29 de setembro, levando centenas de milhares de pessoas as ruas. A
BBC Brasil® chamou de “manifestacdo historica” a mobiliza¢do contra o candidato. A
reportagem com cerca de 88 mil interagdes nas redes aborda também as mobilizagdes
ocorridas fora do pais, além de ouvir analistas e discutir a importancia da articulagao
online para o feito. A postagem, assim como outras, repercute especialmente em paginas
que sdo criticas ao candidato, como Midia Ninja, Todas Fridas e Deboas na Revolugao.

Em outros veiculos de imprensa, como o Estaddo, encontramos reportagens
que procuram demonstrar algum equilibrio entre as manifestagdes contra e a favor de

Bolsonaro. Com o titulo Rio de Janeiro tem manifestagoes a favor e contra Bolsonaro,

22 Disponivel em: https://drive.google.com/open?id=1cbqyexgre-4DFFgpMCplRfpozfC3nKol. Acesso
em: 15 out. 2018.
2 Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45700013 Acesso: 15 out. 2018

Comunicacdo & Inovacdo, PPGCOM/USCS
v.20, n. 44 [149-168] set-dez 2019

162


https://drive.google.com/open?id=1cbqyexgre-4DFFgpMCplRfpozfC3nKo1
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45700013

A disputa de narrativas sobre a constituicdo de um grupo de mulheres no Facebook na campanha presidencial de 2018

a noticia®* ndo fala no nimero de pessoas nas ruas. Além de dar praticamente 0 mesmo
espaco as duas mobilizagdes, destaca que, na contraria ao candidato, tinha muitas bandeiras
partidarias. J4 na favoravel, cita uma das lideres, que dizia ser um movimento de “paz e
amor”, além de uma mae negra ¢ um homem gay. Com abordagem semelhante, O Globo*
também reuniu os atos a favor e contra Bolsonaro numa mesma reportagem. A matéria
cita, por exemplo, que na manifestagdo contra o candidato eram vendidas camisetas com
a estampa “Lula Livre”. A legenda de uma das fotos também afirma que “centenas de
pessoas se reuniram na Cinelandia”.

Um dos maiores atos foi o realizado no Largo da Batata, em Sao Paulo, onde a
organizacdo estimou o numero de participantes em 150 mil. O site da Revista Veja®,
por exemplo, chegou a publicar que centenas de pessoas se juntaram ao ato, mas alterou
o titulo para milhares, como ¢ possivel confirmar comparando link e titulo da matéria.
A manifestacdo acabou atacada por um novo modelo de fake news: a falsa checagem.
Uma reportagem do Estaddo sobre o pré-Carnaval de Pinheiros, de fevereiro de 2017,
que falava sobre o grande nimero de folides no local, passou a ser compartilhada em
paginas de apoiadores de Bolsonaro afirmando que as noticias sobre o ato do dia 29
traziam imagens manipuladas, do Carnaval do ano anterior. Na sequéncia, uma série de
veiculos publicaram checagens negando a manipulacdo e confirmando que a multidao
protestava mesmo contra Bolsonaro. O Estaddo?’ publicou: Disseminadores de boatos
promovem falsa checagem sobre protesto contra Bolsonaro. O Correio Braziliense®®
também tratou de desmentir o boato: Criadores de boatos promovem falsa checagem
sobre protesto contra Bolsonaro. O mesmo ocorreu no G1%: E #FAKE que imagem de ato
contra Bolsonaro no Largo da Batata é do carnaval de 2017.

Chama aten¢do o fato de que as noticias do G1 e do Correio Braziliense tém
poucas interagdes — menos de 300, somadas —, somente em paginas criticas a Bolsonaro.
J& a publicacdo do Estaddao, com mais de 67 mil interagdes, acabou por ser compartilhada
em uma pagina de apoio ao candidato do PSL. A postagem incita os leitores a cancelarem
assinatura do jornal, diz que todas as suas noticias sdo fake e que uma mobiliza¢do
na Paulista em apoio ao candidato teria reunido mais de 1 milhdo de pessoas. Nos

137 comentarios da postagem, s6 uma pessoa questiona o que esta sendo dito e tenta

24 Fonte: https://bit.ly/2Y WkNbe. Acesso: 15 out. 2018
% Fonte: https://glo.bo/2xNM7w]J. Acesso: 15 out. 2018.
26 Fonte: https://bit.ly/2XGVSfc. Acesso: 15 out. 2018.
27 Fonte: https://bit.ly/20i91G3. Acesso: 15 out. 2018.
28 Fonte: https://bit.ly/2Jx0zPQ. Acesso: 15 out. 2018.

2 Fonte: https://glo.bo/20X0gBk. Acesso: 15 out. 2018.
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argumentar com os demais. Todos os outros reforcam as criticas a imprensa e endossam o
apoio a Bolsonaro e a crenca que a imagem teria sido manipulada. Alguns até afirmam ler
a checagem, mas sem indicar qualquer efeito sobre seus posicionamentos. Uma mulher,
por exemplo, afirma: “Leio tudo vejo tudo, mas ndo mudo d[e] ideia, 17 dia 7”.

Falsas checagens também viralizaram a respeito da mobilizagdo no Rio. Uma
versdo falsa sobre uma das fotos do ato na Cinelandia se espalhou pelas redes sociais
afirmando que a imagem era antiga. A checagem publicada em O Globo*, que confirma a
autenticidade da imagem, teve pouco mais de 4,7 mil interagdes, na propria pagina ou em
outras que criticam Bolsonaro.

A Agéncia Lupa®!, da revista piaui, também publicou uma checagem sobre um
video que circulava no Facebook com mais de 56 mil compartilhamentos — apenas
naquele dia — mostrando um protesto contra a entdo presidenta Dilma Rousseff, realizado
em dezembro de 2016, na Praia de Copacabana, como se fosse do dia 29, de apoio a Jair
Bolsonaro. A verifica¢do circulou principalmente em paginas contrarias ao candidato do
PSL, como Brasil Contra Jair Bolsonaro, Ruth Sheherazade e Questione.

Cabe destacar que, desde que o grupo no Facebook ganhou notoriedade, a imprensa
vinha noticiando a rejei¢cdo de Bolsonaro entre as mulheres. Matéria do UOL* do dia 27
de setembro, por exemplo, se ampara na pesquisa Ibope do dia anterior, indicando que,
enquanto a rejeicao ao candidato entre os homens ¢ de 44%, entre as mulheres atinge 52%.
Na reportagem, assim como fazem os seguidores do candidato em muitas postagens, o
presidente do PSL rechacga a credibilidade do levantamento e diz que as mulheres estdo
com Bolsonaro.

Ap6s as mobilizagdes do #EleNao, no entanto, emergem analises que questionam
o efeito dos protestos nas ruas, liderados por mulheres, em um possivel aumento da
rejei¢do ao candidato. No dia 1 de outubro, a BBC Brasil* apresenta um estudo feito por
pesquisadores do Grupo de Pesquisa em Politicas Publicas para o Acesso a Informacao da
Universidade de Sao Paulo (USP) indicando que, no caso da capital paulista, a0 menos,
o publico que foi ao Largo da Batata tinha um perfil bastante homogéneo e que seria
uma “forte expressdo de rejeicdo de quem ja rejeitava o candidato”. O levantamento
chama a aten¢do para indicativos como a alta taxa de identificacdo com partidos como
PSOL (34%) e PT (30%) entre os participantes do ato. Na reportagem, o pesquisador

Pablo Ortellado menciona que um indicativo de sucesso seria se a mobilizagdo tivesse

% Fonte: https://glo.bo/2xNhlyc. Acesso: 15 out. 2018.

3! Fonte: https://bit.ly/30vFTgF. Acesso: 15 out. 2018

32 Fonte: https://bit.ly/2027CEi. Acesso: 15 out. 2018

3 Fonte: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45702409 Acesso: 15 out. 2018
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levado as ruas mais pessoas identificadas com siglas como PSDB, MBD e Novo, que
estariam migrando o voto para Bolsonaro. Fora da BBC, onde a noticia mais repercutiu
foi na pagina Conservadores, sob a frase “a gera¢do dos mimados que nao trabalham”. A
postagem, com mais de 1.600 compartilhamentos, retine especialmente ataques a quem
participou das mobilizagdes, como “vagabundo ou socialista de iPhone”, a prépria BBC
e a USP.

Figura 6 - Postagem foi usada para ataques a quem esteve no ato
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Fonte: Facebook/Reprodugao

Entre editoriais e artigos de opinido, ¢ possivel identificar especialmente dois
movimentos entre os principais jornais do pais na reta final do primeiro turno da campanha:
o primeiro, de buscar uma posi¢ao mais ao centro, embora nao explicita, de alinhamento
a partidos como o PSDB. E o caso do editorial do Estaddo, publicado em 25 de setembro
sob o titulo ““A insensatez das elites”*, que coloca em extremos opostos as candidaturas de
Bolsonaro e Fernando Haddad (PT), a partir de uma carta aberta escrita pelo ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso (PSDB). O compromisso com a democracia aparece como
pano de fundo a tomada de posi¢ao do jornal.

Conforme o segundo turno se desenhava entre os candidatos do PT e do PSL,
que cresce nas pesquisas na reta final, apos a mobilizagdo #EleNao, avanca na imprensa
a bandeira da democracia, com criticas mais ou menos diretas a Bolsonaro. A Revista
Epoca publica o editorial “Basta de ditaduras! Fora, golpistas™® em que relembra o apoio
do jornal O Globo, do mesmo grupo ao qual pertence, ao golpe militar de 1964 e destaca

a importancia de repudiar qualquer risco de ruptura a normalidade democrética.

3 Disponivel em: https://bit.ly/2GbrYEN. Acesso em: 15 out. 2018
3 Fonte: https://epoca.globo.com/basta-de-ditaduras-fora-golpistas-23098342. Acesso em: 15 out. 2018.
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A partir da observagdo fica evidente uma postura da imprensa orientada por
pretensas imparcialidade e objetividade na cobertura. Conforme vamos nos aprofundando
em um numero maior de noticias, no entanto, percebemos uma narrativa que polariza
candidatos ndo necessariamente opostos e que serve ao discurso construido nas redes
sociais, especialmente pela candidatura de Jair Bolsonaro. Nao a toa, as reportagens sao
usadas por apoiadores dos diferentes espectros politicos apenas para reforcar conceitos
e ideologias, sem nenhum interesse perceptivel em provocar reflexdo, discussao ou

compreensao real dos acontecimentos.

Consideracgoes finais

A formacao do grupo Mulheres Unidas contra Bolsonaro gerou uma repercussao
de longo alcance nas redes digitais, que foi imediatamente vista pela imprensa como
objeto de pauta. A rapidez com que novas integrantes eram aceitas no grupo gerou
matérias sobre como a for¢a de organizagdo feminina poderia, talvez, impedir a vitdria
do candidato nas urnas. A atividade nas redes também era agil, e assim os apoiadores de
Bolsonaro se mobilizaram para tentar derrubar o grupo. Em determinado momento os
veiculos jornalisticos passaram a priorizar pautas relacionadas a fatos que colocavam em
duvida a legitimidade do grupo das mulheres: se havia sido criado mesmo para tal fim
ou se havia sido apenas um outro grupo ja existente, cujo nome tivesse sido alterado. Os
boatos se sobrepuseram ao objetivo inicial do grupo; os ataques cibernéticos que tentaram
se apropriar do espago de luta criado pelas mulheres também foram motivo de pauta
jornalistica e nas redes digitais as for¢as de um ambiente polarizado se enfrentaram através
de posts, mensagens e também pelo compartilhamento desses contetidos jornalisticos
para tentar alavancar os posicionamentos que condiziam com suas ideologias politicas no
momento.

O texto, assim, mostra uma articulagdo em rede que pauta o jornalismo, mas que
pelas forcas de um embate polarizado, muitas vezes invisibiliza questdes de importancia
politica e social. As mobiliza¢des de rua impulsionadas pelo grupo criado pelas mulheres
revelam a potencialidade da luta feminista pelo espaco no debate publico sobre politica. O
ciberacontecimento se constitui pelo envolvimento de esferas de produgdo e consumo de
contetidos por diversos atores. A producao de sentidos acerca do acontecimento parte da
formagdo do grupo, mas se desdobra nos outros fatos que envolvem as administradoras,

os outros grupos criados posteriormente, os veiculos jornalisticos entre todas as outras
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pessoas e midias que formam essa rede de desdobramentos. E evidente que por vezes o
mote central do proprio grupo se perca, diante da pluralidade de sentidos que se produz
nesse contexto; a0 mesmo tempo em que € necessario prestar a atengcao em como as pautas

e as finalidades das mobilizagdes podem e por vezes sdo apropriadas de modo perverso.
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