EDITORIAL

A comunicagdo, fendmeno social tdo antigo quanto a propria humanidade, ¢ di-
retamente impactada pelas transformagdes da sociedade ao longo da histéria. Enquanto
objeto das ciéncias sociais aplicadas, observa-se que o processo, relativamente recente,
de sua consolidagao enquanto area do conhecimento ¢ marcado pelas transformagdes dos
meios e processos comunicacionais.

A comunicagdo enquanto objeto de estudo, assim como o objeto de estudo da
comunicagdo, sdo marcados, na contemporaneidade, pela sociedade midiatizada, as-
sim como pela convergéncia midiatica, tecnoldgica e pelas transformagdes culturais
(JENKINS, 2008). Acerca desse processo, pode-se afirmar, nas palavras de Mark Deuze
(2010, p.140) que “a vida ¢ vivida na midia, e ndo com ela”.

Com essas transformagdes, a inovagdo desponta como condi¢do premente para a
area da comunicagdo em suas diversas instancias, seja no ambito da atividade profissio-
nal, mercadologica, seja no ambito da pesquisa. Segundo Rossetti (2019, p.17) “A ino-
vacdo como fenomeno social, englobando dimensdes tecnoldgicas e simbdlicas, € algo
presente na sociedade contemporanea midiatizada”. Para a autora, socialmente, tanto o
novo conhecimento como a sua apropriacao transformam os sujeitos, assim como sua
compreensio e agdo no mundo. E nesse sentido, que os artigos que compdem o corrente
nimero na revista Comunicacdo & Inovagao trazem abordagens inovadoras em suas pro-
blematicas investigadas nos seus diversos objetos de estudo.

As mudangas tecnoldgicas nos meios de comunicagdo e a cultura de convergén-
cia t€ém uma relagdo direta com o surgimento da economia criativa, no artigo Economia
Criativa: uma andalise sobre o crescimento do mercado das Industrias Criativas e do
uso do product placement aplicado a estratégias de comunicagdo contemporaneas, no
artigo A evolugdo dos conceitos de product placement nas produgées audiovisuais. Es-
sas tematicas sdo objeto dos dois estudos, nos quais a publicidade e o processo criativo
despontam como questdes centrais de pesquisas que abordam a comunicagdo em uma
perspectiva mercadoldgica.

As midias, nos seus diversos formatos, aplicativo, radio e cinema sao ob-
jetos de investigagdo de quatro artigos. As transformagdes da vida cotidiana ma-
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pelas pessoas sdo objeto do estudo Mdaos livres para cozinhar: affordances e
inovagoes no aplicativo Culinary Pal, que considera os aplicativos como uma
remediacdo dos cadernos manuscritos. Por meio da discussdo sobre affordances,
materialidade e inovacgao.

O discurso das midias e do politico € objeto de estudo do artigo O discurso em
situagdo de entrevista politica: posicionamento e estratégias dos atores politicos, que
recorta como objeto as especificidades da linguagem do radio e sua capacidade de incidir
em processos de decisdo politica e como um espago de analise dos recursos e das estraté-
gias, tanto do discurso midiatico, quanto do discurso politico.

O sagrado na linguagem cinematografica de Bergman ¢é analisado como
uma perturbacdo dos sentidos, que venha a dar sentido a construg¢ao cénica alego-
rica no artigo O sagrado, o profano e o alegorico em Ingmar Bergman. Ainda com
a sétima arte como objeto de investigacdo, o artigo Subjetividade pos-midia nas
diferentes telas: o cinema menor na Baixada Fluminense, apresenta os processos
de subjetivacdo decorrentes convergéncia tecnoldgica; da questdo do realismo
nos cinemas analdgico e digital; da passagem do conceito de cinema para o de
audiovisual; da caracterizagdo do cinema menor; das praticas realizadas durante a
producdo de um curta-metragem de agdo realizado pelos alunos de uma faculdade
de educagdo da Baixada Fluminense.

As mudancas contemporaneas na economia € sua repercussao nas empresas
de jornalismo sdo a problematica abordada no artigo Modelo conceitual para analise
de processos de aquisi¢do de empresas jornalisticas, que aponta para a necessidade
do debate sobre os arranjos organizacionais que suportem a atual aquisi¢do de em-
presas jornalisticas por empresas nao jornalisticas, enquanto realidade que desponta
no mundo determinando tensdes entre a qualidade jornalistica e uma orientagao mais
econdmica e mercadologica. No mesmo eixo tematico da pratica jornalista, o artigo
Mulheres no jornalismo contemporaneo: desafios das tecnologias digitais apresenta
e discute dados sobre a atuagdo de mulheres no jornalismo a partir das praticas jor-
nalisticas na era da informacdo, com a apropriacdo das novas midias digitais e do
processo de feminizagao das redagdes.

O processo de transi¢ao social e do mercado de trabalho que marca a contempo-
raneidade incide nas praticas e linguagens comunicacionais na publicidade, nas relagdes
publicas, na industria criativa e no jornalismo. Assim, a cultura da convergéncia e o novo

ecossistema midiatico despontam a necessidade de producdo de conhecimentos, proces-
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sos, produtos e habilidades profissionais inovadoras que transformem os questionamentos
em relagdo ao futuro da area de comunicagao em um desafio que engendre a criatividade,
a (re)invengdo ¢ a compreensao desse processo como premissa para as transformagoes
necessarias. Os estudos que apresentamos neste volume abragaram esse desafio e os com-

partilhamos aqui. Boa leitura!
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