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(RESUMO]

Este artigo objetiva analisar o radio como meio a
ser melhor dimensionado para atender a todos os
segmentos sociais, inclusive os de menor renda e
os que demandam por uma programacao
regionalizada. O novo cenario que sustenta o radio
atualmente é afetado pelas novas tecnologias e por
novas politicas publicas, algo que da novos
contornos inclusive para a atuacao privada, que nao
tem sido aceita face aos problemas éticos e de
qualidade apresentados junto a sociedade brasileira.

Palavras-chave: radio, politicas publicas no Brasil,
teleradiodifusao.
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(ABSTRACT)

This article intends to show the radio performance.
Most people don’t have been benefited by the
broadcasting programming, because it hasn’t
enough regional or popular contents. The radio,
currently, is affected by new technologies and
public policies that are affecting the trade at all,
mainly in the ethic and quality field, somewhat that
have to be discussed by Brazilian society.

Keywords: radio, public policies in Brazil,

broadcasting.



[iom unicacao
UM CENARIO REFERENCIAL

Nos ultimos trinta anos, temos
assistido ao crescimento da explo-
racao dos servicos de comunica-
cdo audiovisuais e sonoros pela
iniciativa privada. O evento tem
sido observado em diversos pai-
ses da Europa, onde, por décadas,
o modelo de controle foi eminen-
temente estatal, principalmente em
relacdo aos complexos de adminis-
tracdo da criacdo, producao e exi-
bicido de acdes para o radio e a
televisao.

A escolha européia, em sinte-
se, foi a de instaurar uma politica
publica de comunicacao que, de
imediato, fizesse frente aos altos
investimentos do capital, e acres-
centar ao cenario midiatico uma
estratégia voltada para a manuten-
cdo do interesse coletivo (Paulu,
1981).

Entretanto, a observacao dos
resultados inerentes a este esfor-
co seguiu-se, em alguns poucos
casos, a manutencao de um siste-
ma publico de radio e televisdo
atuante e, em sua grande maioria,
a participacao em alguns segmen-
tos desinteressantes para o setor
privado e, portanto, sem uma res-
posta de audiéncia significativa.

A maxima consagrada pelas de-
mocracias ocidentais, quanto aos
principios essenciais da comunica-
cdo social, diz respeito a liberdade
de expressdo, que, por meio do
conjunto de normas juridicas per-
tinentes, pretende assegurar ao
cidadao, de formaindiscriminada, o
direito a informacédo e a busca da
verdade, a sua realizacdo pessoal,
a sua formacdo e o apoio ao co-
nhecimento dos direitos e obriga-
cOes individuais, na tentativa de
assegurar a todos uma sociedade
justa e integrada, onde se persiga
0 permanente aperfeicoamento
das instituicoes (Vogel, 1994).

O aspecto fundamental deste
processo de construcao de idéi-
as e atitudes reside na estrita ob-
servancia de regras basicas de

competitividade entre as empre-
sas do setor, onde se estabele-
cam critérios de equilibrio de
oferta e demanda, reguladas pelo
poder publico e pelos grupos re-
presentativos da sociedade civil,
respeitando-se ai a diversidade de
opinides e o direito ao controver-
so, mantendo limites ao acesso do
capital estrangeiro e praticando a
defesa da empresa de comunica-
cdo nacional no que se refere a
intervencao espuria nos conteu-
dos de suas producdes artisticas
e na veiculacdo de mensagens
jornalisticas.

A nova estrutura de informa-
¢do, assegurada pelo fenomenal
avanco tecnoldgico, permite al-
cancar, em segundos, bilhdes de
pessoas, simultaneamente, em
todo o planeta.

Alinha de producao, dentro das
modernas empresas de comunica-
cdo, € complexa e suas especifi-
cidades reclamam uma organiza-
cdo administrativa, tecnologica e de
recursos humanos, algo que repre-
senta, para sua manutencao diaria,
um gigantesco aporte financeiro,
nem sempre disponivel ao peque-
no e médio empresario, aos sindi-
catos e associacoes civis, atuantes
nos paises em desenvolvimento.

Desse modo, podemos concluir
que a dependéncia em relacdo as
verbas publicitarias, a aquisicao
guase constante de instrumentos
tecnolégicos de producao e trans-
missdo, fruto das transformacoes
provocadas pela sistematica mu-
danca de sistemas de operacao,
programadas milimetricamente pe-
los fornecedores, constituidos pri-
mordialmente por empresas multi-
nacionais, e a conseqiente dificul-
dade da formacao de mao-de-obra
qualificada e permanentemente atu-
alizada fazem do radiodifusor na-
cional presa facil do capital e de
seus interesses (Lins, 2002).

Alguns dados referenciais ates-
tam esta realidade. Nos Estados
Unidos, a receita advinda da publi-

cidade é cinco vezes maior do que
a proveniente das vendas ao pu-
blico (Bagdikian, 1993). A tudo
isso, soma-se a baixa oferta de fre-
qiéncias para o exercicio das ati-
vidades ligadas a radiodifusao
americana.

Sua regulacdo deve-se a limita-
da oferta de sinais geradores e
retransmissores, dentro dos es-
pectros oferecidos pelos planos
de distribuicdo realizada pela Fe-
deral Communications Commission
(FCQ).

Muito embora os novos servi-
cos oferecidos - como os siste-
mas a cabo, MMDS e Satélites -
permitam pouco controle em
relacdo a convivéncia de sinais,
mesmo estes sofrem, por parte do
estado, o cerceamento legal
para obtencdo das concessdes.
(Squirra, 1995).

REGULACAO DO CAMPO
DA RADIODIFUSAO

As formas de organizacao do
mercado de radiodifusdao no mun-
do ocidental se apresentam do
seguinte modo:

e sistema de radiodifusao
privada, acrescido de pequena
participacao de mercado pela
radiodifusdo estatal oficial e
de emissoras de carater
publico;

« sistema de monopodlio estatal
da radiodifusdo, no qual é
admitido, de modo insipiente,
a presenca de empresas
independentes;

e sistema misto no qual, em
virtude da quebra do mono-
poélio estatal, as emissoras
nele sedimentadas compe-
tem, abertamente, com as
operadoras privadas (Lins,
2002).

A necessidade da regulacao
dos servicos de radiodifusdo ga-
nhou espaco em diversos paises
apoés sua privatizacao, especial-
mente naqueles onde havia a
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pratica do controle estatal dos sis-
temas de producdo e transmis-
sao de produtos audiovisuais
radiodifundidos.

O modelo norte-americano foi
o escolhido como referéncia.

Nos EUA, as questdes referen-
tes a pressao da midia pelo go-
verno central em busca de
divulgacao de suas posicoes ide-
olégicas ou administrativas e a
compulsiva fixacdo das linhas po-
liticas de orientacdo da opinido
publica pelos proprietarios dos
veiculos de informacao, visando a
influir nas acdes governamentais
para obtencao de vantagens, ali-
am-se a coacdo dos anunciantes
em direcao aos veiculos com o
mesmo proposito.

Mas, por 13, tais relacdes sao
parcialmente resolvidas pelo mer-
cado, obedecendo as diretrizes da
livre competicao, em uma equacao
gue reline os fatores da defesa da
livre expressao e da liberdade em-
preendedora, mesmo com a fisca-
lizacdo pela FCC, 6rgdo regulador
do setor, que limita a alocacdo de
frequéncias e impde normas e
parametros técnicos de operacao.

Na Europa, especialmente, na
Italia, Franca, Alemanha e Inglater-
ra, o decantado processo de
privatizacao, em alguns casos mo-
tivado pelo anseio dessas socie-
dades em quebrar o monopolio
estatal por meio de transmissoes
baseadas no conceito da desobe-
diéncia civil, e que gerou o feno-
meno das “radios livres”, gerou
distorcdes na relacao do controle
dos veiculos, como no caso italia-
no, onde se estabeleceu um
duopdlio entre a RAI, estatal, e a
rede do grupo Fininvest, de
Berlusconi, consolidado pela legis-
lacdo de 1990 (Federcomin, 2002).

As regras desta matriz regula-
dora foram montadas a partir de
alguns conceitos, retirados da pra-
tica cotidiana, respeitando ques-
tdes operacionais, politicas e
legais que podem ser descritas
COmo se segue:
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e Os veiculos utilizam uma
tecnologia de oferta restrita
como o espectro radiofonico,
as estradas de informacao
alimentadas por fibra 6tica,
canais adjacentes de servicos
de telecomunicacdo em
ociosidade. O agente fiscali-
zador estabelece normas para
a utilizacao destes recursos.

« Os conteltdos artisticos e
informativos estao sujeitos a
fiscalizacao, tendo emvistaa
defesa dos direitos patrimo-
niais dos autores das obras
e textos e a protecdo do
individuo menor de idade,
visando a preservaciao dos
valores morais.

e Em razdo da tendéncia da
concentracao do aporte de
verbas publicitarias em alguns
poucos veiculos de maior
penetracao popular e a
conseqliente formacado de
oligopdlios, o agente
regulador deve ter o poder
de estruturar uma politica de
coercdo a esses abusos,
objetivando o equilibrio da
oferta de idéias, a diversidade
de opinides e interpreta-
¢do dos fatos, restringindo
as tentativas insidiosas do
controle informativo da opi-
niao publica.

Tal regulacdo é realizada por
agentes com caracteristicas e po-
deres diferenciados. Sio exem-
plos a administracdo direta pelo
Estado ou por meio de fiscaliza-
cao policial e a exercida por o6r-
gao regulador independente.
(Tehranian, 1990).

No Brasil, a regulacdo das
acoes dos agentes de producao
e da transmissdao de radio e
teledifundidos se da por meio da
administracdo direta, realizada
pelo Ministério das Comunica-
coes, onde a existéncia de um
6rgao independente tem pouca
importancia, em razao de sua limi-
tacdo regulamentada por lei.
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O o6rgao regulador pode de-
sempenhar funcdes especificas,
como acontece em diversos pai-
ses, tais como:

» funcao de regulamentacao;
limitacdo sobre a propriedade
de veiculos, formacao de
grupos controladores, opera-
cdo em rede, execucao e
fiscalizacdo dos servicos;

« funcao de administracao do
setor, estabelecendo regras
para o uso dos recursos de
transmissao, escolha dos
concessionarios, observancia
dos indicadores e as situa-
¢oOes localizadas de mudanca
do regime estatutario das
empresas, etc.

« funcao de controle, que esta-
belece critérios de verificacao
da qualidade técnica das
transmissdes, da gestao das
empresas e dos conteudos
de programacao.

« funcao de julgamento e
aplicacao de penalidades, que
incluem todos os procedi-
mentos referentes a apura-
cao, indiciamento e utilizacao
de sancdes (Lins, 2002).

A questdao que suscita maior
polémica atualmente nas socieda-
des democraticas diz respeito ao
controle dos contetdos. A aplica-
cao de restricoes aponta para al-
gumas direcdes, tais como a
garantia da diversidade de opinides,
a protecdo ao menor, o controle
davioléncia e da pornografia e as
limitacoes de espacos reservados
a publicidade e ao telemarketing.

No Brasil, a ampla liberdade de
expressdao adquirida com a
redemocratizacdo traz em seu
bojo restricoes minimas. As regras
de limitacao dos oligopélios estao
restritas a limitacdo da proprieda-
de de emissoras por pessoa fisica
e regido, o que nao restringe a for-
macao de redes, o poder das em-
presas na exploracdo de suportes
multimidia e a manutencao perene
de indices absolutos de audiéncia.
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Quanto a protecdo ao menor,
ao controle da violéncia e da por-
nografia e a insercao de espacos
publicitarios com divulgacao de
produtos perniciosos a sua forma-
¢do, o Brasil tem legislacao seme-
lhante a dos outros paises
ocidentais, com limitacoes de ho-
rario para a exibicao de programas
de carater erético, proibindo tam-
bém a veiculacdo de mensagens
disseminadoras do uso do alcool
e do fumo, agrotéxicos, medica-
mentos, armas e municoes. Essas
limitacbes durante a faixa de
programacao voltada para o publi-
co infantil também excluem a
pedofilia e a divulgacdo de sor-
teios e prémios pelo servico de
telemarketing.

RADIODIFUSAO PUBLICA:
A VEZ DO POPULAR

Arealidade da radiodifusao bra-
sileira privada, conforme o expos-
to acima, esta a mercé das rela-
cOes de mercado, mesmo subme-
tida a restricoes legais, cujo alcan-
ce tem, sem dlvida, parcos efeitos
reais.

A oferta de conteddos sem o
comprometimento com as respos-
tas imediatas dos investimentos
publicitarios, onde se possa obser-
var a participacdo de agentes de
modo a oferecer ao publico uma
visdo multifacetada da realidade
politica, econdmica e cultural, esta
ligada, efetivamente, ao incentivo
das propostas de atuacdo de um
sistema publico de radiodifusao,
Cujo posicionamento marque uma
posicao complementar a represen-
tada pela midia comercial.

Assim, poderemos assegurar
a manutencao de incentivos de
producao que atendam aos valo-
res culturais e sociais, quase sem-
pre distantes da programacao das
emissoras privadas, cuja auséncia
sempre vem justificada pelo argu-
mento de que nao asseguram a
audiéncia de que os patrocinado-
res necessitam para investir.

O que é paradoxal nesta analise
é a verificacdo de que o sistema
privado, tendo a criacao de produ-
tos sonoros e audiovisuais
engessada pela ditadura dos indi-
ces das pesquisas de audiéncia,
montou metodologias de ausculta-
cdo desta escolha por meio de reu-
nides periédicas de mensuracao de
tendéncias - as pesquisas qualitati-
vas - onde os referenciais de pre-
feréncia sdo medidos por captacao
da opinido de grupos de individuos
gue apresentem um discutivel per-
fil sociol6gico comum, a partir da
observacdo de conteudos pré-pro-
duzidos e alimentados pelos inte-
resses comerciais. E, desse modo,
0 que é autenticamente popular é
substituido pelo popularesco, com
aingeréncia de uma oferta de pro-
gramacado artificial, licenciosa,
preconceituosa e consumista, numa
auténtica politica anestesiante de
dominacao.

A informacao dos fatos politi-
cos e econOmicos relevantes, cujo
teor necessite do debate entre as
partes envolvidas, ou de um for-
mato tematico mais extenso e
aprofundado, para o seu necessa-
rio conhecimento e que, no mais
das vezes, recebe o desprezo das
editorias das empresas de infor-
macao, por nao resultar em man-
chetes que “puxem as vendas” ou
que desatendam aseus interesses
nem sempre transparentes, deve
estar presente na oferta de pro-
gramacado do sistema publico,
conduzida com esmero técnico
e obediente a um processo semio-
tico concernente a aproximacao
do universo de conhecimento da
populacdo em geral.

E, principalmente, numa pro-
posta integrada que privilegie a
voz dos “locais”, por meio de:

« oferta da formacdo profis-
sional permanentemente
atualizada de jornalistas,
radialistas e técnicos para
atuacdo em suas regides de

origem, em parceria com as
universidades publicas,
centros de aprendizagem e
sindicatos;

montagem de nucleos regio-
nais de producdo e retrans-
missdo de mensagens
audiovisuais e sonoras de
qualquer género, priorizando
a demanda dos respectivos
publicos; disponibilizacao
dos meios de transmissao de
sinais analogicos e/ou
digitais, aproveitando e
ampliando a estrutura da
Rede de Radiodifusao estatal
- Radiobras - por emissoras
publicas independentes de
pequeno porte e de baixa
poténcia ou comunitarias;

difusao dos variados e ricos
acervos culturais e sociais
presentes nas diversas
regides do pais, dirigida a
sociedade que os abriga, em
um processo de retroali-
mentacdo que permita sua
permanéncia e valorizacao,
por meio da ativa participacao
dos agentes sociais e da
recepcao desses contelidos
em canais locais publicos;

realizacdo de projetos de
permuta de contelidos com
emissoras nacionais e
internacionais, objetivando a
transmissdo de producodes
variadas e de interesse
popular, ndo obrigatoria-
mente escolhidas pelo
critério discriminatorio dos
ditos detentores do saber,
desrespeitando-se ai o
gosto popular, por meio da
parcialidade preferencial
pelo dito “bom gosto”
baseada em valores culturais
das elites, como tem sido,
em sua maioria, a oferta de
programacdo das Radios e
TVs publicas brasileiras.
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O publico brasileiro, em geral,
tende a manter a atual oferta de
conteudos, apartado da produ-
cdo, observacao e reflexdo de sua
propria realidade, considerando-
se os indices absolutos de audi-
éncia referentes as programacoes
comerciais em rede, transmitidas
dos grandes centros, onde se
encontram os nucleos de produ-
cdo e os grandes anunciantes, em
detrimento da cobertura dos
eventos cotidianos locais.

O investimento nesta nobre di-
recao, aliado a uma regulacao
inibidora que permita a presenca
dos valores populares em nossos
meios de comunicacdo sonoros e
audiovisuais, é urgente e indispen-
savel, para implantacao de politicas
sociais e para a conquista da ver-
dadeira emancipacao de todos os
setores da sociedade brasileira.

PROPOSTAS DE
FINANCIAMENTO DE UM
PROJETO PUBLICO DE
COMUNICACAO SOCIAL
SONORA E AUDIOVISUAL

O estudo da obtencao de re-
ceitas que facam frente as despe-
sas de custeio e investimento,
necessarias a implantacio e a ma-
nutencao de emissoras publicas de
radio e televisao, passa, inicialmen-
te, pela definicao das caracteristi-
cas e propriedades estatutarias
dessas instituicdes e suas possi-
bilidades de captacao de ativos.

As emissoras publicas brasilei-
ras, Como ja mencionamos, conces-
sionarias de canais educativos de
radiodifusao sonora e televisiva,
apresentam-se como:

e empresas estatais, ligadas a
administracdo direta do
Estado, caso da Radiobras.

e empresas publicas, sejam
como Fundacdes de carater
privado, onde estado e
representantes da socie-
dade civil dividem seu ge-
renciamento, exemplo da
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Fundacdo Padre Anchieta de
Sao Paulo ou das fundacoes
privadas, sem participacao
estatal e que abrigam as
emissoras educativas e
comunitarias, além das
universitarias, ligadas a
estrutura das autarquias
publicas de escopo educa-
cional superior.

A programacdo das emisso-
ras publicas, em geral, segue li-
nhas de atuacdo definidas, tais
como:

e divulgacao independente de
fatos e procedimentos de
carater publico e governa-
mental;

e divulgacao de programacao
de elite, voltada a temas
eruditos, a divulgacao
cientifica, a debates, analises
e estudos de casos;

« divulgacao de programacao
educativa e de ensino a
distancia.

Em alguns casos, destacam-se
espacos reservados a divulgacao
de programacao local, de cultura
popular e atividades comunitarias,
além de programas experimentais.

A adocao de praticas de capta-
cdo de recursos conhecidas como
“apoio cultural”, além da utilizacao
das legislacdes de incentivo a cul-
tura, sao formas de sustentacao
dos custos operacionais, que se
somam, muitas vezes, a subsidios
oferecidos pelo poder publico. Es-
sas verbas tém, muitas vezes, ca-
rater pontual, tornando-se insufi-
cientes para a manutencdo de
uma politica desejada de enfren-
tamento sadio com a iniciativa
privada.

No mundo, a radiodifusdo pu-
blica apresenta formas de financi-
amento diferenciadas, tais como:

e contribuicOes espontaneas,
como no caso das comuni-
tarias e das radios étnicas, na
Franca e no Canada, e de

revista

campus, ligadas a alunos de
universidades em paises
europeus;

e subsidios, como as radios
argentinas de fronteira, tais
como incentivos fiscais para
compra de equipamentos,
por meio da isencdo de
impostos, reducao de taxas
de fiscalizacdo e de uso das
freqliéncias;

e contrapartidas. Alguns
paises, em troca da implan-
tacdo e da manutencao de
emissoras de carater publico,
atendem ao pedido de
empresas para a obtencao de
concessdes em grandes
centros;

e renuncia fiscal. Sao conce-
didas isencdes como
compensacdao a empresas
que invistam nas progra-
macoes das radios publicas.
Em outros casos, admite-se
essa aplicacdo como ativi-
dade tipica de entidades sem
fins lucrativos, viabilizando o
custeio da empresa.

» aplicacao direta de recursos
publicos: é o caso mais
comum, inclusive nos EUA,
Japao, paises europeus e no
Brasil;

» veiculacdo de publicidade,
modo que acaba recebendo
criticas das empresas comer-
cias congéneres que alegam
competicao desleal, assim
como a desvirtuacao dos
principios norteadores
daquelas entidades sem
finalidades lucrativas (Lins,
2002).

Hoje, com as restricdes orca-
mentarias vigentes na economia de
quase todos os paises e, portanto,
o corte dos incentivos, os exem-
plos de parceria com a iniciativa pri-
vada sdo pouco alvissareiros. Na
Franca, as radios livres, inicialmente
clandestinas antes da lei Mitterrand
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gue as alforriou no inicio dos anos
1970, quando atingiam indices
satisfatorios de audiéncia, foram sis-
tematicamente encampadas pelas
corporacoes privadas.

A roupagem comercial adota-
da pela maioria das emissoras “co-
munitarias”, além do uso com
finalidades religiosas, acaba por
isolar as experiéncias genuinas
como a brasileira Radio Favela,
com propostas legitimas de divul-
gacao da cultura de uma comuni-
dade de excluidos de Belo
Horizonte ou a Radio Muda, da
UNICAMP, criada pelos alunos na
tentativa de exercitar novas pro-
postas de linguagem sonora.

CONCLUSAO

O desafio para aimplantacao de
um sistema publico de comunica-
cdo audiovisual e sonora em nos-
so pais tem proporcdes gigan-
tescas. Para uma sociedade onde
a cultura do consumo e do imedia-
tismo, impregnada pelo ambiente
aculturado, é estimulada pela pos-
tura predatéria do mercado, resta
o abrigo em projetos que estabe-
lecem uma nova relacdo com o
consumidor, algo que vem sendo
desenvolvido pela iniciativa priva-
da com a marca da responsabilida-
de social; as parcerias, chamadas
“apoios culturais”, também sao uma
realidade auspiciosa.

Por outro lado, o incentivo a cri-
acao de uma grande rede publica
broadcasting de radio e TV, com a
participacdo do sistema estatal,
remodelado, modernizado e rees-
truturado, integrado pelas emisso-
ras educativas e universitarias, além
do apoio das empresas, dos sindi-
catos, associacdes ndo governa-
mentais, etc., pode se tornar um
espaco privilegiado de discussao
dos valores e principios de uma
sociedade organizada, multiracial,
pluralista e democratica.

Este ndo é um trabalho facil.
Mas é, sem duvida, um projeto
facilitador da inclusao e da con-
quista plena da cidadania.

O escopo da producao de cada
centro irradiador e alimentador da
rede, por certo, estara a disposi-
cdo da tao decantada e esperada,
mas ainda ndo viabilizada, rede de
emissoras comunitarias.

Uma rede de radios publicas
pela WEB é, também, outra alter-
nativa de grande alcance, propici-
ando a oferta e a fixacao dos
conteudos sonoros, de modo si-
multaneo ou on-demand que esta-
ra, por certo, rivalizando com os
sinais das programacobes por as-
sinatura enviadas via satélite, den-
tro do bojo do sistema digital,
cujas possibilidades de producao
e captacao das mensagens sono-
ras e audiovisuais sao extrema-
mente interessantes.

A Radio do Centro Cultural Sao
Paulo, ligado a Secretaria Municipal
de Cultura da Prefeitura Municipal
de Sao Paulo, com inauguracao
prevista para julho de 2004, é tes-
temunho vivo deste esforco.

Estimular as formas de expres-
sividade popular, buscando
aprofundar o conhecimento da
identidade cultural da populacao,
por meio do uso dos espacos pu-
blicos de comunicacao eletronica
é, sem duavida, plantar semente boa
em terreno fértil, cuja colheita sera
desfrutada pelas novas geragoes.

Um cenario novo se descortina
na medida em que o Ministério das
Comunicac¢bes anunciou em 2004,
em seu sitio na Rede Mundial, uma
consulta publica para o recebimen-
to de projetos que apresentem
solucdes para a implementacao de
sistema digital para televisdo de
cunho nacional.

Os trabalhos, ja em franco de-
senvolvimento, contam com a par-
ticipacdo de mais de 40 uni-
versidades brasileiras, que respon-
deram a consulta publica e que
comprovaram as condicoes neces-
sarias para o desenvolvimento de
pesquisas em todos os segmen-
tos do projeto SBDTV (Sistema
Brasileiro de Televisao Digital).

Aparentemente, a questao,
cujo interesse esteve até aqui
focado na vertente tecnoldgico-
operacional, passa a ter outros
contornos de ordem econdmica e
politica na tentativa de expandir a
inclusao digital, mobilizando todo
o parque produtivo brasileiro, de
modo a eliminar grande parte do
pagamento de direitos e baixar
custos como no caso da televisao,
da producao e conseqiiente con-
sumo dos “set top Box” - a caixinha
doméstica de decodificacdo do
sinal digital acoplada ao televisor
analégico - além dos proéprios
receptores digitais, cuja oferta e
implantacdo serdo obrigatoria-
mente graduais e de acordo com
o perfil socioecondémico do pais e,
finalmente, sua exportacdo para
outros paises (Projeto, 2002).

Oradio digital, jA implantado em
35 paises, atinge um namero su-
perior a 284 milhdes de pessoas,
recebendo as programacoes emi-
tidas por mais de 400 emissoras
de radio em receptores industriali-
zados por mais de 22 marcas em
todo o mundo (Radio, 2002). Me-
Ihor qualidade sonora, inexisténcia
de interferéncia, redes com emis-
soras na mesma frequiéncia (redes
de freqiiéncia nica), rentabilizando
o espectro radiofénico e permitin-
do a adicao de textos, dados e até
de imagens.

Este € um momento em que a
questdo da convergéncia e da
mudanca de sistemas de transmis-
sdo, producao e recepcao de si-
nais nao pode ficar a margem da
Universidade e da andlise critica da
opinido publica, pois tera, com
toda a certeza, fortes implicacoes
no projeto de emancipacdo da po-
pulacao brasileira em relacao a sua
inclusao digital, apoiado nos instru-
mentos de comunicacao contem-
poraneos.

(janeiro/junho-2004j
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