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(RESUMO]

Este texto assinala possibilidades para a analise
da cultura, das formas de pensamento e
percepcao que fundamentam a compreensao do
universo simbolico presente nas sociedades das
multidoes.
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(ABSTRACT)

This text points possibilities to the analysis of
culture, thougths and perception forms that can
be the foundament of the comprehension of the
symbolic universe present in the “multidutine”
societies.

Keywords: culture, artistic perception and
tradition.
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1 PROPOSICOES

A constituicdo de um campo
de estudos proprio ao entendi-
mento do universo simbélico
que estabeleceu, ao longo do
século XIX, a percepcao intelec-
tual e as praticas politicas pro-
prias as multiddes instaurou um
fascinio intelectual, uma preocu-
pacao social e um terror politico
acerca da insercdo dos setores
populares na sociabilidade que,
desde entao, passou a se chamar
Modernidade.

Pode-se até tracar um paralelo
na analise jornalistica presente,
frente a demonizacao midiatica
e a permanente analise das lutas
sociais promovidas pelos oligo-
polios de comunicacdo brasilei-
ros nos ultimos anos. Especial-
mente quando as informacoes se
referem ao Movimento dos Sem
Terra (MST), que utiliza as tradi-
cOes da luta politica operaria na
reivindicacao de seus direitos
politicos, sociais e humanos.

Deve-se a Gustave Le Bon
(1980) um dos primeiros estudos
sobre a instituicio de um novo
soberano no dominio social e po-
litico. Ainda que tenha aproxima-
do a percepcao das multidoes a
sensibilidade de criancas, mulhe-
res e selvagens, instaurou uma
tradicao de abordagem dos con-
tetdos negativos do entendimen-
to préprio aos grupos sociais
populares. Por questionar os
canones tradicionais da cultura
ocidental, as multiddes viabili-
zaram as compreensdes e 0s en-
tendimentos negativos dos con-
tetdos simbolicos por ela perce-
bidos, produzidos e alcancados.

Desta maneira, a analise da
percepcdo popular passou a ser
assimilada a uma pretensa
instantaneidade de sua acao
politica. Os acontecimentos po-
liticos coletivos e a sua forma de
percepcao da realidade seriam,
entdao, marcados pela atribuicao
de uma marca de superficialida-
de e desconhecimento da reali-

dade efetiva de sua situacao his-
toérica e condicao social.

Frente a tradicdo contratua-
lista individualizadora das sen-
sacoes, fruto da reflexao filo-
sofica da fisica natural e da soci-
ologia modernas, cabe-nos
implementar novas possibilida-
des de analise da emergéncia
politica das multidées que, ao
interrogar os alicerces politicos
da tradicao, refundaram a politi-
ca, o entendimento, a sociabili-
dade e as ciéncias sociais.

Resultado de um contato e um
confronto politico realizado no
imediato das manifestacdes ope-
rarias e populares, dissolvente
das tradicbdes individuais, a luta
politica, as organizac¢des e as sen-
sibilidades coletivas afirmaram -
efetivamente - a emergéncia dos
infinitos e multiplos socialismos
autoritarios e libertarios como
respostas possiveis a tradicdao
aristocratica que, segundo Mayer
(1986), s6 encontrou seu ocaso
historico nas trincheiras da guer-
ra européia mundializada pelas
metrépoles imbuidas do colonia-
lismo de viés racista de fins do
século XIX e primeiras décadas do
século XX.

Trata-se, portanto, de construir
analises politicas e histéricas so-
bre o universo simbélico das mul-
tidoes, a abordagem cientifica e
0 senso comum cientificos, per-
seguindo nossas tradicoes, per-
cepcdes e preconceitos.

Este artigo aborda as analises
das distincdes entre os produ-
tores-consumidores dos bens
simbdlicos e os espectadores da
producao industrial de massa, e
pretende alcancar uma série de
entendimentos acerca do univer-
so simbodlico das multidodes
numa sociabilidade que mescla
diferentes producdes, meios e
suportes da ambiéncia cultural
e simboélica. Neste novo presen-
te da instantaneidade das per-
cepcdes, estabelecem-se novas
possibilidades e outras formula-

cdes sobre a Politica, as multi-
ddes e seus contetdos que se
realizam em movimentos meca-
nicos, analégicos e digitais.

2 SOBRE A DISTINCAO

Segundo Bourdieu, as formas
de apropriacao cultural num con-
texto de massas dimensionam-se
no campo da induastria cultural a
partir de uma fissura entre os
gostos artisticos das diferentes
classes sociais, como o refere sua
analise acerca da existéncia de
dois campos de producao da cul-
tura: o erudito e o da industria
cultural.

O campo da producao erudi-
ta, formado por produtores-con-
sumidores de obras artisticas,
nao possuiria distincao entre as
instancias de producao e consu-
mo de bens culturais. Este cam-
po “produz ele mesmo suas
normas de producao e os crité-
rios de avaliacdo de seus produ-
tos, e obedece a lei fundamental
da concorréncia pelo reconheci-
mento propriamente cultural
concedido pelo grupo de partes
que sdo, ao mesmo tempo, cli-
entes privilegiados e concorren-
tes” (Bourdieu, 1992, p. 105).

Ja no campo da industria cul-
tural, a producao é uma instan-
cia autdonoma que “obedece,
fundamentalmente, aos impera-
tivos da concorréncia pela con-
quista do mercado, ao passo que
a estrutura de seu produto de-
corre das condicdes econdmicas
e sociais de sua producao. (Des-
ta maneira seria) licito falar de
cultura média ou arte média para
designar os produtos da indus-
tria cultural pelo fato de que es-
tas obras produzidas para seu
publico encontram-se inteira-
mente definidas por ele. (...)
Logo, as caracteristicas mais es-
pecificas da arte média - o re-
curso a procedimentos técnicos
e a efeitos estéticos imediata-
mente acessiveis, a exclusao sis-
tematica de todos os temas
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capazes de provocar controvér-
sia ou chocar alguma fracao do
publico em favor de persona-
gens e simbolos otimistas e es-
tereotipados (...) - resultam das
condicOes sociais da producao
desta espécie de bem simbélico”
(Idem, 1992, p. 137).

Assim, Bourdieu formula uma
visdo da percepcao artistica como
fendbmeno social de legitimacao
das diferencas sociais que possi-
bilita formas de superacao das
dicotomias instituidas pelos
frankfurtianos, apreendendo o
individuo circulando pela metré-
pole e participando de escolhas
livres de um aprisionamento em
conceitos homogeneizantes,
como classe social.

No entanto, Bourdieu, ao en-
tender o mercado de bens sim-
bélicos por meio das condicdes
histéricas de autonomizacao da
producdo artistica e de criacdao
de um mercado de obras de arte,
desvenda os signos de consagra-
cdo dos produtos artisticos
estabelecedores de uma distin-
cdo estética entre os consumi-
dores culturais. E, portanto, no
mercado de bens simbdélicos que
se pode identificar as formas de
apropriacdo artistica dos espec-
tadores.

A economia simbodlica de
Bourdieu, ao tratar da arte e do
consumo artistico, procura reve-
lar a interacao entre as diferen-
cas de gosto e as distincdes de
classe. Sua construcdo teodrica
volta-se a descoberta das dife-
rencas artisticas entre os gostos
legitimos de classe, a partir das
inter-relacdes entre intencao,
significacao e legitimidade esté-
ticas. Procura construir um sis-
tema de relagdes inteligiveis
entre varidveis dependentes e
varidveis independentes (sexo,
idade, profissao, residéncia).

Bourdieu entende que a pro-
ducdo do valor simbélico dos
bens culturais possui uma logica
precisa de distincdo e legitimida-
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de, a qual se institui pela separa-
cao dos campos de producao eru-
dita e de producao industrial de
massa, em funcdo da autonomia
crescente das formas de produ-
cao dos bens simbdlicos e da re-
cepcao dos produtos culturais.
Esta logica constitui-se na rela-
cao entre o “habitus” (sistema de
disposicoes socialmente consti-
tuido) e o “campo das classes
sociais” (Idem, 1992, p. 117).

Neste campo ha um embate
por uma posicdo no espaco da
producao, posicdo que denota a
legitimidade da obra ao se inse-
rir como forma artistica “reconhe-
cida” pelos outros produtores e
pelos espectadores.

A partir de um conhecimento
praxeolégico, entendido como
sistema de relacdes objetivas
que constréi um modo de conhe-
cimento objetivo e relacdes
dialéticas entre as estruturas ob-
jetivas e as disposicoes estrutu-
radas, Bourdieu pretende uma
teoria da eficacia simbolica em
gue possamos encontrar os vin-
culos de classe das estruturas
objetivas, “a dependéncia das re-
lacbes de forca com respeito a
estrutura das relacdes de forca
politica”, isto &, pretende elucidar
como se constituem as “hegemo-
nias” do gosto cultural a partir da
estrutura das relacdes sociais.

Visava a uma “teoria sociolé6-
gica da percepcao artistica”, na
perspectiva de “submeter o cul-
to da obra de arte a mediacao
estatistica, embasado numa teo-
ria da percepcao artistica. (...) na
intencao de estabelecer as leis
gerais dos universos sociais fun-
cionando como campos” (Idem,
1983, p. 43-44).

A logica especifica da produ-
cdo do valor dos bens simbolicos
abrange, portanto, relacdes en-
tre a posicao no espaco da pro-
ducado erudita ou industrial de
massa e o “habitus” para que os
vinculos de classe reprodutores
das estruturas objetivas possam
ser compreendidos.
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Na busca por “leis gerais dos
universos sociais funcionando
como campos”, Bourdieu realiza
um novo paradigma sociol6gico
na compreensao da cultura, a
partir de uma analogia frente ao
campo econdmico e politico. En-
tende a cultura como capital de
informacdo: os intelectuais tém
que apreender as mudancas sim-
bélicas pela interpelacdo dos “su-
jeitos falantes” e de seus “modos
de acao e expressao”. Os intelec-
tuais seriam constituidores de
um campo politico de distincao,
assim como os produtores-con-
sumidores eruditos seriam pos-
suidores de um capital politico-
informacional.

Os intelectuais teriam o po-
der politico de transformar a ati-
vidade pratica de pesquisa em
objeto de observacao e analise,
estabelecendo uma pratica cien-
tifica que deveria desvendar, a
partir da recepcao dos discursos,
a esséncia das acoes.

Bourdieu afirmou também que
as disposicOes estéticas tém seu
sentido ligado a mediacao da clas-
se social. A partir da concatenacao
entre as disposicdes estéticas e
as posicoes individuais e/ou de
grupo que se colocam como “mar-
cas de distincao”, haveria uma 16-
gica das interacdes culturais
legitimizadoras, “aquilo que toda
sociedade reconhece no homem
cultivado” (Idem, 1992, p. 16).

Logo, as acdes simbdlicas “ex-
primem sempre a posicdo social
segundo uma légica que é a
mesma da estrutura social, a 16-
gica da distincdo”. A posicao so-
cial determinaria “hegemonias”
de gosto aos individuos e gru-
pos sociais através de suas pra-
ticas culturais, como uma
gramatica geradora de disposi-
¢Oes. As escolhas de gosto dos
individuos e grupos estariam
condicionadas a um imperativo
social, a relacao dialética entre
estrutura social e as disposicoes
constituidas pelo “habitus”.
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A economia simbodlica de
Bourdieu objetiva identificar as
diferencas quantitativas que de-
terminam o gosto legitimo da
classe erudita em contraposicao
ao gosto de massas das classes
médias. A diferenca de gosto,
portanto, estaria referida as dis-
tincoes de classe.

A nocao-conceito de “habitus”
seria o principio elucidativo das
praticas dos individuos e grupos
na estrutura social e de suas dis-
posicoes estéticas, as quais os
agentes ndo depreendem como
atitudes claras, conseqlientes e
desejadas. Trata-se de “produto
da incorporacao da necessidade
objetiva, necessidade tornada vir-
tude (que) produz estratégia,
embora ndo sejam produto de
uma aspiracdo consciente de fins
explicitamente colocados a partir
de um conhecimento adequado
das condicOes objetivas, nem de
uma determinacdao mecanica ajus-
tadas a situacdo. A acao coman-
dada pelo ‘sentido do jogo’ tem
toda a aparéncia da acdo racional
que representaria um observador
imparcial, dotado de toda infor-
macao util e capaz de controla-la
racionalmente. E, no entanto, ela
ndo tem a razdo como principio”
(Idem, 1990, p. 23).

A nocao de “habitus” supoe
uma motivacao do individuo para
agir, uma praticidade decorren-
te da necessidade de tomada de
decisdes instantaneas e seqlien-
ciais - como o tenista, ao decidir
por um tipo de jogada extenua-
damente treinada, advindo dai a
idéia de um senso prdtico. Mas
ndo se entenda que dai haja uma
automatizacdo de respostas. A
praticidade é entendida como
“capacidades geradoras das dis-
posicdes, criacOes ativas e inven-
tivas de um sujeito ativo” (Idem,
1990, p. 25).

Mesmo assim, a producdo do
valor dos bens simbolicos aten-
deria a l6gica objetiva do habitus

frente a “necessidade” do cam-

po das classes sociais. Loégica
dialética que permite um princi-
pio das estruturas objetivas pelo
diagnostico de leis gerais do
universo social e que torna as
praticas “um sinal incorporado”
das “hegemonias” de gosto.

Bourdieu permite-nos desven-
dar as disposicoes culturais que
se colocam para as diferentes
classes sociais na busca por
legitimacdo cultural. Construin-
do um entendimento da estru-
tura social a partir da situacao e
da posicao individual e de clas-
se, permite-nos conhecer e des-
vendar o sentido das disposicoes
estéticas através das “distincoes
significantes” e das “marcas de
distincao”.

3 OUTRAS IMAGENS,
OUTRAS PERCEPCOES

A apreensdo de um novo ins-
tante das relacdes da cultura com
seu meio técnico implica, a nos-
so ver, a superacdo do secciona-
mento das formas de percepcao
artistica em cultura elevada/cul-
tura rebaixada, cultura erudita/
cultura industrial de massa. Dado
que a analise da percepcao artis-
tica na modernidade sempre teve
como pressuposto a segmen-
tacdo dos publicos, como propos-
ta tedrica para o entendimento
do que vem a ser a sociabilidade
de massas, nossas proposicoes
distanciam-se das segmentacoes
inerentes, pois preocupam-se
com os fundamentos simbélicos,
sociais, politicos e imaginarios
que estabelecem as formas de
pensamento.

O paralelismo tracado entre as
nocdes da critica da economia
politica e o campo simbélico,
aproximando o conceito de indus-
tria de bens duraveis, ou o cam-
po da industria de bens
nao-duraveis, a indastria cultural,
mostra-se incapaz de dar conta
quer da induastria cultural propri-
amente dita (Adorno), quer da dis-
tincdo de classes pela hegemonia

(Bourdieu), além da ingénua su-
posicao de que uns ou todos pos-
sam ter acesso aos meios de
producao cultural de massa (Ben-
jamin).

Na era planetaria, “as frontei-
ras culturais sao abolidas no
mercado comum do mass media.
Na verdade, as estratificacdes sdo
reconstituidas no interior da nova
cultura. Os cinemas de arte e 0s
cinemas de circuito popular dife-
renciam o publico cinematogra-
fico. Mas essa diferenciacdo nao
é amesma das classes sociais. Os
programas e sucessos do cinema
nem sempre coincidem com os
dos circuitos comuns, mas mui-
tas vezes sao os mesmos. Mas o
que homogeneiza nao é apenas
o estatuto salarial (seguros soci-
ais, aposentadorias, as vezes se-
guros de desempregos), é a
identidade dos valores de consu-
mo, e sdo esses valores comuns
que veiculam as mass media, é
essa unidade que caracteriza a
cultura de massa” (Morin, 1987,
p. 41-42).

Assim, para além do parale-
lismo entre industria e cultura,
que insere esta num universo
técnico restritivo, podemos en-
tender a cultura das massas no
espaco das formas simbolicas de
compreensdo da realidade supe-
rando os binarismos arte-técnica,
erudito-popular ou racional-sen-
sacional.

Assim, o universo simbdlico
das massas pode ser captado
fora daquelas territorialidades. A
analise da cultura de massa deve
deslocar-se do espaco geografi-
co para a propagacao e unifor-
mizacdo dos valores através do
espaco cultural de massa dester-
ritorializado, que os MCM “pro-
duziram, difundiram e agitaram
um folclore mundial”. (..) o cine-
ma tornou-se ao mesmo tempo
que indastria (...) foi reconheci-
do como sétima arte. A formida-
vel ‘fabrica de sonhos’ de
Hollywood criou e propagou um
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novo folclore mundial, produzin-
do o western, o filme ‘negro’, o
thriller, a comédia musical, o de-
senho animado de Walt Disney
a Tex Avery” (Morin & Kern, s/d,
p. 30).

Logo, o cinema realizou outras
formas de interacdo individuo-
obra artistica. Evidencia-se o
surgimento de novas elaboracgoes
comunicativas a partir da disse-
minacdo dos processos informa-
cionais midiaticos estruturadores
de novos conteldos artisticos
veiculados pela sociabilidade pre-
sente e seus multiplos suportes
da informacao.

Estes conteddos envolvem a
todos num universo de represen-
tacdes culturais em que as dis-
tincOes de classe ou de posicao
no mercado simbédlico perdem
sentido. A variedade dos produ-
tos culturais colocados a nossa
disposicdo revela a existéncia
de diferentes mercados de pro-
ducdo de imagens e sistemas
simbolicos distintos dos quais
emergem diferentes significados
e percepcdes para bens culturais
similares.

Tratando das tematicas da
cultura num novo contexto de
producao técnica, no qual a pro-
dutibilidade é o fato que funda-
menta uma realidade perceptiva
da arte através de suportes téc-
nicos extensos e miniaturizados
de grande capacidade de armaze-
namento, podemos compreender
as formas de reproducao de ima-
gens e de “invencao” das sensa-
c¢bes que visam a alcancar a sensi-
bilidade das massas no contexto
midiatico.

Ao relacionar os artificios me-
canicos de producao e reprodu-
¢do das imagens a novas sensi-
bilidades estruturadoras da per-
cepcao artistica e a um novo con-
texto técnico de producdo de
imagens, a produtibilidade das
obras artisticas passa a ter como
aspecto fundamental a sua
disseminacdo através de novos
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suportes materiais que expo-
nenciam a criacao a partir de pro-
cessos eletronico-digitais.

O negativo da fotografia e do
filme cinematografico e a folha
de papel - que reproduz as ima-
gens antes s6 disponiveis no
ambito unitario da obra perten-
cente ao museu ou ao coleciona-
dor - foram os novos suportes
que viabilizaram a disseminacao
da reproducdo artistica, trazen-
do a sensibilidade humana a ex-
periéncia da fixacdo do cotidiano
pela fotografia e pela seqiiéncia
das encenacdes e dos comporta-
mentos apreendidos pela camera
cinematografica.

Se antes podiamos captar um
instante da vivéncia cotidiana
que nos passava despercebido na
materialidade do negativo, hoje
também podemos modelar, por
meio de uma construcdo virtual
de objetos, um plano de imagens
pluridimensional. Passamos do
fracionamento de um instante
captado pela camera para a cons-
trucao de seqiiéncias de imagens
simuladas, mediante novas for-
mas de representacdo grafica. O
desenvolvimento das técnicas
eletronicas de producao visual
proporcionou o controle pontual
das imagens que estabelecem
novos meios e suportes de figu-
racao das imagens.

Estes novos suportes, ndo
mais restritos a artificios meca-
nicos, empregam avancados pro-
cessos eletronicos digitais na
construcdo de novas imagens. As
imagens graficas automatizadas
constroem processos de criacao
artisticos que ndao mais “reprodu-
zem” o real. Com a substituicao
da figuracao mecanica pelos pro-
cessos eletronicos digitais de
construcdo das imagens, passou-
se da imagem dtica a imagem
numérica, por meio da qual a tela
do computador simula e apresen-
ta o real de maneira interativa.

A imagem numérica constroi
uma forma de apropriacdo técni-
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ca do real que o modela e simu-
la. Em vez do modelo Gnico com
suportes reprodutivos que se
desgastavam, como uma matriz
que reproduziria um quadro n
vezes até a degradacdo da quali-
dade da imagem reproduzida,
temos um modelo grafico-
computacional que permite a
produtibilidade infinita da ima-
gem artistica sem alterar a sua
qualidade e a de seu suporte.

Por meio da matriz numera-
lizada, temos um contexto de
percepcao artistica caracterizado
pelo constante desenvolvimento
das formas técnicas que decom-
poem e controlam os processos
analiticos de producdo da ima-
gem fisica através do “elemento
minimo constituidor da imagem”,
como afirma Gouchot (1993). Este
elemento fisico traz a possibili-
dade do controle total do ponto
de imagem que se iniciou com os
luminosforos - pontos elementa-
res discretos - da televisdo
doméstica constituidores do es-
pectro visivel.

O avanco no controle pontual
de programacao da imagem al-
cancou o pixel - ponto minimo
da imagem, passivel de ser ple-
namente controlado por meio da
producdo digitalizada e da ex-
pressao visual por computador;
(essa) “Ultima etapa na busca do
menor elemento constituinte da
imagem foi superada gracas ao
computador. O computador
permitia ndo somente dominar to-
talmente o ponto de imagem -
pixel - como substituir, ao mes-
mo tempo, o automatismo analé-
gico das técnicas televisuais pelo
automatismo calculado, resultan-
te de um tratamento numérico da
informacao relativo a imagem. A
procura do constituinte Gltimo da
imagem concluia-se com o pixel,
ponto de convergéncia, se se
pode dizer isto, de duas linhas
de investigacdo tecnologica: uma
que procurava o maximo de
automatismo na producio da
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imagem; outra, o dominio com-
pleto de seu constituinte minimo.
A imagem é, dai por diante, re-
duzida a um mosaico de pontos
perfeitamente ordenado, um qua-
dro de nimeros, uma matriz”
(Gouchot, 1993, p. 38-39).

O controle pontualizado da
imagem permite que sua cor, tex-
tura, luminosidade e localizacao
sejam quantificados e qualifica-
dos através do controle numera-
lizado. Assim, a figuracdo numé-
rica constréi uma percepcao vi-
sual figurativa, em que a repre-
sentacdo do real da lugar a sua
apresentacao modelada, virtual.
Isto inaugura um novo instante
técnico da produtibilidade artis-
tica e de registro de imagens que,
inserido num espaco de transmis-
sdao de informacbes em “tempo
real”, leva as ultimas conseqiién-
cias a idéia de Benjamin de que
as questdes da modernidade nao
estdo postas em termos do “enre-
damento”, mas frente a “transpa-
réncia”.

O interesse que aqui se nos
apresenta é o entendimento das
realidades perceptivas que emer-
gem deste contexto técnico de
producdo, controle e armazena-
mento das imagens artisticas que
convive com as outras formas de
producdo técnica de imagens.
Segundo Gouchot, a nova forma
de producdo de imagens traz a
luz uma outra ordem visual e sim-
bélica a partir da disseminacao
das imagens digitalizadas, pois
o desenvolvimento técnico na
producdo das imagens, com a
possibilidade de seu controle ple-
no e produtibilidade irrestrita,
permite a disseminacdo social de
novas formas de apreensao cul-
tural. Trata-se, no entanto, de
analisar um contexto midiatico
em que as formas de produ-
tibilidade técnica das imagens
ndo destroem nem superam ar-
tisticamente as outras formas de
producdo de imagens. Ao contra-
rio, possibilitam novos entendi-

mentos acerca das praticas de
apreensdo artistica e afirmam
novas possibilidades de reversao,
politica na sociedade de contro-
les eletronicos.

Debray (1993) propds que en-
tendéssemos a cultura audiovi-
sual, o cinema em particular,
como “modalidade de comunica-
cdo/transmissdo social” que pro-
move o transporte de espetaculos
para o grande publico. A midio-
logia, como “pragmatica do pen-
samento”, analisa um conjunto de
difusdao informacional macico,
“técnica e socialmente determina-
do, dos meios simbolicos de trans-
missao e circulacdo”, viabilizando
o entendimento sintético das mo-
dalidades de transmissdo, ao “ar-
ticular uma histéria das revolu-
cOes das transmissdes com a das
revolucdes do transporte” (Debray,
1993, p. 30-35).

A nocdo de ecosfera de
Debray, voltada ao entendimen-
to das formas histéricas de recep-
cao/transformacao das informa-
cOes através dos meios técnicos
de difusdo, “abrange os efeitos
cumulativos de todas as acepcoes
da palavra ‘transporte’ em deter-
minado lugar e momento (dos
tracos como dos homens)” (Idem,
1993, p. 17). Assim, “este termo
designa um meio de transmissao
e transporte das mensagens e
dos homens, com os métodos de
elaboracdo e difusao intelectuais
que lhe correspondem” (Idem, p.
243).

Assim, poderiamos associar a
producao simbodlica a um siste-
ma técnico-cultural que relacio-
na a “histoéria geral e das civili-
zacOes a histdria das técnicas”,
vinculando diretamente as for-
mas de poder politico e de pro-
ducao simbdlica a partir de trés
diferentes ecosferas e suas for-
mas de difusdo informacional:
logosfera-escrita, grafosfera-im-
prensa e midiasfera-audiovisual.

Ao relacionar as “aparelha-
gens do mundo simbélico” a uma

“logistica das operacdes do pen-
samento”, Debray elabora uma
nova contextualidade para a per-
cepcao.

As andlises de Debray associ-
am as formas técnicas de pro-
ducao cultural as formas de per-
cepcao, que, datadas historica-
mente, constituem-se como
modalidades de comunicacao so-
cial. O entendimento de Debray
se aproxima a concepcdo de
Virilio (1993) sobre os “fatores de
apreciacao e de interpretacao”
estruturadores da “logistica da
percepcao’.

Ao analisar os fatores do de-
senvolvimento das artes cinema-
tograficas, entende que a
associacdo do desenvolvimento
dos transportes - a aviacdo - e
das formas de captacao de ima-
gens permite a extensdo espe-
cial do real pela manipulacao dos
planos e dimensdes: “O cinema
é o lugar privilegiado de um tra-
fico de desmaterializacao, de um
novo mercado industrial que
desta vez ndo produz matéria, e
sim luz: a iluminacdo dos imen-
sos vitrais dos antigos edificios
concentra-se subitamente sobre
uma tela” (Virilio, 1993, p. 58).

A aceleracdo na captacao das
imagens altera a percepcao e as
formas de producao de imagens.
A intensa velocidade da capta-
cao/producdo de imagens, utili-
zada tanto no cinema quanto nas
operacdoes militares, traz uma
“alteracdo do tempo vivido”, das
formas de percepcao, iniciando
uma nova sociabilidade que se
caracteriza no cinema por um
espetaculo de massa.

Na cidade de Sao Paulo, com
a transformacao das antigas sa-
las de cinema de bairro em tem-
plos religiosos, supermercados,
estacionamentos e danceterias,
houve grande diminuicdao dos
espacos de exibicao cinemato-
grafica na periferia da metropo-
le. Em seu lugar surgiram e se
consolidaram, nos anos 1980, os
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cinemas de shopping centers,
com suas minudsculas salas. Com
isso, alterou-se completamente a
sociabilidade que envolve a aflu-
éncia do publico aos cinemas.

Se antes esta sociabilidade
voltava-se diretamente para o ci-
nema, hoje configura-se como
uma “vitrinizacdo” a mais entre
as inimeras imagens que podem
ser apreendidas nestes locais de
compras, como as lojas das re-
des de fast-food, videogames,
camisarias, lojas de departamen-
tos, etc. A proximidade entre
percepcao artistica e publicidade
possibilita a prépria construcao
cinematografica de filmes inspi-
rados nos videoclips de divulga-
cao musical.

Os campos da publicidade e
do cinema se aproximaram para
uma abordagem artistica que

vitrifica a relacao produto cultu-
ral-percepcao individual, promo-
vendo, como diria Debray, a
insercdo da percepcdao num “es-
paco de transfiguracao pela ima-
gem publicitaria” (Debray, 1994,
p. 71).

Esvaiu-se a distincao de
Bourdieu entre o mundo dos
objetos técnicos e o dos objetos
estéticos, pois a relacdo entre a
qualidade estética da obra de
arte e a qualidade social dos es-
pectadores nao se atém apenas
as normas e convencoes sociais
que definem a “fronteira incerta
e historicamente maleavel entre
objetos técnicos e objetos de
arte” (Bourdieu, 1994, p. 271).

Trata-se, entdo, de entender
a insercdo coletiva num Unico
universo: o universo das percep-
¢bes de massa. O cinema propi-

revista

cia ao espectador a impressao
ludica de vivenciar uma supra-
realidade, o que o populariza
instantaneamente e o torna vei-
culo de uma construcao ativa do
objeto percebido na tela. Deve-
mos compreendé-lo como fato
artistico-cultural possuidor de
contornos, figuras e estruturas
que possibilitam novas sociolo-
gias dos publicos que abarquem
sua participacdao afetiva e
perceptiva frente as imagens em
movimento do cinema.

Hoje, no ambito dos conteu-
dos artisticos da producao cine-
matografica digitalizada, o
entendimento e a caracterizacao
de um espaco simbélico das
massas constréi uma nova for-
ma do seu envolvimento artisti-
co, 0 que podemos caracterizar
como o espaco midiatico das
multiddes.
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