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Abstract

Resumo

Este estudo procura percorrer as trajetorias e os deslocamentos do discurso ambientalista
em sua articulagao com o conceito de “desenvolvimento sustentavel”, tal como apresenta-
do no decorrer dos anos 1990 a partir da Conferéncia ECO-92, como a nova férmula para
superacao dos efeitos destrutivos do desenvolvimento. A incorporacao as praticas e aos
espacos da midia da nova estratégia discursiva amparada na nogéo de sustentabilidade
fornecera ao jornalismo brasileiro novas possibilidades de posicionamentos e formas de
tratar as questdes ligadas a tematica ambiental, a medida que novos sujeitos e agéncias se
credenciam como legitimos nas disputas pelos significados publicos dessa questao, bem
como na oferta de solugdes consideradas mais adequadas.

Palavras-chave: sustentabilidade, jornalismo, apropriagao discursiva.

This study investigates the trajectories and displacement of environmental discourse in its
articulation with the concept of “sustainable development”, as shown over the years since
1990 Eco-92 Conference, as the new formula for overcoming the destructive effects of
development. Incorporating the practices and the media spaces of the new discursive strategy,
supported by the notion of sustainability will provide new possibilities for Brazilian journalism
positions and ways to address issues related to the environment, as new individuals and
agencies are being accredited as legitimate in disputes the public meanings of this issue and
in offering solutions considered most appropriate.
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1. O Cenario

A relevancia da chamada questao ambiental parece encon-
trar-se hoje bem estabelecida, especialmente se forem leva-
dos em consideragéo os discursos que buscam visibilidade
nos meios de comunicagdo. Articulado a uma crescente pre-
ocupacao da midia em informar sobre tais questdes — haja
vista 0 aumento dos espacos editoriais, das edi¢cdes especi-
ais e, mesmo, das tentativas (ainda que limitadas) de uma
abordagem transdisciplinar —, um conjunto também crescen-
te da populacao parece considerar-se bem informado sobre
meio ambiente, aquecimento global e efeito estufa, dentre
outras variantes do problema como um todo. De tal modo
que, excetuando-se grupos minoritérios localizados em cada
extremidade da questao — os defensores de um desenvolvi-
mento a qualquer custo e os partidarios de uma preservagao
que ignora o crescimento econdmico —, a grande maioria das
pessoas considera-se favoravel a uma relagdo de equilibrio
entre desenvolvimento e natureza.

Entretanto, quando se analisam tais manifestacdes e a ma-
neira como elas ocorrem nos espacos da midia, o trago que
se faz marcante é o conflito decorrente, sobretudo, da
multiplicidade de posicdes ideoldgicas, visdes e interesses
implicados na problematica. Desde os ultimos anos da déca-
da de 1980 e inicio dos 1990, as tentativas de imbricagao
das duas Idgicas tenderam a orientar os debates, produzindo,
ainda assim, multiplos sentidos, pesos e avaliagdes em tor-
no da no¢do que nasceu com a promessa de reconciliar,
conceitualmente, lugares tdo distintos de compreensao do
mundo. Coube, assim, ao conceito de “desenvolvimento sus-
tentavel” — ou simplesmente “sustentabilidade” — a tarefa de
articular preocupacoes (e agdes) que dessem conta de uma
articulagao mais complexa da dindmica homem-natureza.

O termo foi tornado publico pela primeira vez em 1987, no
relatério da Comissao Mundial sobre Meio Ambiente, criada
pela Organizacao das Nacgdes Unidas (ONU). O documento
que ficou conhecido como “Nosso Futuro Comum” €, diante
das preocupagdes com o modelo de desenvolvimento ado-
tado pelos paises ricos e reproduzido por aqueles conside-
rados em desenvolvimento, estabeleceu conceitualmente que
deve ser chamado de “desenvolvimento sustentavel” aque-
le capaz de atender as necessidades do presente sem com-
prometer as possibilidades de as geracgdes futuras atende-
rem as suas proprias.

Alvo de criticas de variados setores do ambientalismo inter-
nacional desde os anos 1960 e tida como uma das forcas
mais importantes da ideia de modernidade, a no¢ao de de-
senvolvimento encontrou, na segunda metade do século XX,
os limites aparentes de uma expanséao até entéo tida como
infinita. Tais limites — ja sinalizados desde 1972 no relatério
“Limites do Crescimento”, produzido por uma comissao que
ficou conhecida como Clube de Roma — se manifestam seja

no receio de esgotamento dos recursos que alimentam a
produgéo de bens de consumo, seja no agravamento das
condi¢cdes atmosféricas atribuido a agéo antrdpica, ou mes-
mo na precarizacdo das condi¢cbes de vida nas grandes
metrdépoles, ante os altos indices de poluigao e de violéncia
social, tudo isso produzindo cenarios catastréficos dignos
dos mais aterrorizantes e lucrativos roteiros de ficcdo
hollywoodiana. O medo da catéstrofe tornou-se, assim, se-
n&o o impulsor de mudangas, um incremento na comercia-
lizacao de produtos da industria cultural.

Diante desse cenario e da relativa visibilidade alcancada
pelos movimentos ambientalistas, cujos questionamentos
nao poupam a légica da producao capitalista e sua correlata
cultura de consumo, autores como Sachs (1997) identifica-
ram a percepc¢ao, por parte de agentes de mercados e go-
vernos, da necessidade de manobras estratégicas que si-
nalizem, no &mbito dos mercados e da governanca, a ado-
¢ao de preocupacgdes de cunho ambiental.

Articulada a essa mudancga de compasso nos discursos ofi-
ciais, a midia vé-se diante da imperiosa necessidade (e opor-
tunidade) de comunicar as catastrofes ambientais. A partir
dai, observou-se a incorporagao aos discursos midiaticos de
expressdes como sustentabilidade, desenvolvimento susten-
tavel, responsabilidade socioambiental, produgao limpa, eco-
nomia verde, producao verde, consumo sustentavel, desper-
dicio zero e compromisso ecoldgico, dentre outras variagcbes
desse viés de uma economia “preocupada’ com o bem-estar
das pessoas e com a preservagao da natureza.

Tendo figurado até meados da década de 1980 como bandei-
ra tipica de ambientalistas considerados “radicais”, “ecoxiitas”
ou “ecomaniacos”, organizados em movimentos de carater
predominantemente social e politico, a nova onda se genera-
lizou a ponto de integrar obrigatoriamente plataformas parti-
darias, curriculos escolares, campanhas de marketing em-
presarial e governamental e, mais recentemente, passou a
fazer parte até a lista de pecados capitais editada pelo
Vaticano, que prevé san¢des espirituais para quem ndao mani-
festar preocupagdes com a natureza. Conforme observou
Castells (1999: 141), a questao consolidou-se de tal forma
que “grandes empresas, inclusive as responsaveis por uma
grande emissao de poluentes, passaram a incluir a questao
do ambientalismo em sua agenda de relagbes publicas, e
também em seus novos e mais promissores mercados”.

E nesse contexto amplo da disseminacéo social de tal pro-
blematica e de sua incorporagao a uma légica das represen-
tacdes culturais, propria dos tempos atuais, que interessa a
este trabalho explorar alguns dos aspectos implicados nessa
trajetdéria da questdo ambiental, sobretudo na mudancga
discursiva que parece resultar de um deslocamento dos em-
bates do campo de uma agéo politica mais direta (identificada,
inclusive, com mobilizagbes sociais) para a esfera do merca-

22—

Comunicagdo & Inovagdo, Sdo Caetano do Sul, v. 13, n. 24:(21-28) jan-jun 2012



Comunicacio
& Inoyacao

Artigos

A sustentabilidade como dispositivo de fala no jornalismo: da excluséo
areconfiguracéo do discurso ambientalista no jornalismo brasileiro

do, demarcando uma passagem para formas de representa-
cao dessa tematica nas quais a dimensao estética ganha
maior proeminéncia. Nesta passagem, a nogéo de susten-
tabilidade torna-se elemento estruturante, seja como disposi-
tivo (Foucault, 1999) produtor de novas falas e de novos mo-
dos de enuncia-las, seja como promessa de novas respos-
tas aos desafios de uma crise civilizacional que se avoluma.
E no percurso desse movimento, portanto, que se busca per-
ceber alguns dos tragcos mais salientes da incorporagéo da
tematica ambiental pelos espacos midiaticos, em especial
pelo jornalismo, mas também pela publicidade, esta muitas
vezes escavando legitimidade nas agendas e pautas cons-
truidas segundo a Idgica do acontecimento noticiavel e esta-
belecendo articulagdes que se fazem importantes no traca-
do da questao ambiental como fendbmeno social e historica-
mente relevante, em especial numa sociedade que se revela
movida (e coagida) pelo constrangimento.

Assim, as reflexdes aqui apresentadas constituem as linhas
gerais de uma pesquisa que tem como proposta reconstituir
0s percursos discursivos do ambientalismo no Brasil em
seu acontecimento nos espagos da midia. Uma investiga-
¢ao que toma como pistas representagdes construidas em
torno e a partir de eventos com grande potencial de
mobilizacao publica — como o caso das grandes conferén-
cias sobre meio ambiente ou de mobiliza¢gbes sociais —, a
partir dos quais se busca apreender seus desdobramentos
e reconfiguracdes em acontecimentos e fendbmenos meno-
res. Para tanto, neste ensaio, valeu-se de publicacdes reali-
zadas entre 1991 e 2002, em especial no jornal Folha de S.
Paulo e na revista Veja, periodo em que se procurou perce-
ber alguns efeitos da disseminagéo da sustentabilidade como
estratégia de abordagens da problematica ambiental.

2. Dareciclagem do jornalismo e da reabilitacado de
um modelo

A compreensao das conexdes entre midia, mercado e a cons-
trucdo da problematica ambiental constitui um passo impor-
tante na tarefa de demarcar o contexto de surgimento e os
sentidos assumidos pela sustentabilidade como um novo dis-
positivo ordenador e produtor de falas, reestruturando tanto
as formas de se falar da questao ambiental quanto a legitimi-
dade de um modelo de desenvolvimento, por sua vez questio-
nado tanto em suas implicacdes sociais como ambientais.

Analisando-se algumas posturas manifestas sobre essa
tematica, a partir de experiéncias e reflexées advindas do
proprio campo do jornalismo, parece produtivo pensar o
posicionamento de jornalistas como Roberto Villar, ao colo-
car em suspeicao a relacdo estabelecida entre certos seg-
mentos do campo jornalistico e agentes do setor produtivo.
Segundo ele:

As grandes industrias fazem campanhas publicitarias e
plantam noticias na imprensa, mas veladamente exercem
um forte lobby para afrouxar a legislacdo ambiental e desa-
creditar as ONGs. Nos discursos, defendem a liberdade de
imprensa e a democracia. Nos bastidores, sdo soldados
de uma conspiracéo do siléncio para que a populacao receba
apenas a versdo dos poluidores. A imprensa brasileira difi-
cilmente trata dos problemas ambientais com profundidade
na pauta das discussdes publicas. As excecdes sao fruto
de um esforgo pessoal e isolado. O meio ambiente € man-
chete e ganha espaco e tempo na cobertura diaria quando
acontecem desastres, ou quando 0s assuntos repercutem
no exterior (VILLAR, 1997).

Evidentemente, a condicao de texto datado de final dos anos
1990 permite dar conta da complexidade crescente que a
tematica foi assumindo tanto na sociedade em geral quanto
nos espacgos midiaticos, motivando, por exemplo, toda uma
produgao regular, com editorias proprias, maior frequéncia
de edicbes especiais €, mesmo, tentativas de abordagens
transversais. Todavia, para o propdsito de compreender a
evolucao dessa questao nas midias em sua historicidade, o
testemunho do jornalista parece fornecer pistas interessan-
tes de como se vai construindo uma percepc¢ao publica de
que é necessario falar de meio ambiente, sobretudo partir
de perspectivas associativamente positivas em relagéo aos
enunciadores.

As limita¢des identificadas pelo jornalista num tipo de trata-
mento que focalizava os efeitos acabam por deixar de fora
relagcdes inerentes aos processos produtivos — seja os da
noticia, seja os do mercado —, em sua forma social e histo-
rica, numa espécie de “blindagem ideoldgica” que deixa como
alternativas exequiveis apenas as oferecidas via mercado
(Jameson, 2002), quer na produgao ou no consumo, quer na-
quelas proposicdes que depositam exacerbada confianca
na tecnologia, o que, em Ultima instancia, acaba por intensi-
ficar ainda mais as relagdes de mercado (LipoveTsky, 2007).
Como consequéncia, crescem as dificuldades de se cons-
truirem alternativas pautadas no debate aberto entre os va-
rios sujeitos implicados nos processos.

Do ponto de vista da encenacgao publica da questao e da
maneira como ela vai sendo significada pelos diferentes
sujeitos que compdem a teia que a constitui enquanto preo-
cupacao coletiva, as potenciais conquistas implicadas na
nogao de sustentabilidade, pelo carater hegemonico dos
principios que a colonizam, acabam por trazer em si um
efeito renovador de um certo consenso em torno da ideia de
desenvolvimento. Neste sentido, parece bastante plausivel
a reflexao proposta por Sachs (2000) ao sintetizar a articu-
lacdo entre “desenvolvimento” e “sustentabilidade”, enfati-
zando que, da maneira como essas duas nog¢des sao sig-
nificadas publicamente, resulta um efeito retdrico segundo
oqual
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Nao ha desenvolvimento sem sustentabilidade; ndo ha sus-
tentabilidade sem “desenvolvimento”: é a férmula que institui
0 recém-criado vinculo. “Desenvolvimento” emerge rejuve-
nescido desta ligacéo, o conceito agonizante recebendo outro
sopro de vida. Isto nada mais é que repetir um estratagema
comprovado: sempre que, nos ultimos 30 anos, os efeitos
destrutivos do desenvolvimento eram reconhecidos, o
conceito era esticado de maneira que englobasse a lesdo e
a terapia. Por exemplo, quando ficou 6bvio, por volta de 1970,
que a corrida pelo desenvolvimento realmente intensificava a
pobreza, inventou-se a nog¢éo de “desenvolvimento equitativo”
para reconciliar o irreconciliavel: a criagdo da pobreza com a
abolicao da pobreza. Na mesma trilha, o Relatério Brundtland
incorpora a preocupacdo com meio ambiente para dentro do
conceito de desenvolvimento, erigindo o “desenvolvimento
sustentavel” como abrigo conceitual tanto para agredir como
para sanar o0 meio ambiente (SacHs, 2000: 121).

Se for transposto esse raciocinio para a reflexao no campo
da comunicacéo e do discurso, pode-se considerar que o
que ocorre na articulagcao do discurso jornalistico —em um
intenso processo de intertextualidade com os discursos
emanados do mercado e da cultura — com as incobmodas
falas oriundas dos movimentos ambientalistas pode ser
entendido, segundo a definicao adotada por Barthes (1978),
como um roubo de fala, ou seja, um mito, conforme catego-
ria proposta por esse mesmo autor. De acordo com a anali-
se de uma série de produtos midiaticos, Barthes argumen-
tou que os mitos modernos produzem sentidos por meio de
uma operagao semioldgica que consiste da apropriagao, do
enfraquecimento e da ressignificagdo de signos partilhados
socialmente, criando uma segunda cadeia significativa, o
mito. Para ele, portanto, “o mito € uma fala roubada e restitu-
ida. Simplesmente, a fala que se restitui ndo é a mesma
que foi roubada: trazida de volta, ndo foi colocada no lugar
exato” (BARTHES, 1978: 146). Tal processo de apropriagéo de
signos (significantes plenos de significados) ja partilhados
socialmente revela-se problematico da perspectiva de uma
ética precisamente porque confere a essa fala “pronta” o
sentido de natureza, de uma motivagéao (em oposicao a ar-
bitrariedade) do signo que lhe confere forca ideoldgica gra-
cas a historicidade (enfraquecida) do signo apropriado, mas
no qual também sussurra uma outra voz; uma operagao que
apaga o carater artificial e construido da linguagem que,
neste processo, tende a estabilidade.

Quando se analisa 0 modo como os discursos ambientalistas
stricto sensu sao representados em veiculos de referéncia,
como é o caso de Veja, desde as primeiras manifestacoes
no Brasil, no inicio da década de 1970, um traco que ganha
destaque é o de um intenso processo de estigmatizacéo
dessas vozes. Na medida em que o que se da a conhecer
desses sujeitos é uma faceta de radicalismo, falta de equi-
librio e moderacgéo, suas demandas tendem a ser igualmen-
te desqualificadas do conjunto das demandas sociais con-

sideradas legitimas para decair ao patamar dos caprichos
ideoldgicos. Ao se ler na edigédo de 12 de junho de1972, em
reportagem sobre a primeira Conferéncia Internacional de
Meio Ambiente, que é “pelo terror generalizado que a pala-
vra ‘poluicao’ vem espalhando no mundo que diplomatas de
109 paises, politicos, cientistas, jornalistas, ‘ecomaniacos’
e até mesmo 30 mil hippies se encontraram na semana pas-
sada em Estocolmo”, e que o evento, em dado momento,
chegou a ser qualificado de “Woodstockholm?”, fica patente
um processo de estigmatizacao destinado a segregar es-
ses discursos como a fala do louco (FoucauLt, 1999), do
irracional. Por outro lado, quando esses discursos passa-
ram por uma incorporag¢édo mais efetiva nos espacos da re-
vista, a partir de 1992, por ocasiao da segunda Conferéncia
Mundial do Clima, o que se verificou foi uma significativa
mudang¢a no modo como a questéo foi enunciada, na medi-
da em que se viu significativamente deslocada tanto em
relacdo aos lugares tipicos quanto aos sujeitos enunciadores
da problematica.

Nao se trata de sustentar que ocorra um processo radical
de exclusao dos discursos ambientalistas mais combativos
e questionadores. Eles continuam tendo lugar na cobertura
jornalistica de Veja, embora profundamente marcados pelos
tracos indicados acima. O que ha de novo, em relagao a
posicao refrataria as questdes ambientais mais sistémicas
assumidas até entao, é a constituicao de um lugar de legiti-
midade que permita disputar os sentidos da problematica a
partir de outra perspectiva e mediante o credenciamento de
outros atores sociais, nomeadamente os setores empresa-
riais e parcelas da comunidade cientifica, assim como a
prépria revista com seus especialistas e todo o referencial
de credibilidade que fundamenta seu dizer.

Ainda durante os preparativos para a realizagdo da ECO-92,
os deslocamentos aqui apontados ja se refletiam nas for-
mas de enquadramento da questao e do préprio evento. Se,
por um lado, a conferéncia de 1972 podia ser apelidada de
“Woodstockholm”, em razao de uma certa identidade do
publico ali presente, na de 1992 anunciou-se “a conversao
do capital”, assinalando que “as 48 maiores empresas do
planeta se reinem na ECO-92 para mostrar que o respeito
ao meio ambiente é parceiro dos bons negécios” (Veja, 22
de abril de 1992: 62-63). Antes mesmo, em outubro de 1991,
também era anunciada a presenca nos debates ambientais
de um “ecologista de gravata”, ou seja, um “empresario [que]
diz que arvores e agua limpa séo bens econémicos e que
uma nagao sera pobre se néo preservar seu ambiente” (Veja,
16 outubro de 1991: 71).

Concomitante a ocorréncia desse processo de constituicao
de outros parédmetros e atores credenciados para a aborda-
gem do tema, parece continuar sendo tarefa importante neu-
tralizar as interven¢des de um ambientalismo mais stricto
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sensu, agora nao mais somente a partir de uma classifica-
¢do que imputa critérios meramente ideoldgicos, mas
mediante a auséncia de pragmatismo do discurso am-
bientalista quando confrontado com o discurso “eficiente”
do mercado.
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Schmny: um “cala-boca” de 100 milhdes de délares

Verdinhas invadem a Amazonia

O ensurdecedor blablablé ecolégico de ocasido deveria incluir o
suico Stephan Schmidheiny na pauta de debates. A conversa
ficaria menos estéril, mais produtiva, Em vez de abobrinhas,
Stephan vai plantar 100 milhGes de doélares num projeto de
reflorestamento na regido mais devastada por queimadas no Pard.
A troco de nada. O seu negéeio € produzir cimento nos EUA e na
Europa, mas a consciéncia ecolGgica o empurrou para a presidén-
cia da Business Council for Sustainable Development, uma
confraria de empresdrios que tem ajudado a ONU na organizagio
da Eco 92. As 100 milhdes de “verdinhas” que saem de seu bolso
para colorir a Amazonia inauguram a temporada de iniciativas
concretas para a melhoria do meio ambiente no Brasil. O resto €
uma imensa conversa fiada que vai rechear a programagdo paralela

da Eco 92 com uma penca de temas mitiras.

Veja, 22 de maio de 1991: 25.

Paradoxalmente, € no momento de maior estigmatizacédo e
separacao de determinadas vozes previstas para o evento
anunciado e na elevacéo de outras como interlocutoras pri-
vilegiadas do discurso jornalistico que o texto mais deixa a
mostra sua identidade, estabelecendo maiores condicoes
de dialogo, na medida em que parece se dirigir a um imagi-
nario empreendedor para o qual o pragmatismo e a possibi-
lidade de traduzir os problemas numa linguagem técnica
(preferencialmente numérica) se tornam o coédigo de presti-
gio. Qualquer outra forma de debate, envolvendo, por exem-
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plo, uma argumentacgéo publica multiperspectiva, como pa-
recem requerer as questdes ambientais, no discurso da re-
vista torna-se “uma imensa conversa fiada”, recheada de
um “ensurdecedor bla-bla-bla ecoldgico de ocasiao”. Para-
doxal exatamente porque contraria as normas do que, no
discurso do jornalismo sobre suas proprias praticas, seriam
as normas do bom jornalismo, fundadoras da credibilidade
desse campo'. Poder-se-ia argumentar que a diferenca na
forma de organizacgao do texto deve-se ao fato de tratar-se
de uma coluna individual, espag¢o onde ao jornalista seria
permitido “transgredir” a norma e se colocar como suijeito. E
COmo se, para esses espacos, convergisse tudo o que nao
cabe na alegada seriedade e assepsia do padrao que se
tornou hegemdnico. Ou como se nele se conseguisse supri-
mir as tensdes e os conflitos inerentes as relagdes que
marcam todo e qualquer processo comunicativo.

Foi, assim, a partir da emergéncia do conceito de susten-
tabilidade, disseminado como légica operativa a partir da ECO-
92, que teve inicio um progressivo processo de pulverizagéo
de falas (Resenpg, 2007) sobre meio ambiente, sobretudo en-
tre atores e setores inicialmente ndo identificados de maneira
direta com a causa, como os agentes do mercado, ou entre
aqueles diretamente implicados, mas sem voz nos debates
publicos, como grupos indigenas e popula¢des tradicionais,
dentre outros. Foi também o momento em que comecgou a
ganhar corpo um novo tipo de agéncia social que foi se
institucionalizando na forma das organizagdes nao governa-
mentais (ONGs), as quais passaram, também, a disputar os
sentidos e proposi¢des em torno do ambiental.

Foi, de tal modo, a partir desse acontecimento-chave — a
ECO-92 — e da apresentacgao da sustentabilidade como for-
mula, que a questéo do meio ambiente ganhou novas tona-
lidades e modos de existéncia nos discursos da midia, abrin-
do perspectivas bem mais otimistas para o tratamento do
problema. O conceito de “desenvolvimento sustentavel”,
portanto, ndo veio apenas em socorro de um imaginario do
progresso e de um modelo de desenvolvimento tao caros a
nocao de modernidade (SanTtos, 2000). Sua institucionalizagao
nos discursos governamentais, empresariais e sociais por
meio da acao das ONGs, por exemplo, permitiu ao jornalis-
mo, mediante o intenso sistema de fluxos que estabeleceu
com esses campos, reconstruir em seu regime de praticas
discursivas, num processo fortemente marcado pela
intertextualidade e interdiscursividade (FaircLougH, 2001) —

1 A abordagem das condigbes de existéncia e funcionamento
das praticas no campo do jornalismo, bem como a discusséo
sobre modelos, formatos, hierarquias e regimes de
legitimidade dentro do campo serdo aprofundados no capitulo
1, ainda em fase de elaboracdo nesta tese.
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ou mesmo por um processo de “devoragao do outro” (BATELLO,
2010) —uma ordem que Ihe forneceu maior “seguranca” na
hora de situar e significar as tensdes em torno da pauta
ambiental, possibilitando a constru¢do de perspectivas am-
plamente favoraveis a retomada de uma dindmica do de-
senvolvimento.

No decorrer da década de 1990, conforme foi se naturali-
zando a nova ordem discursiva para o tratamento da tematica
e se renovando a legitimidade em torno de uma visao
desenvolvimentista, a propria causa ambiental também se
converteu em novo vetor de reproducéo do capital, seja na
forma de novos produtos apresentados como “ecologica-
mente corretos”, seja na sua transfiguracdo em imagem —
um processo que poderia ser enfocado sob a perspectiva
daquilo que Flusser (BaiteLo, 2010) chamou de “escalada da
abstracao” ao se referir a uma progressiva subtracéo das
dimensdes espacotemporais do “mundo da vida” em dire-
¢ao a uma zero dimensionalidade representada pelos pon-
tos, pixels ou fétons que compdem as imagens técnicas.
Neste caso, o discurso ambientalista que se tornou abstra-
ido ou apropriado, para usar uma expressao de Barthes,
passou a funcionar mais como

Uma reserva instantanea de histéria, uma riqueza submis-
sa, que é possivel aproximar e afastar numa espécie de alter-
nancia rapida: é necessario que a cada momento a forma
[discurso apropriador] possa reencontrar raizes no sentido
[discurso apropriado], e ai se alimentar; e, sobretudo, € neces-
sario que ela se possa esconder nele (BarTHEs, 1978: 140).

De maneira que, ao se observar tamanha proliferagéo de
vozes e significados ao redor da questdo ambiental, com-
preendeu-se como um gesto ético e politico necessario
interrogar que vozes e sentidos s&o esses que se abrigam
sob a preméncia de tais significantes que se apresentam.

Nos anos que se seguiram a apresentacdo da nogéo de
sustentabilidade como promessa de reconciliagcdo entre os
sentidos de desenvolvimento e devastacéo, seus efeitos se
disseminaram e se aprofundaram social e geograficamente
nos mais diversos recantos e comunidades, desdobrando-se
em praticas levadas pela acdo de ONGs e adotadas por dife-
rentes niveis de governo. Tais efeitos articularam-se a 16gi-
cas, conhecimentos e culturas locais, aos quais esse discur-
S0 buscou se associar a fim de produzir identificacdes em
que o mundo natural, trazido em sua quase virgindade, ga-
nhou destaque em cores e expressdes-chave, constituindo
campos semanticos tais que permitissem falar de determina-
da atividade produtiva, como exploracdao madeireira, por exem-
plo, e fazendo com que ali fossem ouvidas duas vozes: a de
um fazer que explora e, ndo obstante, salva.

O caso mais interessante desse processo pode ser
visualizado no modo como se buscou reconfigurar uma
identidade “ambientalmente correta” para a extracao co-
mercial de madeira na Amazénia, ao se convocar a ima-
gem ecoldgica de comunidades extrativistas e indigenas a
fim de “esverdear” praticas marcadas como devastadoras.
Nesse processo, a atuacdo ou a mera aceitacao do cha-
mado manejo madeireiro sustentavel, por parte das comu-
nidades, inclusive no interior das reservas extrativistas —
areas concebidas para abrigar apenas atividades conside-
radas tradicionais, como a produ¢éo de borracha, a coleta
de frutos, castanhas, resinas etc., jamais madeira —, pas-
sou a fornecer essa chancela, oferecendo o componente
natural figurativo capaz de reciclar simbolicamente prati-
cas tidas como vilas no contexto da devastacédo ambiental
(GuimARAES, 2008).

A renovacéo ideoldgica propiciada pelo reordenamento
discursivo da sustentabilidade acabou por afetar multiplas es-
feras da producgédo do real, numa escala que vai do revigo-
ramento de um idedrio em torno do modelo produtivo, passan-
do pela “reciclagem” de identidades produtivas deterioradas no
confronto com os dilemas ambientais, até, no plano das prati-
cas discursivas que envolvem a producéo de noticias, reabili-
tar modos de falar da questdo ambiental que eliminam o confli-
to como componente central dessa problematica.

Seguindo as pistas desse trabalho de resgate da legitimida-
de de um modelo e das formas de narrar seus processos,
identificou-se, em um conjunto de textos publicados na Fo-
Iha de S. Paulo, o modo como a nova “onda verde” foi se
afirmando como estratégia produtora de falas, a proporgcéao
que também foram se reposicionando as vozes dos princi-
pais agentes que compdem a teia discursiva em torno da
questao ambiental. Os textos que seguem, publicados en-
tre a segunda metade dos anos 1990 e inicio dos 2000,
constituem evidéncias importantes dos processos que se
buscou aqui apreender, em especial no que diz respeito a
uma utilizacao das falas e da imagem irradiada desses (ou-
tros) sujeitos da floresta como fornecedores de uma espé-
cie de selo de boas praticas, na medida em que toda uma
histéria e memadria de um movimento — no caso especifico,
0 movimento de seringueiros liderados por Chico Mendes —
viu-se colocada a servigco da instauracao de Idgicas outras,
em certo sentido frontalmente oposto as motivagdes da-
queles movimentos. Entretanto, nas solucdes oferecidas
através do discurso da sustentabilidade, tais contradicoes
emergem reconciliadas, especialmente quando os nucleos
semantizadores da questao tém seus significantes deslo-
cados para outro territério, 0 do mercado:
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AMAZONIA
Seringueiros passam a explorar madeiras

Seringueiros, simbolos da preservagédo das florestas da
Amazobnia, decidiram trocar o extrativismo da borracha para
ingressar no mercado internacional de madeiras tropicais. A
retirada do primeiro lote de madeira comegou na semana
retrasada no Projeto de Assentamento Extrativista Porto Dias,
com 22 mil hectares, em Acrelandia (160km de Rio Branco-
AC), na fronteira com a Bolivia. O manejo comunitario (sem
devastagdo da floresta) em Porto Dias é uma experiéncia
inédita no Pais. Esta estimado em US$ 460 mil. Trata-se de
um projeto do Programa Piloto para Protecdo das Florestas
Tropicais do Brasil, financiado pelo G-7 (grupo dos sete
paises mais ricos), que ja destinou US$ 210 mil a experiéncia.
O manejo de uso multiplo da floresta foi concebido pelo CTA
(Centro dos Trabalhadores da Amaz6nia), organizacdo nado
governamental da qual Chico Mendes foi um dos fundadores
(Folha de S. Paulo, 19 de outubro de 1997).

Comunidade onde viveu Chico Mendes € primeiraaproduzir
madeira de forma ambientalmente correta no Pais

Selo verde chega a seringueiros do Acre

Até agora, so6 seis projetos de manejo haviam conseguido a
certificagdo em toda a Amazénia brasileira — todos eles
tocados por grandes empresas. “H& cerca de outros 15 pro-
jetos comunitarios em fase de certificacdo”, disse André de
Freitas, secretario-executivo do Imaflora, ONG que repre-
senta o FSC? no Brasil. Segundo ele, os seringueiros de
Xapuri receberam rapido o selo porque o manejo é “simples,
baseado em conhecimentos da comunidade” (Folha de S.
Paulo, 2 de abril de 2002).

Certificacdo ambiental de madeira ajuda seringueiros da
terra de Chico Mendes a elevar renda sem devastar a
floresta

Xapuri produz colegao ecolégicade moveis

Xapuri (AC) entrou para a historia brasileira por causa da
violéncia — o assassinato do seringueiro e lider ambienta-

2 0 FSC - Conselho de Manejo Florestal (sigla em inglés de
Forest Stewardship Council) foi fundado em 1993, em Toronto,
Canada, com sede atual em Bonn, Alemanha. A instituicdo
credencia e monitora entidades certificadoras que se compro-
metem a aplicar os principios e critérios adotados por ela. E
uma organizagdo ndo governamental que atua de forma inde-
pendente, sem fins lucrativos, por iniciativa de instituicdes e
empresas e pela pressédo da sociedade europeia, preocupada
com o avanco da destruicdo das florestas tropicais pelo mundo.
Na época de sua criagdo, movimentos sociais europeus e norte-
americanos, preocupados com o avanc¢o do desmatamento na
Amazdnia e com as queimadas na Indonésia, resolveram
boicotar os produtos florestais oriundos destas localidades.
Além de aplacar a consciéncia de consumidores de madeira
mundo afora, 0 selo garante um fluxo constante da matéria-
prima com menos riscos de boicotes.

lista Chico Mendes em 1988. Agora, a cidade pode fazer
histéria com uma boa noticia: saiu de |4 a matéria-prima
para a primeira colecdo de mdveis ecologicamente correta
feita com madeira da Amazénia. Mais importante do que a
propria colecéo, que sera lancada terca-feira no Museu da
Casa Brasileira, talvez seja o modelo usado para produzi-
la. Ela resultou de uma alianga entre ex-seringueiros, um
engenheiro florestal com doutorado em Harvard e alguns
dos melhores designers brasileiros, como Carlos Motta,
Claudia Moreira Salles e Etel Carmona, que coordena a
colegdo. O processo comecou com a certificagdo de uma
area de floresta em Xapuri, obtida em marco. A certificacéo é
uma espécie de selo verde, o qual garante que a extragédo
da madeira é ecologicamente correta, socialmente justa e
economicamente viavel. Foi a primeira floresta comunitaria
do Pais a receber o selo do FSC. A certificagédo freou um
processo de destruicdo da mata, conduzido pelos proprios
seringueiros. [...] “N6s ndo sabiamos que estavamos agre-
dindo a floresta”, diz Duda Mendes, 42, presidente da Asso-
ciacdo dos Moradores e Produtores do Projeto de Assenta-
mento Agroextrativista Chico Mendes e primo do lider
ambientalista assassinado. “Com a certificacdo da floresta,
descobrimos que da para ganhar mais dinheiro mantendo
a mata em pé.” O engenheiro florestal Virgilio Viana,
professor da Escola Superior de Agricultura da USP e doutor
por Harvard, diz que, com a substituicdo do rogcado pela
madeira certificada, a renda anual das familias deve subir
de R$ 1.000 para R$ 6.000. Viana entusiasmou-se tanto
com Xapuri que decidiu abrir, em 2000, uma fabrica de
moveis no Acre em sociedade com Etel Carmona. “Nao
adianta so falar contra o0 desmatamento. Temos que mostrar
que ha saidas ambientais e sociais para as populagdes da
Amazénia”, diz Etel. A saida ambiental é a mata certificada. A
social, segundo ela, é agregar valor a matéria-prima. Nao
por acaso a colegcao de méveis chama-se “Joias da Floresta”
(Folha de S. Paulo, 26 de maio de 2002).

Varios aspectos presentes nos textos sao importantes para
a reflexao aqui proposta. Primeiramente, vale ressaltar o
empenho quase entusiasta das abordagens na formacao de
consensos em torno da promessa de preservacao ambiental
e promocéo social, oportunizados pela preocupacéo desse
novo ator, o mercado. As (mas) noticias caracteristicas da
cobertura sobre temas ambientais podem, enfim, adotar
perspectivas mais otimistas, o que parece ser oportunizado
pelo predominio de uma racionalidade econémica e pela cren-
¢a na tecnologia como condutoras da seguranca e eficacia
dos processos. Da forma como sao construidos, os textos
nado deixam margem para duvidas ou possiveis incertezas
quanto as garantias do manejo madeireiro sustentavel. A
evidente contradicdo entre a manutencdo das culturas
extrativistas, com seus conhecimentos e praticas, e a im-
plantacéo da exploracao intensiva de madeireira também
nao é posta em causa, prevalecendo uma perspectiva da
lucratividade e rentabilidade do manejo. Nesse sentido, tal-
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vez fosse produtivo indagar, com Georgheton Nogueira, as

seguintes questdes:
A identidade de “manejador” é construida como? Vem de
onde? Seria uma identidade imposta? Particularmente,
suspeito que esta construcao esteja se dando paralelamente
a desconstrucao das racionalidades historicamente firma-
das pelas comunidades humanas que se reproduzem his-
toricamente na floresta. E, mais precisamente, a construgédo
desta identidade estaria se dando num movimento de
homogeneizacgdo das racionalidades, ou seja, das formas
de conceber o mundo, dos valores etc. [...] Entendo que a
mercantilizacdo da natureza e dos povos que nela vivem é
parte deste movimento. E o mundo e toda a sua diversidade
reduzido (sic) a realidade do mercado®.

E curioso notar, ainda, que, apesar das varias referéncias a
figura e a memoria de Chico Mendes e do movimento dos
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