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Tradicionalmente o ensino de filosofia Traditionally Philosophy teaching has been

tem se caracterizado por ser um amontoado .
seen as a group of definitions and data regar-

de definicdes e dados referentes aos pen- d hil h h ly d
i t i . This i t t
S ) ing past philosophers. This is mostly due to

parte, a péssima qualidade dos Manuais the appalling quality of the School Manuals,

Escolares que, entre tantas outras aber- which, amongst other aberrations, mix up

racoes, confundem a filosofia com filosofis- Philosophy and Philosophism. Since its advent

mo. Desde seu surgimento, a filosofia é ) o . )
F . . Philosophy is inherently dynamic, practical
intrinsecamente dinamica, pratica e conse-

giiente. Em nossa contemporaneidade , na and consequent. Nowadays, while we live the

era das midias, a filosofia da comunicagao media era, the Philosophy of Communication

proporciona instrumental indispensavel provides an essential tool for analyzing and

para andlise e compreensao dos meios de . . o

understanding the means of production, distri-
producdo, circulagdo e consumo de men-
. o bution and consumption of messages, coming
sagens, provenientes das mais diferentes

from most distinct cultures.

culturas.

Quando o professor expoe
conceitualmente para uma
classe de alunos que a tonica
do programa Vocé Decide da
Rede Globo de Televisao nada
mais € que o confronto entre
duas éticas: a ética formal e a
ética utilitarista; a querela entre
Oliveto Toscani e os publici-

tarios brasileiros pode ser ana-
lisada dentro das posturas exis-
tenciais do hedonismo e do
realismo; a discussao entre o
Ministério da Sadde e os fabri-
cantes de cigarros sobre a per-
missao ou proibicdo da propa-
ganda de cigarros estd assenta-
da em duas posturas distintas

implicitas no empirismo e no
racionalismo; na fragmentagao
das noticias do telejornalismo
predominam os aspectos posi-
tivistas; as criticas do cantor
Raul Seixas ao status quo tem
um forte viés existencialista, as
divergéncias entre o Movimen-
to Kardecista e o Movimento da




omunicacao

Artigo

Nova Era podem ser interpre-
tadas a partir da oposicao
estoicismo e hedonismo; o vo-
luntarismo dos neopente-
costais se opOe ao racionalis-
mo das igrejas cristas tradi-
cionais, o pollyanismo da
Seicho-no-ie, o niilismo dos
punks e tantos outros exemplos
que podem ser dados; muitos,
pela primeira vez passam a
perceber os elementos praticos
e indispensaveis que a filosofia
oferece para reflexdao sobre a
realidade circundante.

Posteriormente, quando se
demonstra, alicercado nos
conceitos da filosofia da lin-
uagem, 0s recursos técnicos
empregados pelos meios de
comunicacdo, implicitos na
Retérica das Imagens, tais
como: o plano, o enquadra-
mento, as linhas, as formas, as
ores, a luz, a decupagem, o
sentido, significado e impor-
tancia dos principios filosofi-
0s se tornam plenos.

Porém, antes dessa tomada
de consciéncia, uma das pri-
meiras dificuldades a serem
ranspostas no ensino de filoso-
ia é a concepgao popular que
boa parte dos individuos traz
em relagdo a esse ramo do
aber.

Sao comuns expressoes
- como: filosofia como "enrola-
- cao", filosofia como "perfuma-
ia", filosofia como alguma
"coisa sem praticidade", filoso-
ia como "coisa de louco".

Com rarissimas excecoes,
o termo filosofia na acepcao
corrente significa apenas um
dominio nebuloso de proble-
“mas sem solugdo, destituidos
de sentido, distante do cotidia-
no, um estudo sem nenhuma

utilidade pratica.

Puro engano! Confunde-se
filosofia com filosofismo.

O conhecimento filoséfico
se torna instrumento impres-
cindivel para conhecermos as
coisas que nos rodeiam , possi-
bilitando, inclusive, detectar-
mos as proprias deformagoes
presentes no processo das re-
lacbes humanas.

Os executivos de uma
empresa assumem posturas
filosoficas, os religiosos, os
politicos, os roqueiros, os eco-
logistas, os publicitarios, os jor-
nalistas, os sindicalistas e assim
por diante, quer os proprios
agentes tenham consciéncia
disso ou nao.

Em suma, desde que ndo
se transforme em filosofismo,
os principios filoséficos estao
presentes na existéncia e sua
utilizacdo permite pensar com
clareza, refletir mais profunda-
mente sobre os diferentes
aspectos da realidade nos
quais estamos inseridos.

O desprestigio da filosofia

O ensino de filosofia tem
se caracterizado, historicamen-
te, uma mera acumulacdo de
definicdes e dados referentes
aos pensadores do passado.

Postula a existéncia de um
mundo de valores a margem da
vida real e, mesmo acima dela,
propondo uma espécie de estu-
do que pretende se autojusti-
ficar por si mesmo, ao situar-se
dentro de coordenadas pura-
mente livrescas e decorativas,
ao invés de se interessar pelos
problemas humanos e sociais
do tempo presente.

Essa concepgao arcaica de

filosofia como privilégio de
alguns eleitos, uma espécie de
aristocracia do espirito, ocu-
pacao de solitarios, o apanagio
de grupos fechados, divorcia-
dos da vida e estranhos a ativi-
dade no mundo tem contribui-
do para esse mal-estar presente
em nossos dias no ensino de
filosofia.

Com rarissimas excecoes,
a pratica em sala de aula con-
siste na transmissdo pelo pro-
fessor aos alunos de infor-
macgdes sintetizadas previa-
mente estabelecidas e aprova-
das pela tradicao.

Descartes, ha mais de qua-
tro séculos, condenava esse
tipo de ensino, como um jogo
perigoso e obscuro aos quais
alguns "sabios" pretendiam
reduzir a filosofia.

"A obscuridade das dis-
tingdes e dos principios de que
se servem permite-lhes pode-
rem falar de tudo com tanto
ousadia como se nada igno-
rassem, sustentando aquilo que
dizem contra os mais sutis, sem
que exista qualquer meio de
convencé-los. Parecem-se nis-
so a um cego que para medir-
se sem desvantagens para si,
com uma pessoa dotada de
visdo, fizesse com que essa
penetrasse em uma adega
muito escura."

Esse discurso inconse-
qliente recebe o aval de todo
um arsenal de escritos contidos
nos compéndios de histéria da
filosofia que, pela sua propria
disposicao e superficialidade,
oculta o mundo das relagoes,
transformando-se em signos
vazios, isto €, uma simples fan-
tasia a ser digerida.

Desse modo, o ensino de




Artigo

filosofia deixa de ter atualidade
e praticidade, convertendo-se
em uma aprendizagem anacro-
nica, baseada na memorizacao
de defini¢des, dados e preceitos
que nao respondem minima-
mente nenhuma das indaga-
¢oes do homem moderno,
sendo incapaz de interessar
com esse seu desproposito
aqueles que estao voltados para
o universo dinamico e criativo
da comunicacao social.

O filosofismo substitui a
filosofia

Uma das caracteristicas
centrais do filosofismo é este-
reotipar o saber filosofico.
Omitindo a matriz comum da
vida dos seres humanos em
sociedade, ao fixar fora do tem-
po e do espaco modelos de
comportamento e idéias com
valores absolutos em si mes-
mos, a filosofia perde seus fun-
damentos de andlise critica e
acao sobre a realidade, transfor-
mando-se em ideologia inofen-
siva e tendenciosa através da
criacao de universais abstratos.

Batista Mondin (1989, vol.
1, p7) escreve:

-"O que é filosofia ?"

- Filosofia € uma palavra de
origem grega que significa lite-
ralmente amigo da sabedoria.
Narra-se que o termo foi inven-
tado por Pitdgoras, que certa
vez, ouvindo alguém chama-lo
de sdbio e considerando esse
nome muito elevado para si
mesmo, pediu que o chamasse
simplesmente  fil6sofo, um
amigo da sabedoria".

"... Quanto ao objetivo, a
filosofia ndo busca fins praticos
e ndo tem interesses externos

como a ciéncia, a arte, a
religido e a técnica, as quais, de
um modo ou de outro, sempre
tém em vista alguma satisfacao
ou vantagem. A filosofia tem
como Unico objetivo o conhe-
cimento, ela procura a verdade,
prescindindo de eventuais uti-
lizagoes praticas. A filosofia
tem uma finalidade puramente
teorética, ou seja, contemplati-
va, ela ndo procura a verdade
por algum motivo que ndo seja
a propria verdade."

Analise Critica

Analisando o contelddo
apresentado, percebemos que o
seu autor, no primeiro momen-
to, define o que é€ filosofia para
posteriormente argumentar so-
bre a finalidade da filosofia,
afirmando: "Filosofia é amor a
sabedoria" . "A filosofia nao tem
fins praticos."

Opostamente, ao passivo e
idilico "amor a sabedoria",
podemos contrapor que a filo-
sofia sempre foi uma resposta a
um desafio concreto, aos pro-
blemas do cotidiano e da
existéncia. Uma atividade ca-
racteristicamente humana, no
qual o ser situado no mundo,
por meio do esfor¢o consciente
de sua vontade e inteligéncia,
comegou a perceber o vinculo
existente entre as coisas indi-
viduais do mundo aparente-
mente desconexas.

A morte, a doenca, o nasci-
mento, a guerra, a liberdade e
escravidao, o contato com o0s
semelhantes, o envelhecimen-
to, o universo, o trabalho, a
comunicacao comecaram a ser
objeto de reflexao filosofica por
serem pontos de referéncia da

condicao humana.

No século 4 ac. Xenofonte,
relata alguns dos ensinamentos
memoraveis de Socrates (1982,
p.163)

"... Ensinava-lhes também
até que ponto deve o homem
bem educado versar-se em cada
ciéncia. Assim dizia dever
aprender-se de geometria o
necessario para em caso de pre-
cisao, medir-se exatamente um
terreno que se queira comprar,
vender, dirigir ou lavrar. O que
é tdo facil — acrescentava que
por pouco que se dedique a
agrimensura pode se conhecer
a grandeza da terra e a maneira
de medi-la."

"... Recomendava aprender-
se de astronomia o bastante
para, viajando-se por terra, por
mar ou estando-se de guarda,
reconhecer as divisdes da noite,
més e ano e ter pontos de refe-
réncia para tudo o que se faca
na noite, més ou ano. Acres-
centava ser facil aprender esses
pontos com os cacadores notur-
nos, pilotos e todos aqueles que
tém interesse em sabé-los."

Entdo: a filosofia é amor a
sabedoria sem fins praticos?!

Se nos reportarmos aos fil6-
sofos anteriores a Socrates (de-
nominados  preconceituosa-
mente de pré-socraticos), cons-
tataremos que seus ensinamen-
tos voltavam-se, também, para
o lado prdtico da vida, para o
conjunto de acontecimentos a
que estavam submetidos os
homens antigos.

Os sofistas, julgados tao
injustamente por grande parte
dos historiadores, foram os
primeiros mestres da comuni-
cacgao social. Com sua atuacao
arrancaram o poder das classes
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superiores, suplantaram a ver-
sao dogmadtica e tiranica dos
fendOmenos naturais, mostrando
que a Arete, isto é, a excelén-
cia humana, nao era privilégio
de sangue, mas podia ser
aprendida e, portanto, ensinada.

A célebre frase do sofista
- Protagoras: "O Homem é medi-
' da de todas as coisas", traduz
. bem o humanismo presente
nos pensadores gregos antigos.

No teatro grego, por exem-
plo, os filésofos e retéricos ti-
nham consciéncia, além da lin-
' guagem, da importancia ade-
' quada das formas e do
emprego das cores nas tragé-
- dias e comédias apresentadas.
As cores claras significavam o
Bem e as cores escuras signifi-
cavam o Mal. Sabiam que as
formas e as cores conduzem o
individuo a associacdes mate-
' riais e associacOes afetivas.

Aristoteles em suas duas
grandes obras voltadas para a

comunicacao (Arte Retorica e
' Arte Poética) discorre analiti-
camente sobre os fundamentos
da persuasao presentes nos di-
ferentes aspectos das lingua-
gens e formas do discurso de-
' senvolvidas pelos antigos gre-
gos.

Em sintese, a filosofia
nasceu da autoconsciéncia do
homem, do trabalho disci-
plinado e ndao do romantico
"amor a sabedoria".

Dizer que a ‘filosofia nao
tem fins praticos" é negar a sua
prépria histéria e razao de ser.
Para citar apenas alguns exem-
plos bem conhecidos:

- Por que Sdcrates foi con-
denado a morte?

- Por que Giordano Bruno
foi queimado vivo?

- Por que Geraldo Vandré,
Caetano Veloso, Chico
Buarque e tantos outros foram
exilados?

- Por que o ex-padre
Geraldo Boff foi intimado a se
calar por ordem do Vaticano?

- Por que Noam Chomsky
é, ainda hoje, censurado no
proprio Estados Unidos?

Para essas indagagoes o
filosofismo ndo fornece respos-
tas. Na verdade, todos esses e
tantos outros exemplos que
podem ser encontrados, de-
monstram que filosofia possui
sérias consequiéncias prdticas.

A filosofia primeira

Desde que o homem pri-
mitivo comecou a refletir sobre
suas acoes, temos 0s primeiros
rudimentos da filosofia, isto &,
o esforco para entender os
fatos e acontecimentos a sua
volta.

Ha certas indagacoes exis-
tenciais que o ser humano, a
partir do despertar de sua sen-
sibilidade, ndo deixa de fazer
a si proprio, quer seja pouco
ou muito letrado, rico ou
pobre, homem ou mulher,
jovem ou adulto. Sao pergun-
tas bdsicas que nos atormen-
tam, provocando curiosidade,
espanto e angustia:

- Porque existo?

- Qual a finalidade de
minha existéncia?

- Qual a importancia do
outro na minha vida?

Esses questionamentos sao
totalmente dependentes entre
si, pois cada um deles implica
necessariamente 0s outros
dois.

- Por que isso acontece?

Simplesmente porque a
minha experiéncia depende da
existéncia do outro, e tanto a
minha existéncia quanto a
existéncia dele ( o outro) estao
inseridas na mesma natureza.

Nascida dessa tensdo, a
atitude filosofica nos leva a
procurar enxergar essas reali-
dades, isto é, o eu, o outro,
através do olhar critico para
compreender e expressar o que
compreendemos.

A filosofia ocidental, surgi-
da nas colénias gregas da Asia
Menor, representou um enor-
me avanco no desenvolvimen-
to do ser humano em relacao
ao seu passado. Surgiu no
momento em que o homem
comegou a se tornar autocons-
ciente, contrapondo-se as ex-
plicacdes mitolégicas dos deu-
ses gregos de até entdo.

E assinalado pela pas-
sagem do discurso mitico para
o discurso epistémico, dando
assim,inicio ao ciclo histérico
da ciéncia em nossa cultura.

A conhecida inscricao no
Templo de Delfos: "Gnothi
sealton" (conhece-te a ti mes-
mo) foi nomeada pelos gregos
como phatos, isto €, a paixdo
unida a agao.

Merleau-Ponty em sua
classica conferéncia "Elogio da
Filosofia "ressaltou brilhante-
mente esse estado de espirito
nada contemplativo: "Se filoso-
far é descobrir o sentido
primeiro do ser, ndo se filosofa
afastando-se da situacao hu-
mana, é necessario, ao con-
trdrio, engolfar-se nela."

Concepcao essa, como
podemos observar, diametral-
mente oposta as concepgoes
do filosofismo.
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Fundamentos da filosofia da
comunicacao

O ser humano vive simul-
taneamente em dois universos:
o mundo que lhe é dado, isto €,
o mundo da matéria, da vida e
da propria consciéncia e o
mundo por ele préprio produzi-
do, ou seja, o mundo dos sim-
bolos, dos signos e da propria
linguagem.

Pensamento e Materiali-
dade estdo continuamente inte-
ragindo, dai ser a filosofia
essencialmente a relacdo que se
estabelece entre o sujeito e o
objeto. O ato de pensar envolve
grande uso e variedade de sis-
temas de simbolos, pensamos
por imagens retratadas pelos
signos lingliisticos, matemati-
cos, pictoricos, musicais, ritua-
listicos, entre tantos outros.

Pensando de acordo com
0s sistemas de signos, concebe-
mos 0 mundo de tal ou qual
maneira. Analisando os sis-
temas de signos podemos facil-
mente constatar que nos con-
textos das ciéncias humanas, as
palavras e as imagens, embora
atuem como representagoes
inadequadas da realidade, pos-
suem o conddo de persuadir os
receptores, utilizando os fatos e
as coisas como ilustracoes
especificas delas préprias. Basta
observar atentamente o Direito,
a Publicidade, as Doutrinas
Religiosas, a Politica, o Marke-
ting para se perceber a impor-
tancia do poder da linguagem .

Ao identificar com os fatos
construcoes puramente verbais,
0s signos se tornam mais reais
do que as coisas que represen-
tam. Temos tantos exemplos no
cotidiano: "Um danoninho vale

por um bifinho", "Os Sem-Terra
sao um grupo de baderneiros",
"Xuxa é a rainha dos baixinhos",
"Hollywood € o sucesso", "Deus
€ brasileiro".

De posse dos principios
filosoficos, constataremos co-
mo as palavras e as imagens
criam realidade e as mais dife-
rentes concepgoes do mundo.

Referindo-se ao  poder
condicionador da linguagem
Bertrand Russell (1979, p. 186)
escreveu: "Se eu fosse ministro
da Educacao faria com que os
alunos ouvissem 0s mais vee-
mentes e eloqlientes defensores
de todas as questdes basicas,
que se dirigiriam as escolas
através do radio. Depois do
debate, o professor convidaria
os alunos a resumir os argu-
mentos, e brandamente insi-
nuaria o modo de ver segundo
o qual a elogliéncia é inversa-
mente proporcional a sélida
razao. Adquirir imunidade con-
tra a eloqiiéncia é da maior
importancia para os cidadaos
de uma democracia."

A filosofia e os recursos
televisivos

As novas midias produzem
impactos continuos em nossa
vida didria: Internet, Hiper-
midia, Realidade Virtual, Telefo-
nia.

No mundo globalizado, as
midias trazem o mundo para
dentro de cada lar, alterando a
nocao de fronteiras, favorecen-
do a internacionalizacao dos
comportamentos. Altera condu-
tas de base de um povo em
favor de uma cultura de massa.

Ja& nao estamos mais no
mundo do permanente. Na p6s-

modernidade tudo se torna pro-
visorio e fugaz em oposicao a
durabilidade e a permanéncia
que caracterizavam as formas
tradicionais de cultura. Um
outro fator é a descontinuidade,
os temas aparecem e desapare-
cem.

Convivemos com os des-
continuos, a televisao, midia
interdisciplinar por exceléncia,
espetaculariza o mundo dentro
dos nossos lares.

Busquemos entender seus
elementos para compreender-
mos sua propria retorica.
"Retérica é a faculdade de
descobrir especulativamente o
que, em cada caso, pode ser
proprio para persuadir' (Aristo-
teles (1956, p. 1356)).

A televisdo tem como obje-
tivo de seu produto a comuni-
cacao, isto é, uma determinada
emissora vende um publico a
publicitarios que, por sua vez,
irao vender idéias e/ou produ-
tos a esse mesmo publico.

Sucede, entretanto, que
para conquistar e prender esse
mesmo publico os comuni-
cadores lancam mao de deter-
minados recursos técnicos que
possibilitam a deformacao da
mensagem e o consequente
direcionamento do telespecta-
dor.

Analisemos alguns desses
recursos presentes na televisao,
produzindo efeitos altamente
condicionadores em  sua
recepgao:

O plano. O plano geral da
uma visao ampla de uma situa-
¢ao qualquer, mantendo o
espectador a distancia. Através
do Plano de Conjunto, a
camera se aproxima, e ele, o
espectador, fica mais interessa-
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' do. Com o plano médio, o
. espectador é colocado face a
- face com os personagens prin-
' cipais e pelos outros planos,
. como o close, ele entra cada
. vez mais em seus pensamentos
e em seus sentimentos. Por-
- tanto, pode-se constatar que
- uma imagem pode ser traba-
- lhada de diversas maneiras
para influenciar psicologica-
= mente o telespectador, pois os
- planos dirigem a agao.
Os movimentos da came-
ra. Podemos destacar a panora-
mica horizontal, vertical, dia-
gonal, o travelling, o zoom.
. Esses recursos produzem inter-
pretacoes que envolvem senti-
mentos, tais como: grandeza,
vitoria, pequenez, desprezo,
prepoténcia, que sao eviden-
- ciados quando associados a
angulacdo. O plongée (camera
alta) diminui o tamanho do
objeto, provocando o efeito
psicolégico de pequenez, des-
prezo e soliddo enquanto o
contra-plongée (camera baixa)
aumenta seu tamanho, ocasio-
nando, portanto, um efeito psi-
colégico de forga, vitéria e pre-
- poténcia. O estudo dos angu-
los de visao ou angulagao e os
movimentos de camera con-
duzem sempre a manipulagao
da informacao.

O cenario. O cenario fala
através de suas cores, luzes e
linha. Em relacdo as linhas,
Antonino discute as vdrias pos-
sibilidades de interpretagao e
seus aspectos psicologicos. A
linha reta horizontal cria a
- impressao de paz, siléncio,
serenidade e repouso. Um
- exemplo ilustrativo pode ser
observado em relacao as mesas
utilizadas pelos apresentadores

dos telejornais. A linha reta
vertical da a aparéncia de dig-
nidade. Estimula, exprimindo
exaltacao, ascensdo, forca e
permanéncia. Temos aqui as
faixas verticais, painéis, fun-
dos listrados. A linha reta incli-
nada transmite a idéia de
direcao, penetragao, movimen-
to violento e decidido. A linha
reta radial, se convergente,
conduz o olhar do telespecta-
dor. Transmite a sensacao de
poder, de unidade, de estar em
destaque, de concentracdo; se
a linha estiver divergente, isto
€, quando parte de um unico
ponto para diversas direcoes,
produz a dispersao do olhar,
dando a sensacao de liber-
dade, de gloria, de esplendor.
A linha curva estd associada a
feminilidade, suaviza a sen-
sacao de firmeza que é trans-
mitida pela linha reta. Da a
sensacao de sensualidade,
feminilidade. Quanto mais
ondulada for a linha, quanto
mais se aproximar da linha
horizontal, mais calma e paz
podera traduzir.

Portanto, as linhas sao
importantes elementos de in-
ducdo. Basta que se modifique
as linhas do ambiente e da
préopria figura do personagem
para provocar deformacdo na
mensagem.

A luz e a cor. O efeito psi-
colégico produzido pela luz é
uma das experiéncias humanas
mais importantes, opis se re-
vela um dos principais agentes
na recepcao de imagens. As
cores frias sao geradas pelos
comprimentos de onda do vio-
leta, do verde e do azul.
Transmitem a impressao de dis-
tancia, de sombra, de calma.

As cores quentes (vermelho,
laranja, amarelo) sao estimu-
lantes, transmitem sensacoes
de calor, proximidade, densi-
dade, vivacidade, alegria. A
luz pode ser utilizada para
guiar os olhos do observador.
Portanto, a luz e a cor atingem
diretamente os nervos do teles-
pectador, dando seu sentido
proprio.

As montagens. A apresen-
tacdo das informacdes, os cor-
tes realizados, a seqliéncia dos
fatos sdo importantes elemen-
tos de inducao.

O cédigo sonoro. Segundo
o filésofo e semioticista Um-
berto Eco, "o cdodigo sonoro
compreende os sons da escala
musical e as regras combi-
natérias da gramdtica tonal".
Portanto, se um fato é acom-
panhado de sons tera signifi-
cagoes diferentes para os teles-
pectadores.

A decupagem. O corte das
noticias influencia e compro-
mete diretamente a recepcao.
Por exemplo: uma noticia pode
ser dada através da simples
narragdo do apresentador, sem
imagem e sem som ambiental.
Pode ser dada acompanhada
de narracao e imagens. Poderd
ser apresentada pela narrativa,
imagens e som ambiental.
Podera ser dada com narrativa,
imagem e som ambiental adi-
cionada ao testemunho de pes-
soas. Podera ser apresentada
por inteiro ou apenas uma
parte da noticia.

Quantas variantes e quan-
tas variaveis a disposicao do
comunicador!

Desse modo, a filosofia da
comunicagao supoe e consi-
dera a existéncia da inten-
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cionalidade em sua reflexao,
uma vez que tem como a priori
o fato de que, por tras da lin-
guagem, das palavras e ima-
gens, dos recursos técnicos,
estao "os estados de alma",
retratados  sinteticamente no
interesse das organizacdes nos
desejos dos receptores.

Deformacao da mensagem
através de recursos técnicos
Jornal Nacional de 23 de
dezembro de 1995.

Luz e Cores:

* Fundo escuro — trevas /
maldade / obscurantismo

* Luminosidade do apre-
sentador — clareza / esperanga
/ transparéncia

Linhas - Formas - Artefatos

* Olhar direto do apresen-
tador do Jornal Nacional

* Olhar desviado para fora
de Edir Macedo

* Cabelo cheio do apresen-
tador.

¢ Cabelo ralo de Edir Ma-
cedo

* Notas simulando chifres
na cabeca de Edir Macedo

* Ombro protetor dos apre-
sentador do Jornal Nacional

e Ombros caidos, sem bra-
cos de Edir Macedo

e Dinheiro no bolso de Edir
Macedo

e Olheiras do vampiro em
Edir Macedo

* Dinheiro voando ao lado
da figura de Edir Macedo.

De modo geral, as imagens
veiculadas pelo Jornal Nacional
revelam basicamente a dicoto-
mia estabelecida entre duas
posicoes antagonicas: o bem e
o mal, verdade e aparéncia. A
Rede Globo surge como mento-
ra da moralidade social encar-
nando a idéia do bem, ao
denunciar energicamente os
procedimentos de gangsteres
que utilizam a boa-fé dos mais
simples para atingir objetivos
escusos.

O movimento das imagens
reforca a apresentacao dos
pares filosoficos: vencedores e
derrotados. O olhar do apre-
sentador do Jornal Nacional
reflete qualidades essenciais
para o ethos de qualquer
orador: coragem, sinceridade,
a firmeza dos herdis holly-
woodianos dos primérdios do
cinema no inicio do século,
marcadamente na figura do
mocinho. O olhar desviado
para fora de Edir Macedo é o
protétipo do bandido covarde,
falso e hipdcrita, pois aquele
que nao olha diretamente para
as coisas nao é digno de con-
fianca. O cabelo cheio do apre-
sentador do Jornal Nacional
indica vitalidade, beleza em
contrapartida ao cabelo ralo de
Edir Macedo associado a fra-
queza e feitra. O ombro prote-
tor do apresentador a frente dos
ombros caidos e sem bracos de
Edir Macedo revela a forca e
determinacao dos vencedores
que ocupam a cena.

As cédulas colocadas sem-
pre ao lado da figura de Edir
Macedo, ora formando chifres,
ora saindo de seu bolso, ora
voando sobre si mesmo em
contraposicao ao lado da cena
ocupada pelos apresentador do
Jornal Nacional, absolutamente
limpida, enfatizam radicalmen-
te o aspecto impuro, mercantil
e tendencioso da Igreja Univer-
sal do Reino de Deus.

Nessas imagens foram uti-
lizadas técnicas que dissimu-
lam a intencdo que subjaz por
detrds daquilo que é apresenta-
do. Na medida em que a
imagem € um signo ndo con-
vencional e também ndo consti-
tui uma afirmacao explicita, ela
permite atribuir ao referente
qualidades e defeitos, sem men-
tir formalmente sobre suas reais
caracteristicas.

Os artefatos (dolares) colo-
cados junto a imagem de Edir
Macedo reforcam intensamente
as acusacoes verbais, reme-
tendo ao campo de batalha
entre duas frentes inconci-
lidveis: O bem contra o mal. A
I[URD caracterizada como um
bando de salteadores sarcdsti-
cos que abusam da boa-fé das
pessoas simples, enquanto a
Globo surge vencedora, justi-
ceira, destemida, aliada das
autoridades, a grande mentora
da moralidade social.

Conclusao

Passados 2.500 anos do
surgimento da filosofia ociden-
tal, estamos bem distantes
das Cidades-Estados da antiga
Grécia.

Se, como dizia Xenofonte,
Socrates ensinava que o homem

Q@
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educado deveria ser versado
em cada ciéncia, hoje, certa-
. mente incluiria estudos sobre a
. ideologia do consumo e des-
' mistificaria as técnicas empre-
- gadas pelos meios de comuni-
- cacao.

Vivemos em uma era de
aceleracao histérica, na verti-
ginosa era das comunicagoes.
Podemos considerar filosofica-
mente que o ser humano atual
. é bastante diferente daquele
concebido pelos antigos filéso-
. fos.

E fato incontestivel que
somos formados pelo contato
com as mais diferentes midias
e nessa perspectiva, desde que
ndo se transforme em filosofis-
mo, os contetdos filosoficos
fornecem elementos impres-
cindiveis para compreensao
dos meios de produgao, circu-
lagdo e consumo das men-
sagens que nos chegam conti-
nuamente.

As novas tecnologias dos
meios de comunicacdo propi-
ciam aceleradamente mudan-
¢as vertiginosas na apreensao e
compreensao da realidade.

Vivemos no mundo do
efémero, do passageiro. A
absorcao dos acontecimentos
pela midia faz com que esses
se tornem volateis, isso &,
aparecem para desaparecer.

A linguagem ndo é um
simples instrumento de comu-
nicacao. Muito pelo contradrio:
somos constituidos pela lin-
guagem. Portanto, as lingua-
gens sao molduras que confe-
rem uma imagem ao nNossO
mundo e a n6s mesmos.

Ocorre que com o apare-
cimento de novas midias e
consequientemente novas lin-
guagens, as habilidades huma-
nas se expandem, sendo trans-
posto para o coletivo. Nesta
mudan¢a, o homem perde
transitoriamente  parte da
imagem que tem de si mesmo
e do mundo, alterando profun-
damente o seu modo de ver o
mundo, o seu sentir, o seu
compreender, o seu desejar.

Assim, as novas tecnolo-
gias da comunicagdo criam
inevitavelmente seu respectivo
meio ambiente humano e
social, remodelando profunda-

mente 0s conceitos antigos,
porém, encantar-se com 0S
objetos desconhecendo a
dimensdao humana desses re-
cursos e seus efeitos sobre as
consciéncias € se deixar ser
arrastado pela racionalidade
técnica-necessitaria, racionali-
dade essa que considera o
sujeito desvinculado do pro-
prio conhecimento, escravo de
suas proprias criagoes, um per-
feito autbmato.

Dai o carater dinamico,
movel e imprescindivel que se
revestem os estudos voltados
para a filosofia da comuni-
cagdo, mormente para 0s pro-
fissionais de comunicacao,
uma vez que, em nossa con-
temporaneidade, parafrasean-
do Aristételes, poderiamos di-
zer: precisam descobrir conti-
nuamente, em cada caso, 0
que é proprio para persuadir.

Essa é razdo de nossa ativi-
dade e disso depende nosso
emprego, afinal: filosofia nao é
filosofismo.
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