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Uma das caracteristicas da historia do
radio € a polémica que envolve a definicao

em datas de seus momentos mais mar-

One of the characteristic of radio history is

the polemic that involve the definition
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cantes. Tomando como base o periodo em
que o jornalismo comega a se estruturar nas
emissoras de radio brasileiras (1941), este
artigo pretende comemorar os 60 anos do
radiojornalismo e retratar o desenvolvimen-
to histérico deste género que, hoje, é con-

siderado um dos mais importantes do mais

dates” of the significant moments. Taking as
base that journalism started to be structured
into brasilian radio stations (1941), this article
intends to celebrate the 60 years-old of radio-
journalism and show the historical develop-
ment of this kind of journalism which nowa-
days, is considered one of the most important

and popular way of communication in Brazil.

popular meio de comunicacao do Brasil

Este artigo objetiva come-
morar e analisar um pouco da
histéria dos 60 anos de radio-
jornalismo no Brasil, apesar de
ndo haver uma data inques-
tiondvel que justifique essa
idade. Nada mais natural, uma
vez que o radio, reconhecida-
mente 0 mais popular meio de
comunicagao de massa, sempre
apresentou  uma  situagao
curiosa aos que se dedicaram a

pesquisar sua historia: as con-
trovérsias com relacao a defi-
nicdo das datas de seus mo-
mentos mais marcantes.

Essa situacao pode ser veri-
ficada ja em relacdo ao nasci-
mento do radio, uma vez que
muitos historiadores conside-
ram o italiano Guglielmo
Marconi como o pioneiro, pelas
pesquisas e experimentos sobre
radiotelefonia realizados entre

fins do séc. 19 e inicio do séc.
20, apesar do trabalho do padre
brasileiro Roberto Landell de
Moura que, no mesmo periodo,
realizou experiéncias com
transmissdo e recepgao de sons
por meio de ondas eletromag-
néticas.

Como nao poderia deixar
de ser, a histéria do radio no
Brasil também gera polémica. A
primeira emissora regular a
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transmitir  foi a  Radio
Sociedade do Rio de Janeiro,
fundada em 20 de abril de
| 1923, por um grupo liderado
| pelo cientista e professor
| Edgard Roquette-Pinto e por
- Henry Morize, conhecido
como o pai do radio brasileiro'.
. Entretanto, apoiados em docu-

. mentos, varios pesquisadores

' ressaltam que o radio brasileiro
nasceu no Recife, no dia 6 de
abril de 1919, quando foi inau-
gurada a Radio Clube de
Pernambuco, por Oscar Morei-
ra Pinto (Ortriwano, 1985).

A dificuldade na definicao
de datas persiste ao se tentar
identificar o inicio do radiojor-
nalismo no Brasil. Apesar de ja
existir de forma pouco estrutu-
rada em algumas emissoras, o
radiojornalismo somente co-
. mecou a se firmar como géne-
ro na radiodifusdo brasileira a
partir da Segunda Guerra Mun-
dial. Um dos principais marcos
desse processo foi o programa
Repdrter Esso, como destaca
Walter Sampaio (1971, 20):

"Em 1941, por necessidade
imperiosa de nos colocarmos a
par da Il Guerra Mundial, sur-
giu o Reporter Esso, exata-
mente as 12h45m do dia 28 de
agosto, na Radio Nacional do
Rio de Janeiro, precedido do
prefixo que se tornaria célebre,
composto de fanfarras e cla-
rins, de autoria do Maestro
Carioca".

Por conta disso, é possivel
considerar o ano de 1941
como o marco de inicio do
radiojornalismo no Brasil. De
la para cd, sdo 60 anos de altos
| e baixos, acompanhando o
desenvolvimento politico e
econdmico do Pais. Mais do

que isso, trata-se de um pouco
da histéria de cada um dos
brasileiros ou, pelo menos, de
como os brasileiros passaram a
entender o mundo e seus prin-
cipais acontecimentos.

Testemunha ocular da
historia

O programa Reporter Esso,
patrocinado pela Esso Brasilei-
ra de Petréleo, seguia um es-
quema ja existente em outras
capitais de paises para onde se
voltava o interesse de esforco
de guerra norte-americano,
como Buenos Aires, Havana,
Lima e Santiago. Baseado em
informacdes divulgadas pelas
agéncia de noticias United
Press Internacional (UPI), o
Reporter Esso foi inicialmente
transmitido através das emisso-
ras Nacional (Rio) e Record
(Sao Paulo), atingindo no ano
seguinte os Estados de Minas
Gerais (Inconfidéncia), Per-
nambuco (Jornal do Comércio)
e Rio Grande do Sul (Farrou-
pilha). O programa manteve-se
no ar até 31 de dezembro de
1968, quando o locutor Rober-
to Figueiredo, quase aos pran-
tos, anunciou o encerramento
das transmissdes do Reporter
Esso.

O slogan do programa
("Testemunha ocular da histo-
ria") marcou época no radio
brasileiro, assim como a voz de
um de seus principais locu-
tores, Heron Domingues, que
esteve por 18 anos a frente do
Reporter Esso. Mas a maior
contribuicao do Repdrter Esso
foi a introducdao no Brasil de
um modelo de estética radio-
jornalistica que veio a se tornar

padrdo, baseado em texto li-
near, direto, corrido e sem
adjetivacoes, apresentado em
um noticidrio agil e estruturado
(Ferraretto, 2000). Importada
dos Estados Unidos, a férmula
gerou alta credibilidade ao
programa, representando signi-
ficativa evolucao no segmento
de informacao no radio.

Na esteira do Reporter
Esso, varios outros programas
jornalisticos ganharam espaco
nas emissoras de radio, com
destaque para o Grande Jornal
Falado Tupi, lancado por
Coripheu de Azevedo Marques
e Armando Bertoni, em 1942,
que viria a ser o primeiro
radiojornal brasileiro de estilo
moderno. Com abertura, en-
cerramento, manchetes e noti-
cias divididas por editorias,
seguia o estilo dos jornais
impressos.

A importancia desses dois
programas pioneiros do radio-
jornalismo brasileiro é ressalta-
da por Gisela Ortriwano (1981,
21):

“O Reporter Esso e o
Grande Jornal Falado Tupi
foram marcos importantes para
que o rasdiojornalismo fosse
encontrando sua definicao, os
caminhos de uma linguagem
propria para o meio, deixando
de ser apenas a ‘leitura ao
microfone’ das noticias dos jor-
nais impressos."

O proprio Heron Domin-
gues desempenhou outro papel
importante na histéria do
radiojornalismo no Brasil, ao
implantar e dirigir, a partir de
1948, o primeiro departamento
de jornalismo de uma emissora
de radio, a Secao de Jornais
Falados e Reportagens da
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Radio Nacional. Segundo Sonia
Virginia Moreira, (1991, 28)"a
Secdo de Jornais Falados e
Reportagens fundada por Heron
Domingues na Radio Nacional
organizou, pela primeira vez,
um sistema de equipe (um
chefe, quatro redatores e um
colaborador do noticidrio parla-
mentar), rotina e hierarquia
peculiares a uma redacao de
jornalismo radiofénico”.

Outra emissora que teve
papel proponderante no desen-
volvimento do radiojornalismo
brasileiro foi a Emissora
Continental, do Rio de Janeiro,
inaugurada em 1948, com pro-
gramacao baseada no tripé
musica-esporte-noticia>. A emis-
sora se destacou pelo espaco
dado ao jornalismo na progra-
macdo e pelas coberturas
esportivas, procurando sempre
estar acompanhando todos os
grandes acontecimentos, va-
lorizando a nocdo do rddio
como prestacao de servigos ao
ouvinte.

Relegado a segundo plano
no periodo de ouro do radio
(década de 40), quando o
destaque eram os musicais, as
radionovelas e os programas
humoristicos, a partir da segun-
da metade da década de 50 o
jornalismo acabou se tornando
um dos carros chefe das progra-
magoes, num dos periodos criti-
cos para o Radio, como
descreve Ortriwano (1981, 21):

"A ‘época de ouro’ do radio
termina, coincidentemente,
com o surgimento no Brasil de
um novo meio: a televisdo.
Quando surge, ela vai buscar
no radio seus primeiros profis-
sionais, imita seus quadros e
carrega com ela a publicidade".

Balanca, mas nao cai

Os grandes espetaculos
musicais, as radionovelas e os
programas humoristicos foram
integralmente copiados pela
televisao, que nao se acanhou
sequer de cooptar todos os
profissionais e artistas do radio.
Para enfrentar essa nova e forte
concorréncia, o radio precisou
passar por um periodo de adap-
tacao, buscando uma nova lin-
guagem e novos esquemas de
programacao.

Um dos principais trunfos
para que o radio pudesse se
reerguer veio da drea eletroni-
ca: com o desenvolvimento da
tecnologia dos transistores
(inventados em 1947, pelos
cientistas William Shockley,
John Bardeen e Walter Brattain,
da Bell Telephone Laboratories,
em Nova Jersey, Estados
Unidos) o mercado sofreu uma
verdadeira revolucao: os apa-
relhos radiofénicos puderam
diminuir drasticamente de
tamanho, facilitando a pro-
ducdo industrial em larga
escala e, conseqiientemente,
sua popularizagdo em todo o
mundo.

Em termos de progra-
magdo, a contencao de despe-
sas atingiu em cheio as dis-
pendiosas producdes que ca-
racterizaram a década de 40,
abrindo espaco para uma co-
municacdo mais agil, noticiosa
e de prestacao de servicos. Nes-
se cenario, o radiojornalismo
comegou a ocupar posicao de
destaque em um ndmero cada
vez maior de emissoras, uma
vez que aliava custos baixos de
producdo com a virtude da
credibilidade, importante para

um meio de comunicacdo de
massa que enfrentava um
processo de completa reformu-
lacdo. Quatro exemplos funda-
mentais desse processo que
tomou conta do radio em todo
o Brasil foram as emissoras
Jornal do Brasil (Rio),
Bandeirantes e Jovem Pan (Sao
Paulo) e Guaiba (Porto Alegre),
pioneiras no investimento em
jornalismo como carro-chefe da
programacao, o que lhes ren-
deu crescimento e respeitabili-
dade.

A primeira emissora a inte-
grar um complexo jornalistico
foi a Radio Jornal do Brasil, do
Rio de Janeiro. A programacao,
voltada para as classes A e B,
mesclava musica e noticias. A
guinada veio a partir de 1959,
com a criacao do servico de
utilidade pdblica, que seria
depois adotado pelas emissoras
de todo o Pais e se transformaria
numa das principais caracteris-
ticas do radio (Ortriwano,
1981). A Radio JB manteve por
muitos anos uma posicao de
vanguarda no radiojornalismo e
também foi a primeira a lancar
um manual de redacao, com as
regras basicas a serem seguidas
por seus reporteres e redatores.

Apesar de existir desde
1937, somente a partir de 54 é
que a Bandeirantes ganhou
destaque no cendrio radiofoni-
co, ao estrear uma progra-
macao baseada no jornalismo e
nas coberturas esportivas. O
grande diferencial da emissora
foi o sistema intensivo de noti-
cidrio. Esse esquema de progra-
magdo, copiado depois por
diversas emissoras, baseava-se
na transmissdo, a cada 15 mi-
nutos, de notas de um minuto
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de duragdao, com boletins de
. trés minutos nas horas cheias.
: Inaugurada em 1944 e ca-
| racterizada nos primeiros anos
como a emissora dos esportes,
a Radio Panamericana de Sao
. Paulo (Jovem Pan) comecou a
mudar sua histéria pouco mais
de duas décadas depois, no
inicio dos anos 70, quando a
programacao passou a privile-
- giar o jornalismo e a prestacao
~de servicos a populacdo. Essa
receita rendeu muitos frutos a
emissora que por varios anos
. foi considerada a principal
. emissora jornalistica de Sao
'~ Paulo. A Jovem Pan foi ainda a
pioneira na transmissao de
radiojornal em rede para diver-
sos Estados brasileiros, o Jornal
de Integracao Nacional, lanca-
doem 1972.
A Radio Guaiba, inaugura-
daem 1957, assim como acon-
. teceu com a JB, estruturou-se
- amparada por uma forte
empresa jornalistica, a entao
Companhia Jornalistica Caldas
| Janior, que publicava, entre
outros, um dos principais jor-
nais diarios do Sul, o Correio
do Povo. E da emissora o mais
antigo informativo ainda em
- transmissdo no radio brasileiro:
o Correspondente Renner, que
desde 1999 passou a chamar-
se Correspondente Aplub.

Cego, surdo e,
principalmente, mudo

Todo esse processo de
. recuperacao do radio sofreu
novo revés com o golpe militar
de 1964. Perseguicdo, censura,
tortura e demissao de jornalis-
tas, acusados de subversivos,
~atingiram em cheio as emisso-

ras jornalisticas. Em 1965, a
Radio Mayrink Veiga foi cassa-
da no Rio de Janeiro.

A censura sobre os meios
de comunicagao tornou-se
ainda mais severa com o Ato
Institucional nimero 5 (0 Al 5),
que num de seus artigos previa
punicdo de prisdao para quem
divulgasse "por qualquer meio
de comunicacao social noticia
falsa, tendenciosa ou fato ver-
dadeiro truncado ou deturpado
de modo a indispor ou tentar
indispor o povo com as autori-
dades constituidas".

Além do clima de terror
reinante nas redagdes (que
acabava por gerar até mesmo a
autocensura, fruto do receio de
jornalistas em perderem seus
empregos e dos proprietdrios
de emissoras em perderem
suas concessoes), a publici-
dade governamental era outro
forte instrumento de persuasao
e manipulacdo utilizado pelos
militares, prejudicando ainda
mais a cobertura radiojornalis-
tica.

A perspectiva de abertura
politica e do processo de rede-
mocratizacdo acabou por dar
um folego ainda maior para o
radiojornalismo, sempre pre-
sente na cobertura da efer-
vescéncia politica verificada
nos grandes centros urbanos
no inicio da década de 80,
com destaque para o jornalis-
mo opinativo, com a presenca
de correspondentes em outros
estados e pal'ses, comentaristas
e de jornalistas especializados.
O esporte também comecou a
se desenvolver a passos largos
no radio, impulsionado, princi-
palmente, pelas belas campa-
nhas da selecao brasileira de

futebol nas Copas do Mundo
de 58 (Suécia) e 62 (Chile),
chegando ao dpice com a con-
quista do  tricampeonato
mundial no México, em 70.

O interesse pelo processo
de mudancas politicas e eco-
nomicas que estava em curso
no Brasil e no mundo reforca-
ram o papel informativo do
radio. Assim, comegou a surgir
o interesse por parte de algu-
mas emissoras em transformar
sua programacdao em jornalis-
mo 24 horas por dia. Segundo
Luiz Artur Ferraretto (2000,
172), "a pioneira nessa iniciati-
va foi a Radio Jornal do Brasil
AM, do Rio de Janeiro, que
tenta implantar no Pais o mo-
delo norte-americano de radio
totalmente voltado a veicu-
lacdo de noticias, o chamado
formato ‘all news’. Em maio de
1980, a JB introduz a novi-
dade, mas a experiéncia dura
apenas seis anos."

Outra emissora que enve-
redou pelo mesmo caminho foi
a Radio Gadcha de Porto Ale-
gre. Favorecida pela decadén-
cia da Empresa Jornalistica
Caldas Jdnior (que administra-
va a concorrente, Radio Guai-
ba), a Rede Brasil Sul - RBS
investiu num sistema de jorna-
lismo baseado em noticias e
entrevistas, valorizando a figu-
ra do ancora.

O sucesso obtido pela
Radio Gadcha chamou a aten-
¢do dos dirigentes do Sistema
Globo de Rdadio que resolve-
ram desenvolver um sistema
semelhante a partir de 1991, e
que hoje é o mais conhecido
dentro do radiojornalismo, que
é a Central Brasileira de
Noticias - CBN, inicialmente
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implantada nas  emissoras
Excelsior AM, de S3o Paulo, e
Eldorado AM, do Rio de Janeiro.
Acompanhado por uma efi-
ciente estratégia de marketing,
o conceito CBN imediatamente
chamou a atencao do publico
ouvinte das duas principais
cidades do Pais pela inovagao:
a possibilidade de acesso a
informacdes de qualidade
durante 24 horas do dia. No
ano 2000 a Central Brasileira de
Noticias atingiu o nimero de
25 emissoras (entre proprias e
afiliadas).

Difundido  inicialmente
como o futuro do radiojornalis-
mo brasileiro, o conceito "all
news' vem sendo visto com
reservas por profissionais do
meio, principalmente por conta
das dificuldades em se viabi-
lizar material noticioso sufi-
ciente para sustentar as 24
horas de programacdo. Na
avaliacio de Marcelo Parada
(2000, 123-126), o modelo de
jornalismo "all news" colocado
em pratica no Brasil perde em
termos de qualidade para as
emissoras norte-americanas:

"Entre nos, as emissoras jor-
nalisticas recheiam alguns
periodos do dia com entrevistas
mais longas, transmissoes de
algum evento ao vivo, partidas
de futebol. Misturam periodos
de noticia em ritmo intenso
com debates, roteiros, progra-
mas tematicos. Existe flexibili-
dade na duragdo de entrevistas
e intervencdes de repdrteres.
No all news norte-americano
prevalece um esquema rigido
de duracao dos informativos.
Com algumas variagdes, a
emissora vai repetindo em
determinado periodo de tempo

as noticias mais importantes.
Na medida em que o dia
avanca, os fatos novos vao
superando 0s acontecimentos
mais frios. (...) Pode-se argu-
mentar que tal modelo é buro-
crdtico e impede, por exemplo,
uma entrada ao vivo de um
repérter com uma noticia rele-
vante no momento em que se
informa sobre a previsao da
meteorologia. Em compen-
sacao, ao longo do tempo, o
ouvinte ganha na 'organizagao'
dos fatos, podendo acompa-
nhar a evolucao de determina-
do assunto."

Para facilitar o desenvolvi-
mento de sistemas de progra-
macao em rede a Embratel
colocou em funcionamento, a
partir de 1989, o Radiosat,
servico que possibilita as emis-
soras transmissdao de radio via
satélite. Diversas emissoras jor-
nalisticas do eixo Rio-Sao Paulo
passaram a formar rede para
transmitirem via satélite seus
programas noticiosos para todo
o Pais. Apesar disso, o regiona-
lismo ainda prevalece como
uma das principais caracteristi-
cas da programacao radiojor-
nalistica. A necessaria relacao
direta entre a emissora de radio
e a comunidade que atinge é
bem descrita por Parada (2000,
119):

"Uma das finalidades mais
importantes do radio é mobi-
lizar a comunidade em torno de
temas de interesse comum. Sao
as chamadas 'campanhas'. Os
alvos sao os mais variados pos-
siveis, mas o resultado é sempre
um sucesso. De fato, as grandes
cidades afastam os moradores,
a vida atribulada impede que
sentimentos de solidariedade

possam ser manifestados. As
campanhas de radio acabam
preenchendo este espaco, de-
volvendo ao cidadao a chance
de participar de algo construti-
vo, seja por meio de idéias,
doagoes, cartas para parlamen-
tares, etc.”

Sua majestade, a reportagem

O final da década de 90 e
inicio do novo século vém
sendo caracterizados por uma
crescente preocupagao das
principais emissoras radiojor-
nalisticas dos grandes centros
urbanos em valorizar a reporta-
gem dentro de suas progra-
macdes. O objetivo dos dire-
tores de redacao tem sido
extrapolar os fatos do dia,
investindo cada vez mais no
jornalismo investigativo, apro-
veitando-se das caracteristicas
técnicas que permitem ao radio
dar as noticias antes dos demais
meios de comunicacao. O con-
ceito hoje determinante nas
grandes emissoras € o de que
todos sao reporteres, indepen-
dentemente do cargo que ocu-
pam e devem estar embuidos
do espirito de envolvimento e
de esforco coletivo para que se
obtenha o melhor resultado em
termos de producado jornalistica
(Parada 2000).

Essa evolucao na cobertura
e na programacao das emisso-
ras jornalisticas conta até
mesmo com o auxilio direto do
ouvinte. Numa eficiente estraté-
gia de marketing, a Radio
Eldorado AM criou em dezem-
bro de 1993 o servico do
"ouvinte-reporter”, em que
qualquer ouvinte da emissora
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§ poderia ligar de qualquer
| lugar para passar informagdes
. sobre algum fato relevante.
Pouco tempo depois, o sistema
foi alterado e hoje o foco esta
direcionado especificamente
para a situacdo do transito na
cidade e nas estradas. Esse sis-
tema foi copiado pela maioria
- das grandes emissoras radiojor-
. nalisticas que hoje, seguindo a
. tendéncia de ‘interatividade"
' na relacdo do emissor com o
receptor, mantém ndmeros de
. telefone para que os ouvintes
possam dar informagdes ou
. comentar algum assunto.

O futuro do radiojornalismo

Para este inicio de séc. 21
o jornalismo deve ganhar mais
espaco no radio brasileiro em
- virtude da criacdo do servico
de radiodifusdo comunitdria’.
. Apesar de aprovado em 1998
pelo Congresso Nacional,
- somente no ano 2000 o gover-
- no federal comecgou a liberar as
. primeiras concessdes. Tendo
em vista a caracteristica basica
desse novo segmento da radio-
difusdo - contato permanente
com a comunidade, prestando
- servico e difundindo infor-
' macdo local -, naturalmente,
essas emissoras privilegiardo o
jornalismo em suas progra-
macoes.

O processo de segmen-
tacdo da programacao radio-
fonica, tanto em AM quanto
em FM, iniciado nos anos 70 e
' cada vez mais desenvolvido,
pode ser analisado como defi-
nitivo. Ferraretto (2000, 54)
esclarece:

"Define-se segmentacao
COMO UM processo em que, a
partir dos interesses dos
ouvintes e dos objetivos da
empresa de radiodifusao sono-
ra, se adapta parte ou a totali-
dade de uma programacao a
um  publico  especifico.
Considera-se, assim, ndo ape-
nas classe social, faixa etaria,
sexo e nivel de escolaridade,
mas sim interesses determina-
dos como, por exemplo, as
preferéncia do grupo ao qual o
individuo pertence.”

Gracas a esse sistema de
programacao temos, somente
em Sao Paulo, emissoras espe-
cializadas em diversos géneros
musicais (axé, classica, forro,
funk, gospel, MPB, pop, rap,
rock, samba, sertanejo, etc.),
em jornalismo, em programas
populares, religiosos e esporti-
VOS.

Entre as expectativas para
este novo século também estd
a possibilidade de desenvolvi-
mento do jornalismo radioféni-
co dentro da Internet. Segundo
a BRS Media, empresa espe-
cializada em  quantificar
webradios, no final do ano
2000 existiam 4.637 estacoes
de radio on-line*, nimero que
representa um crescimento de
58% em apenas um ano.

Apesar disso, as principais
emissoras  radiojornalisticas
brasileiras ainda adotam uma
postura acanhada com relacao
ao uso da rede mundial de
computadores. Por enquanto, a
postura adotada pela maioria
das radios é de manter os seus
sites no ar, visando prioritaria-
mente garantir a presenca na

web, destacando algumas noti-
cias, sons de uma ou outra
reportagem e em alguns casos,
o préprio dudio da emissora,
sem, no entanto, investir
esforcos em producdes e pro-
gramacdes mais elaboradas
voltadas especificamente para
o pulblico de internautas.
Provavelmente, essa posicao
das emissoras de radio com
relacdo a Internet esta ligada a
avaliacdo de que ainda é caro
ouvir radios on-line, em vir-
tude do custo dos pulsos de lig-
acao telefonica. Em Sao Paulo,
no horario comercial, cada
hora representa algo préximo
de R$ 1,50.

Entretanto, outras empre-
sas ja estdo agindo com rapi-
dez para garantir espaco na
Internet para o radiojornalis-
mo. E o caso da Central de
Radiojornalismo, de Curitiba
(PR), agéncia de noticias que,
desde 1997, produz e disponi-
biliza através da Internet um
radiojornal didrio para emisso-
ras de radio. O programa € de
acesso gratuito, devendo que
as emissoras veiculd-lo com a
publicidade que ja acompanha
a gravacao. Também a revista
Veja, da Editora Abril, iniciou
um projeto pioneiro em parce-
ria. com o provedor UOL,
criando a Radio Veja, site que
coloca a disposicao o dudio de
diversas reportagens produzi-
das pela equipe de jornalistas
da revista.

Ja para o publico ouvinte,
em termos de radiojornalismo
a Internet tem apresentado
situacoes interessantes, como a
"ressurreicao" de programa-
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coes de emissoras internacio-
nais, muito difundidas durante
o periodo de guerra fria, e his-
toricamente  s6  acessiveis
através das ondas curtas de ra-
dio. E o caso, por exemplo, das
emissoras BBC® (British Broad-
casting Corporation), Voz da
América® e Free Europe’.

Em termos de radiodifusao
convencional, um dos maiores
entraves a expansao do radio
AM (onde o jornalismo se des-
taca) € justamente a qualidade
de som. Tentando se desvenci-
lhar desse problema, no final da
década de 90 algumas emisso-
ras jornalisticas resolveram
expandir sua programacgao para
a FM, buscando conquistar
principalmente o publico em
transito (nos automoveis) dos
grandes centros urbanos. A pio-

neira foi a CBN de Sao Paulo,
que passou a transmitir a
mesma programacao em AM
(780Khz) e FM (90,5Mhz), a
partir de 1995. Iniciativa idénti-
ca foi tomada pela Radio
Bandeirantes que, por meio de
um acordo de retransmissao,
garante hoje em FM (90,9Mhz)
a mesma programacao difundi-
da em sua tradicional sintonia
de AM (840Khz).

A histéria do radiojornalis-
mo brasileiro, em termos de
estética, ndo foi marcada por
grandes revolucdes. Ao con-
trdrio, o género caracterizou-se
ao longo dos anos por um
desenvolvimento gradual, mas
constante, alicercado em agili-
dade e credibilidade, virtudes
fundamentais neste cendrio de
globalizacdo que domina todo

o mundo. Renovado, o radiojor-
nalismo completa 60 anos num
momento especialmente positi-
vo para o radio, um dos meios
de comunicagdo com mais pos-
sibilidades de desenvolvimento
€ expansao.

Certo mesmo é que, ainda
hoje, em pleno terceiro milé-
nio, é ao radio que as pessoas
recorrem quando necessitam
obter informagdes. Sejam dos
grandes centros urbanos ou dos
mais distantes rincoes, &
inquestionavel que o radio
cumpriu e vem cumprindo
como nenhum outro meio de
comunicacao o papel de infor-
mar (e formar) as pessoas,
acompanhando-as em todos os
momentos do dia.

"Vambora, vambora, olha a
hora, vambora, vambora!"’ #9

[ NOmAS )

Nacional da Radiodifusao.

ganda.

ouVvir.

a programagao da maioria das emissoras de radio do Pais.

1 Em homenagem a Roquette-Pinto, nascido no dia 25 de setembro (de 1884), nesta data é comemorado o Dia
2 Apenas para se ter uma idéia da importancia dessa férmula, ainda hoje é em cima dessas trés dreas que se baseia

3 Segundo a Lei 9.612, as emissoras comunitarias devem ter poténcia maxima de 25 watts de poténcia efetiva irra-

diada, serem geridas por fundacoes ou associagoes comunitdrias, nao terem fins lucrativos nem divulgar propa-

4 Basicamente, existem dois tipos de estacdes de radio na Internet: as on-line, que transmitem programacao ao

vivo, e as tipo jukebox, que apenas permitem ao internauta escolher as mdsicas ou estilos musicais que quer

5 Radio BBC - British Broadcasting Corporation, inglesa, iniciou suas atividades como rddio publica em 1927. Site:
www.bbc.co.uk/radio

6 Criada pelo governo dos Estados Unidos, em 1942, para difundir ideologia contrdria ao nazismo. Site:
www.voa.gov/stream/stremlst.html

7 Lancada em 1949, pelo governo norte-americano, com o objetivo de alcancar paises socialistas do Leste
Europeu. Site: www.rferl.org/realaudio

8 Refrao da musica Paulistania, utilizada ha décadas como tema do principal radiojornal da Radio Jovem Pan (SP)

e considerada a melhor traducao do estilo de vida do paulistano.
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